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二、内容简介
第一章 我国小家电发展现状分析
　　第一节 2006年我国小家电运行状况分析
　　　　一、2006年家居小家电成为新热点
　　　　二、2006年个人护理小家电蕴含诱人利润空间
　　　　三、2006年小家电整体市场暗流涌动
　　　　四、2006年厨房小家电品牌集中度不断提升
　　　　五、2006年小家电细分市场上各品牌大显身手
　　第二节 国内小家电市场存在的问题分析
　　　　一、产品参差不齐
　　　　二、产品同质化严重
　　　　三、行业专业化程度低
　　　　四、市场集中度低
　　　　五、缺乏规模企业
　　第三节 我国小家电发展现状分析
　　　　一、小家电迎来标准时代
　　　　二、小家电利润空间分析
　　　　三、小家电市场培育分析
　　　　四、小家电品牌培育和创建正逢其时
　　　　五、我国小家电市场趋于成熟
　　　　六、国内小家电市场潜力巨大
　　第四节 小家电外销分析
　　　　一、做品牌不能急进
　　　　二、营销团队要职业化
　　　　三、产品要中国本土化
　　　　四、耐心对待经销商
　　　　五、售后服务“强迫化”
　　第五节 小家电将迎来“技术洗牌”
　　　　一、市场本就繁乱 新军纷纷杀进
　　　　二、变革将以技术为先导
　　第六节 中国小家电行业正打响品牌淘汰战
　　　　一、小家电不合格率较高
　　　　二、尚未形成大众品牌
　　第七节 小家电市场开拓指引分析
　　　　一、小家电通路类型指引
　　　　二、小家电通路选择指引
　　　　三、渠道选择指引
　　　　四、代理商的选择开拓指引
　　第八节 小家电发展的思考
　　　　一、树立品牌价值观
　　　　二、调整质量与利润的关系
　　　　三、客观看待产品标准
　　　　四、谨慎进入大家电渠道
　　　　五、做好区域代理商的规划
　　　　六、售后服务很重要
　　　　七、认清行业整合临界点
　　　　八、今后发展前景看涨

第二章 小家电的消费需求分析
　　第一节 城市小家电消费显现五大导向性转变
　　　　一、更新观念：由“款式导向”向“品牌导向”的转变
　　　　二、质量观念：由“厂商导向”向“咨询导向”的转变
　　　　三、价格观念：由“低价导向”向“实价导向”的转变
　　　　四、功能观念：由“介绍导向”向“演示导向”的转变
　　　　五、渠道观念：由“广告导向”向“信誉导向”的转变
　　第二节 小家电消费市场分析
　　　　一、更新：品牌为先
　　　　二、质量：咨询为先
　　　　三、价格：实价为先
　　　　四、功能：演示为先
　　　　五、渠道：信誉为先
　　第三节 2004年上海小家电市场特点与消费行为调查
　　　　一、市场三大特点，说明市场已基本成熟
　　　　　　1、小家电品牌众多，渠道多业态并存
　　　　　　2、品牌集中度开始保持稳定
　　　　　　3、“黑白颠倒”现象已开始显现
　　　　二、心理三大变化，消费行为已更趋理性
　　　　　　1、品牌无地域，质量是关键
　　　　　　2、功能应实用，效果要明显
　　　　　　3、价格吸引力，不是万能的
　　第四节 2005年家居小家电市场需求分析
　　　　一、需求旺盛，进入正当其时
　　　　二、强强对抗，行业竞争升级
　　　　三、终端多元，连锁、超市渐成主流
　　第五节 小家电需求向智能、节能、环保、多功能发展
　　第六节 小家电消费需求出现新趋向

第三章 中国小家电营销及渠道分析
　　第一节 小家电的渗透式体验营销分析
　　　　一、联合营销实现双赢
　　　　二、高密度产品广告拉动销售
　　　　三、平面媒体有的放矢
　　　　四、终端和渠道促销造势
　　　　五、传统路演公关化
　　第二节 渠道是制约小家电发展的主要因素
　　第三节 家电企业营销渠道扁平化成本分析
　　　　一、从价值链角度看家电企业渠道成本
　　　　二、家电企业的渠道扁平化成本分析
　　　　三、关系化管理促进渠道扁平化成本的降低
　　第四节 小家电营销组合分析
　　　　一、产品：质量打造基石，创新引领发展
　　　　二、价格：旧有策略的反思
　　　　三、渠道：完善营销网络
　　　　四、促销：终端制胜
　　　　五、小家电需要有大营销的观念
　　第五节 小家电营销：消费者引导和教育才是关键
　　第六节 小家电市场营销攻略
　　　　一、国内小家电企业面临的问题
　　　　二、突破旧有观念及管理模式
　　　　三、营销攻略
　　第七节 小家电市场的营销战略分析
　　　　一、竞争战略的选择
　　　　二、品牌战略的选择
　　　　三、渠道战略的选择

第四章 个人护理小家电发展分析
　　第一节 个人护理小家电的定义
　　第二节 个人护理小家电的产品特点分析
　　　　一、产品的产生源是生活的需要，欲望和需求
　　　　二、中产阶级是消费个人护理小家电的主力军
　　　　三、产品性别差异明显
　　　　四、产品“个人”色彩明显
　　　　五、小产品玩高科技
　　　　六、产品利润空间大
　　　　七、品牌是赢得市场和顾客的关键
　　第三节 个人护理小家电行业状况分析
　　第四节 个人护理小家电市场状况分析
　　　　一、市场占有情况
　　　　二、价格特性
　　　　三、分销渠道
　　　　四、终端
　　　　五、售后服务
　　第五节 中国企业的机会分析
　　　　一、单品上的独门技术
　　　　二、单品的规模化
　　　　三、切入单个市场
　　　　四、中档产品是重点
　　　　五、在二三级市场构建自己的网络优势
　　　　六、价格仍然是竞争的犀利武器

第五章 厨卫小家电发展分析
　　第一节 厨卫小家电分析
　　　　一、产品“三极”差异化
　　　　二、品牌亮点化
　　　　三、渠道三维深耕
　　　　四、促销系统化
　　第二节 厨房家电渠道分析--仓储式建材超市
　　　　一、整体厨房需求与建材超市
　　　　二、中国现有建材超市的发展历程与未来展望
　　第三节 厨具大品牌集中争市场
　　　　一、节能环保型产品成市场主流
　　　　二、促销手段优劣并存
　　　　三、住房需求拉动厨电消费
　　　　四、服务趋向人性化
　　第四节 厨房电器市场面临洗牌
　　第五节 厨卫小家电企业竞争格局新变化
　　第六节 厨卫小家电战略：渠道差异化
　　　　一、差异化的市场背景
　　　　二、渠道差异化

第六章 热水器市场分析
　　第一节 热水器的分类及使用成本分析
　　　　一、热水器的分类
　　　　二、热水器使用成本分析
　　第二节 热水器市场分析
　　　　一、快速热水器直逼行业洗牌
　　　　二、热水器业已迈进“节约能源”新时代
　　　　三、热水器迎来新一轮技术创新
　　　　四、热水器市场呈现“北有海尔、南有万和”新格局
　　　　五、从新投资热看国内热水器市场格局
　　　　六、我国热水器市场呼唤强势品牌
　　　　七、健康节能成为热水器产业发展方向
　　第三节 电热水器市场分析
　　　　一、正确解读电热水器新国标
　　　　二、电热水器再掀技术战
　　　　三、2006年电热水器产量
　　　　四、电热水器市场酝酿洗牌
　　　　五、快速电热水器成行业市场新宠
　　　　六、国内电热水器已进入寡头竞争时代
　　　　七、差异个性化是电热水器中小企业立身之本
　　　　八、中国电热水器市场品牌竞争局势分析
　　第三节 燃气热水器市场分析
　　　　一、冷凝技术将主导燃气热水器市场
　　　　二、能效标准实施燃气热水器市场面临洗牌
　　　　三、2005年燃气热水器节能第一
　　　　四、燃气热水器业加速产业更新步伐
　　　　四、2006-2007年全国及各省市燃气热水器产量
　　第四节 太阳能热水器市场分析
　　　　一、太阳能热水器跨入品牌时代
　　　　二、太阳能热水器行业分析
　　　　三、太阳能热水器的品牌之道
　　　　四、太阳能热水器的营销创新分析
　　　　五、太阳能热水器品牌集群运营分析
　　　　六、太阳能热水器行业需要竞合精神
　　　　七、目前我国太阳能热水器市场前景分析
　　　　八、太阳能热水器经销商应改变经营思路

第七章 微波炉市场分析
　　第一节 微波炉市场状况分析
　　　　一、市场容量分析
　　　　二、材料上涨分析
　　　　三、技术垄断分析
　　　　四、利润空间分析
　　第二节 2004年中国大陆微波炉市场回顾
　　　　一、市场销量
　　　　二、市场需求
　　　　三、渠道竞争
　　　　四、价格竞争
　　　　五、厂家利润状况
　　　　六、中国大陆微波炉市场主要厂家4PS简析
　　第三节 我国微波炉发展现状
　　　　一、微波炉行业"蒸"标准出台
　　　　二、微波炉市场双雄争霸的局面将不可避免
　　　　三、微波炉全行业走出价格低谷步入高端
　　　　四、中国微波炉十年“进化”路
　　　　五、微波炉呈现三大消费新趋势
　　　　六、微波炉出路仍在技术创新
　　第四节 2007年中国微波炉市场现状及趋势分析
　　　　一、2007年我国微波炉价格将继续保持上涨趋势
　　　　二、2007年中国微波炉市场现状及趋势分析
　　　　三、微波炉市场趋势预测
　　第五节 2006-2007年微波炉产量及增长情况
　　　　一、2006微波炉产量及增长情况
　　　　二、2007年2-6月微波炉产量及增长情况
　　第六节 微波炉竞争：从价格转向技术和功能
　　　　一、各厂家争先抢夺技术制高点
　　　　二、产品趋向功能全面操作简约
　　　　三、竞争使产品走向差异化发展
　　　　四、追求产销量大规模化

第八章 电磁炉市场分析
　　第一节 从市场发展环境看电磁炉行业发展现状
　　第二节 电磁炉市场的挑战与机遇
　　第三节 2005电磁炉市场状况
　　第四节 我国电磁炉行业发展中存在的问题
　　　　一、标准的问题
　　　　二、零配件的通用性
　　　　三、上游资源对电磁炉行业的制约也非常大
　　　　四、专业技术人员也是制约这个行业发展的最大瓶颈
　　第五节 2007电磁炉行业发展方向分析
　　　　一、电磁炉市场下一个主题是平衡
　　　　二、理性将是行业发展的趋势
　　　　三、电磁炉还有更好的未来
　　　　四、从差异化中寻求规模化
　　　　五、技术品质的提升是发展的方向
　　　　六、三四级市场成为主要增长点
　　　　七、技术优势才是核心竞争力
　　　　八、做好电磁炉还是要靠专业靠技术
　　　　九、价廉物美才有市场
　　　　十、微晶玻璃行业在动荡洗牌中发展
　　　　十一、基地、终端、自有渠道缺一不可
　　　　十二、以优质的产品和服务提升销量
　　　　十三、消费者说好是最重要的
　　　　十四、借势发力做好电磁炉
　　　　十五、以专业价值以抗价格战
　　　　十六、最终比拼的是综合实力
　　　　十七、质量决定竞争结局
　　　　十八、产品差异化决定营销差异化
　　　　十九、农村市场前景广阔
　　　　二十、企业要打好组合牌
　　　　二十一、竞争焦点将是终端网络资源的掌控能力
　　　　二十二、AV企业参与行业更健康
　　第六节 电磁炉品牌运营中的问题及解决方法
　　第七节 电磁炉产品竞争关系分析
　　　　一、电磁炉市场现状
　　　　二、电磁炉、微波炉、燃气灶产品性质比较
　　　　三、产品性质决定现状和未来
　　第八节 电磁炉企业如何提高利润
　　　　一、与零售终端共舞
　　　　二、应对渠道模式变革
　　　　三、有效的促销推广
　　　　四、加强毛利监控
　　第九节 电磁炉行业需要理性
　　第十节 电磁炉市场提升攻略
　　第十一节 电磁炉发展趋势分析

第九章 燃气灶市场分析
　　第一节 燃气灶市场现状分析
　　第二节 2006-2007年燃气用具产量及增长情况
　　　　一、2006年燃气用具产量及增长情况
　　　　二、2007年2-6月燃气用具产量及增长情况

第十章 吸油烟机市场分析
　　第一节 我国吸油烟机行业的发展回顾
　　　　一、我国吸油烟机发展的历史沿革
　　　　二、我国吸油烟机技术发展概况
　　　　三、我国吸油烟机质量检测概况
　　　　四、我国吸油烟机产品标准的发展情况
　　第二节 吸油烟机市场状况分析
　　　　一、总体市场零售额不断增长
　　　　二、平均价格逐年上涨
　　　　三、品牌竞争异常激烈
　　　　四、产品高度同质化制约市场良性发展
　　第三节 2006-2007年排油烟机产量及增长情况
　　　　一、2006年排油烟机产量及增长情况
　　　　二、2007年2-6月排油烟机产量及增长情况
　　第四节 2007年抽油烟机市场面临的机会和挑战
　　第五节 吸油烟机技术发展方向分析
　　　　一、是谁首先制造出中国大陆地区第一台吸油烟机的
　　　　二、吸油烟机发展过程中几个值得关注的方面

第十一章 电饭煲市场分析
　　第一节 电饭煲的产品化及市场多元化需求分析
　　第二节 2006-2007年电饭锅产量及增长情况
　　　　一、2006年电饭锅产量及增长情况
　　　　二、2007年2-6月电饭锅产量及增长情况
　　第三节 技术创新是电饭煲产业稳定发展的核心动力
　　　　一、需求升级刺激产品升级
　　　　二、高端化拉动市场均价上扬
　　　　三、品牌竞争步入正轨，行业洗牌加速

第十二章 电压力锅市场分析
　　第一节 电压力锅发展正逢其时
　　第二节 电压力锅产业发展现状
　　第三节 电压力锅的成本分析
　　第四节 适合消费者需求的电压力锅特点分析
　　第五节 未来电压力锅商有可能的几种发展路线
　　第六节 电压力锅如何更好的发展

第十三章 消毒柜市场分析
　　第一节 消毒柜行业“中国名牌产品”阵营鲜明
　　第二节 中国消毒柜市场分析
　　　　一、市场规模难以突破
　　　　二、企业竞争日渐激烈
　　　　三、产品种类多元化
　　　　四、技术走向成熟

第十四章 洗碗机市场分析
　　第一节 2006年家用洗碗机产量及增长情况
　　第二节 洗碗机在中国的发展前景分析

第十五章 饮水机市场分析
　　第一节 国内饮水机市场发展空间依然很大
　　　　一、2004年饮水机相对增长有所下降的原因
　　　　二、国内饮水机市场发展空间依然很大的理由
　　第二节 我国饮水机发展状况
　　　　一、饮水机国家标准起草启动
　　　　二、“无热胆”饮水机难进国家标准
　　　　三、2006年度主流品牌饮水机卖点分析
　　　　四、饮水机角力“绿色市场”
　　　　五、饮水机产业走出特色路，寻求差异化
　　第三节 饮水机行业现状与竞争状况
　　第四节 饮水机市场前景和存在的问题分析

第十六章 电熨斗市场分析
　　第一节 国内中端电熨斗家电市场机会分析
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