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二、内容简介
　　手机市场的快速发展，使得手机厂商意识到不能再以降价或价格优势来获得更多的市场份额时，便纷纷转向高端领域，以寻找手机发展的制高点来获得市场利润，而科技推动也同时加速了手机市场的转向，智能手机便由此应运而生，且市场发展潜力巨大。 从一定程度上说，智能手机已成为未来手机发展的新方向，中国智能手机的市场形势也逐渐展露出来。
　　**年，中国智能手机市场继续保持快速增长；并且在整个手机市场中，智能手机的市场份额已经接近***%；同时，随着参与厂商的增加，智能手机产品线日渐丰富，中低端价位的智能手机开始成为销售的主力，与**年相比，智能手机市场平均价格由***元下滑至***元，下降幅度较大；在操作系统方面，symbian稳坐半壁江山，linux发展迅猛，微软大力推进其Windows Mobile的应用，虽然在选择应用的厂商数量上有所增加，但由于这些 厂商的智能手机绝对销售数量有限，没有能够为微软操作系统带来份额的增长。
　　与传统手机相比，智能手机的优势非常明显，不但内容丰富，还具有可以无限扩展的强大功能以及硬件的可升级性，这使得智能手机能够真正地实现通信、电脑和互联网的融合。传统的手机服务收入***％来源于话音服务，只有***％来源于增值服务，如今，移动话音服务市场的发展速度已被增值服务的发展速度远远超过。几年后，情况可能刚好倒过来，***％的收入来源于增值服务，只有***％来源于话音服务。而智能手机的强大无线数据功能，使其能够承载更多的移动增值业务，同时也使智能手机比传统移动终端更加依赖增值服务的提供。同时，3G标准的应用为智能手机提供无限多新的发展可能。
　　谁在产业链中最具话语权截至**智能手机市场上各大品牌采取什么策略扩大市场份额智能手机的用户最关注什么中国智能手机的发展前景如何这都是本文探讨的问题。
　　本文一方面从智能手机的产业链出发，顺序介绍了智能手机的硬件，软件的发展情况，重点分析了智能手机的四大操作系统，再对产业链整体分析了截至**全球条件下的智能手机的微观发展概况，从而对我国截至**智能手机产业链提出思考；另一方面结合宏观背景环境，着重分析3G时代的到来，将为智能手机带来怎样的革新与影响。最后通过趋势分析，对整个智能手机生产商提出建议与意见。
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