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二、内容简介
　　据统计，2006年我国地板产量在3.3亿平方米左右，其中，强化地板2亿平方米，实木地板4500万平方米，实木复合地板6000万平方米，竹地板2500万平方米。自2006年4月1日起，实木地板开始征收税率5%的消费税，加上海啸、汇率、环境保护、原材料不断上涨和国际运输费用上涨等因素，导致地板价格不断上升，产业内的竞争不断加剧。2006年的地板行业，刚刚走出“诚信危机”，又袭来“涨价风暴”。让不少中小企业举步维艰。面对竞争激烈的地板行业，行业内品牌的分化加剧。度过了2006年这个风雨交加的冷冬，中国地板业又迎接了一个冷春，2007年的天空依然没有放晴。
　　2007年1月，历经一年之久的中国地板企业应诉美国337调查案败诉。地板出口的拦路虎又接踵而来，2007年3月，美国参议院财政委员会向美国际贸易委员会（ITC）提交针对美硬木和胶合板产业启动332调查的申请。2007年7月1日国家出台新出口退税政策，强化地板的出口退税率从13%降至5%。国内市场的现状也不容乐观，水深火热的战场已经从北京上海这样的一类城市延伸到二类、三类城市。40多位明星代言的中国地板企业在集体上演一出水深火热的血拼大战。2007年木地板市场持续疲软，销量锐减，上半年整体销量比2006年同期下降20%-30%，同时价格较2006年上升10%左右。木地板企业利润空间不断被挤压，小型地板企业将面临退市。在这样内忧外患的形势下，我国木地板市场还存在竞争者众多、占有率分散、营销水平低以及渠道模式单一等特点，直接导致了虽然行业杂乱却难以洗牌成功的真正原因。经历了价格战、促销战、渠道战、广告战等肉搏战之后，2007年木地板业又掀起一股来势颇大的“服务大战”，那下一战是什么怎么打2007年以后的木地板市场又会朝什么方向发展发展木地板企业又应该怎样面对呢
　　未来我国国民经济发展对地板的需求拉动强劲，预测2006-2020年间我国城镇新建住宅竣工面积将约达120亿平方米，年均近8亿平方米；2006-2010年城镇新建住宅对木地板的年平均需求量约为1.58亿平方米。这将带动地板行业发展。地板行业面临巨大的发展机遇，对于国内国外的大型企业来说，中国的地板市场是一块巨大的蛋糕。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家林业局、中国建材工业协会、中国林产工业协会、中国轻工业联合会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及相关建材专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国地板行业的整体运行情况进行了详实的分析，综合了我国地板行业的发展状况、各关联行业的市场状况、国际、国内地板市场形势、地板消费者年龄和收入阶层等进行了分析。并重点剖析了中国地板业的发展状况，和中国地板业市场竞争格局以及地板业未来的发展策略。报告综合了木地板产销、国际市场、消费者需求、木材供应、地板进出口、替代产品等重要板块的内容，是国内地板的上游供应厂商、地板企业、欲在地板领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前地板行业发展动态，把握企业定位和发展方向，寻找新的机会和可借鉴的操作模式有重要参考价值。

第一部分 行业现状分析
第一章 木地板的分类与投资特性
　　第一节 中国木地板行业发展历程
　　第二节 木地板的分类
　　　　一、按地板的结构和材料分类
　　　　二、按地板的功能分类
　　　　三、新产品的开发应用
　　第三节 木地板产品的特点
　　　　一、实木地板
　　　　二、竹材地板
　　　　三、三层实木复合地板
　　　　四、多层实木复合地板
　　　　五、胶合木地板
　　　　六、强化木质复合板
　　第四节 地板行业投资特性分析
　　　　一、成长性
　　　　二、竞争性
　　　　三、赢利性
　　　　四、我国地板行业的发展周期

第二章 木地板行业现状分析
　　第一节 木地板行业发展概况
　　第二节 2006年木地板行业信用状况分析
　　　　一、欧典事件的分析
　　　　二、从地板延伸到家居贴牌洋货现象的形势
　　　　三、地板行业呼唤诚信服务
　　第三节 2006年木地板行业的发展状况
　　　　一、2006年木地板产销量分析
　　　　二、2006年发展状况分析
　　第四节 2007年木地板行业的发展状况
　　　　一、2007年木地板行业发展概述
　　　　二、2007年木地板原材料供应状况
　　　　三、2007年木地板的销量分析
　　　　四、2007年木地板价格走势分析
　　　　五、2007年木地板的铺装规范情况
　　　　六、2007年我国地板品牌的价值情况

第二部分 行业市场分析
第三章 木地板细分行业市场分析
　　第一节 实木地板市场
　　　　一、实木地板市场概述
　　　　二、2007年实木地板发展趋势分析
　　第二节 强化木地板市场
　　　　一、强化木地板的概念
　　　　二、强化木地板的分类
　　　　三、强化木地板市场格局
　　　　四、强化木地板在地板市场中的地位
　　　　五、强化木地板行业发展趋势
　　第三节 实木复合地板市场
　　　　一、实木复合地板概念
　　　　二、复合地板的分类
　　　　三、2006年我国实木复合地板的发展状况
　　　　四、实木复合地板面临的机遇
　　　　五、实木复合地板面临的威胁
　　　　六、实木复合地板的优势
　　　　七、实木复合地板的劣势
　　　　八、2007年实木地板行业发展趋势
　　第四节 竹材地板市场
　　　　一、竹材地板概念
　　　　二、中国竹地板的发展状况
　　　　三、竹地板的发展前景
　　第五节 软木地板市场
　　　　一、软木地板概念
　　　　二、软木地板的分类及应用
　　第六节 木地板铺设
　　　　一、木地板铺设前的准备工作
　　　　二、木地板铺设方法

第四章 2007年木地板区域市场分析
　　第一节 四川市场
　　第二节 北京市场
　　第三节 上海市场
　　第四节 深圳市场
　　第五节 江苏市场
　　第六节 浙江市场
　　第七节 国际市场
　　　　一、德国市场
　　　　二、美国市场
　　　　三、欧洲市场
　　　　四、俄罗斯市场

第五章 木地板进出口分析
　　第一节 木地板进出口状况
　　　　一、我国木地板进出口在世界上的地位
　　　　二、2006-2007年影响木地板出口的因素
　　　　三、2006年-2007年二季度木地板进出口分析
　　第二节 反倾销及应对
　　　　一、337调查及影响
　　　　二、332调查
　　　　三、337案败诉的深刻教训和反倾销的应对

第六章 木地板市场营销分析
　　第一节 流通渠道现状与发展趋势
　　　　一、木地板行业营销现状及存在问题
　　　　二、国内实木地板营销创新刻不容缓
　　　　三、个性化、精品化营销
　　　　四、地板企业探寻主题模式营销
　　　　五、传统卖场联手网络销售模式
　　第二节 市场营销策略分析
　　　　一、品牌鼎立地板的渠道和终端策略
　　　　二、2007年地板市场营销策略
　　　　三、地板品牌的打造策略

第三部分 行业竞争分析
第七章 行业市场竞争格局分析
　　第一节 当前行业市场竞争格局
　　　　一、2006年地板业竞争状况
　　　　二、木地板各档次各种类现状分析
　　第二节 行业市场竞争趋势
　　　　一、2007年木地板行业的涅口
　　　　二、2007年木地板市场竞争激烈犹如浓烈战
　　　　三、2007年木地板市场的竞争趋势

第八章 行业领先企业分析
　　第一节 圣象集团有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、人才战略
　　　　三、2007年发展状况
　　　　四、发展战略
　　第二节 上海汇丽地板制品有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2006-2007年经营状况分析
　　　　三、2006-2007年一季度财务分析
　　第三节 中国吉林森林工业集团有限责任公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、2006-2007年一季度财务分析
　　　　四、面临机遇
　　　　五、发展战略
　　第四节 国际吉象人造林制品集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展战略
　　第五节 深圳森林王木业有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、经营状况
　　第六节 升达林产有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、营销策略
　　　　三、发展目标
　　第七节 永安林业（集团）股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2006-2007年二季度经营状况分析
　　　　三、2006-2007年二季度财务分析
　　　　四、发展前景
　　第八节 菲林格尔木业（上海）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、公司技术
　　　　三、产品结构
　　第九节 广州富林地板木业有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2006年经营投资状况
　　　　三、发展措施
　　第十节 广东盈彬大自然木业有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、公司技术
　　　　三、经营策略
　　　　四、2007年发展战略
　　　　五、国际化战略
　　第十一节 北京欧德装饰材料有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2006年的经营危机
　　　　三、欧典地板低调复出

第四部分 发展趋势分析
第九章 关联产业分析
　　第一节 木材工业
　　　　一、木材市场缺口现状
　　　　二、2006年中国木业发展状况
　　　　三、2007年中国木业发展状况
　　第二节 木地板胶粘剂
　　　　一、木地板胶粘剂的应用及发展
　　　　二、我国胶粘剂市场存在的问题
　　　　三、我国合成胶粘剂的发展对策
　　　　四、木地板胶粘剂的发展趋势
　　第三节 中国建筑装饰工程业
　　　　一、建筑装饰行业发展的历程
　　　　二、行业发展的现状与特征
　　　　三、我国建筑装饰业工程产值预测
　　　　四、十一五期间的发展因素和趋势分析
　　第四节 瓷砖
　　　　一、2006-2007年出口状况分析
　　　　二、2007年国内外瓷砖市场流行趋势
　　　　三、2007年价格走势
　　　　四、2007年我国陶瓷行业面临的问题和对策
　　　　五、2007年瓷砖与木地板的竞争状况
　　第五节 石材
　　　　一、我国石材市场发展状况
　　　　二、我国石材业存在的问题
　　　　三、石材的发展趋势
　　第六节 塑料地板
　　　　一、塑料地板概述
　　　　二、塑料建材行业的发展现状
　　　　三、塑料建材业存在的主要问题
　　　　四、塑料建材行业发展趋势

第十章 消费者与需求分析
　　第一节 2006年消费者分析
　　第二节 2007年地板消费新风向
　　　　一、多层实木复合地板成为2007年最大热门
　　　　二、2007年木地板悄然走上了复古路线
　　　　三、健康环保成市场主流
　　　　四、2007年模压地板成消费新宠
　　　　五、2007年消费者更看重性价比

第十一章 行业发展趋势及预测
　　第一节 产业链发展趋势及预测
　　第二节 产品发展趋势及预测
　　第三节 [中:智:林:]行业发展趋势及预测
　　　　一、我国木地板总体表现出九大发展趋势
　　　　二、2007木地板市场走势分析
　　　　三、2007年地板行业市场预测和展望
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