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二、内容简介
　　2006年全国地板产量为3.3亿平方米。受房价不断上涨、房产销售不畅等原因的影响，国内地板等房地产下游产品销售遇冷，地板行业已经进入调整期。未来国民经济发展对地板的需求拉动强劲，根据国家2010年发展规划，建筑业将成为国民经济的支柱产业之一，国家将在城市建住宅面积33.5亿平方米，在城镇建住宅面积50亿平方米，公共建筑约10亿平方米，这将有力带动地板行业发展。 地板行业面临巨大的发展机遇，对于国内国外的大型企业来说，中国的地板市场是一块巨大的蛋糕，但对于国内的中小企业来说，却面临更大的风险。首先，地板行业的原料供应的紧张，原料价格的不断上涨，使得地板行业的成本压力不断加大，小工厂、小品牌的原材料资源优势将逐渐丧失；其次地板行业面临整合的局面，价格竞争将成为一种手段被大力的采用，中小企业的利润空间缩小，竞争水平下降，大厂家、大品牌的市场占有率将稳步提升、市场集中化程度将越来越高，洗牌的格局也越来越明显；再次，创新成为发展主题，技术创新、产品创新、营销创新、管理创新、渠道创新等成为热点，技术贡献率将达到70%以上，当前30%左右的设备将因技术进步而被逐步淘汰，同时设备生产率将进一步提高；最后， 我国面临国际贸易壁垒的同时，将会又遇到专利技术壁垒，我国地板企业家应该从教训中提高知识产权认识和自我创新技术的保护意。本报告数据主要来源于中国林产工业协会、国家林业局、中国建材工业协会、国家统计局、海关总署、中国轻工业联合会、国务院研究发展中心和其他的一些权威渠道，同时借鉴大量的报纸、杂志的基础信息以及相关研究单位、企业等公布和提供的资料，对我国地板行业的整体运行情况进行了详实的分析，综合运用定量和定性的分析方法对2007年中国地板行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。是地板行业及其他相关机构全面了解行业发展现状，准确把握行业发展趋势，制定有效经营和投资策略的可靠参考资料。
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