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二、内容简介
　　从中国经济、社会发展的宏观大局上来看，由于中国文化体制改革长期滞后，文化产品的生产和供给能力低于并将可能长期低于人民群众文化消费需求，这形成了供需之间的巨大缺口。中国居民的文化需求状况可以通过恩格尔系数和人均GDP的变化来加以判断。1978年中国农村居民的恩格尔系数为67.7%，2001年为47.8%；1978年城市居民的恩格尔系数是57.5%，2001年为37.9%。2006年，中国GDP约21万亿人民币，人均GDP约1970美元左右。国际上，当城乡居民恩格系数下降到50%以下，人均GDP为1000－3000美元阶段，文化消费需求会大幅增长。近年来，中国广播电视、新闻出版、教育、旅游等行业的飞速发展，已经揭示了这一趋势。
　　我国文化产业的结构从分层看，传统的以提供新闻、出版发行、广播影视、文化艺术等服务产品的核心层仍是文化产业的主体，近年来发展较快的以提供网络文化、文化休闲等服务产品的外围层已具一定规模。核心层、外围层和相关层的从业人员之比为31：17：52，增加值之比为38：20：42。2006年，文化体制改革在全国全面推开。体制层面、政策层面的思路的提出，对文化产业的发展起了重要的推动作用。同时，非公资本“试水”文化产业也渐入佳境。2006年取消一般题材剧目前期投拍的审批，改为备案、公示管理。一段时间内可能有制作单位不适应，但从长远来看，有利于建立较强的市场观念和意识，增强市场竞争力。自2006年9月1日起，广电总局规定全国各级电视台所有频道在每天17时至20时之间，均不得播出境外动画片和介绍境外动画片的咨询节目或展示境外动画片的栏目，这一“通知”在动画产业内引起强烈反响。
　　虽然我国文化产业在对国民经济运行的贡献中占有一定的份额，但就产业单位而言，存在着单位规模偏小、高学历高职称的人才比重偏低、文化经营性企业单位负债经营较为普遍、文化事业单位的支出收入比偏高、人均创造利税额较少等情形。文化产业区域发展的不均衡问题也很突出。如今，文化产业已经成为世界各国新的经济支柱和增长点。
　　目前，文化产业是综合国力的重要标志，借助北京2008年奥运会、2010年上海世博会等极佳展示机会，重建文化中国的国际形象，将具有5000年文明传统、又经过现代转换的中华文化传播到世界上去，这是历史赋予我们的使命、挑战和机遇。
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、国家文化部、国家商务部、国家广播电影电视总局、中国新闻出版总署、中国旅游局、中国广告业协会、中国期刊协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国文化产业的基本概况、发展环境、主要城市发展情况、重点文化企业以及国家相关产业政策等进行了分析，并重点分析了文化产业发展趋势、竞争实力和投资前景等。报告再次对中国的文化创意产业、影视业、音像业、出版业、旅游业、动漫业等细分行业进行了详细分析，最后剖析了中国国内文化产业的竞争格局、中国文化产业基地建设情况和重点文化产业企业的运营状况，是文化类相关企业、投资机构、广告公司、出版业等单位准确了解目前中国文化产业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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