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二、内容简介
　　**年我国压缩机产量为***万台，同比增长***%；**年底我国空调压缩机行业固定资产总量为***亿元，比上年同期增长***%；**年我国气体压缩机行业工业总产值为***亿元，同比增长***%；**年全年，我国空调压缩机行业实现利润***亿元，同比增长***%。
　　截至**年底国内压缩机的总产能达到***万套，而同期国内空调产量则在***万台左右，我国空调压缩机行业面临着产能过剩的局面。
　　制冷与空调用压缩机制造行业为资本与技术密集行业。压缩机制造技术属于精密制造技术， 不仅需要价格昂贵的高精度加工设备，而且需要相对较高的生产与管理水平，在较长的时间内持续积累生产经验，不断提高压缩机的品质和可靠性，因此压缩机制造行业的进入门槛相对较高。西方先进工业国家经过百年之工业积累，在全球的压缩机制造行业形成了相对垄断的局面，而国内压缩机制造企业在短时间内，要打破这种局面有一定的难度。截至**国内制冷与空调用压缩机的生产厂商多数为外资在国内的合资、独资企业，这些企业占据了市场的大部分份额，处于主导地位。
　　制冷空调行业尤其是工商用制冷空调设备的周期性主要表现在受国家宏观经济增长速度和宏观经济政策的影响，产品需求存在一定的波动性。我国制冷空调产品的区域性和季节性特征明显。区域性特征主要表现在主要市场集中在人口密集的沿海地区，例如华东的江苏省、浙江省和上海市，华南的广东省，华北的河北省、北京市与山东省；季节性特征主要表现在产品需求呈现季节性差异，通常，相比其它季度，第**季度为明显的销售淡季。
　　但是国内空调压缩机行业的投资热潮并没有丝毫减退的迹象。**年重新进入新的高潮，此前一度传出要退出压缩机项目的四川长虹，在国家发改委规定的资金到位最后时刻（**月**日）完成了资金到位。TCL、格兰仕等国内空调企业的***万套左右规模的压缩机基地也已建成，而志高空调也酝酿在完成中国香港上市后与三菱合资建设自己的压缩机工厂。

第一章 行业发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、国际经济环境分析
　　　　二、国内经济环境
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、行业政策
　　　　二、外商投资政策
　　　　三、环保政策
　　第三节 技术环境分析
　　　　一、往复式压缩机
　　　　二、回转式压缩机
　　　　三、涡旋式压缩机
　　　　四、螺杆式压缩机
　　　　五、离心式压缩机
　　第四节 行业的主要特点
　　　　一、周期性
　　　　二、区域性
　　　　三、季节性

第二章 行业上下游分析
　　第一节 空气压缩机行业上游分析
　　　　一、钢铁行业
　　　　二、有色金属行业
　　第二节 汽车行业
　　　　一、发展趋势
　　　　二、对空压机的需求分析
　　第三节 空调行业
　　　　一、发展趋势
　　　　二、对空压机的需求分析

第三章 2006-2007年国内气体压缩机行业运行状况
　　第一节 气体压缩机行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 气体压缩机行业产销分析
　　第三节 气体压缩机行业盈利能力分析
　　第四节 气体压缩机行业偿债能力分析
　　第五节 气体压缩机行业营运能力分析
　　第六节 气体压缩机行业发展能力分析
　　第七节 行业在国民经济中的地位
　　　　一、在第二产业中的地位
　　　　二、在GDP中的地位

第四章 市场竞争分析
　　第一节 国际市场分析
　　　　一、世界气体压缩机制造发展情况
　　　　二、世界气体压缩机的应用情况
　　　　三、世界气体压缩机制造业竞争格局
　　　　　　（一）日立
　　　　　　（二）英格索兰
　　　　　　（三） 西门子
　　　　　　（四）阿特拉斯？科普柯
　　第二节 中国市场分析
　　　　一、中国气体压缩机制造行业发展分析
　　　　二、中国气体压缩机市场竞争格局
　　　　　　（一）市场规模
　　　　　　（二）格局分析
　　第三节 跨国公司在华投资布局
　　　　一、日立
　　　　二、英格索兰
　　　　三、西门子
　　　　四、松下电器（中国）有限公司
　　　　五、阿特拉斯？科普柯
　　第四节 产业区域分析
　　第五节 经济类型企业分析
　　第六节 行业供求状况及利润变化趋势

第五章 产品分析
　　第一节 产品结构
　　第二节 主要产品分析
　　　　一、往复式压缩机
　　　　二、回转式压缩机
　　　　三、涡旋式压缩机
　　　　四、螺杆式压缩机
　　　　五、离心式压缩机
　　第三节 主要产品技术与国外的差距
　　　　一、技术差距
　　　　二、造成与国外产品差距的主要原因
　　第四节 产品技术发展趋势
　　　　一、国外新技术发展趋势
　　　　二、国内新技术发展趋势
　　　　三、大型压缩机发展方向

第六章 进出口分析
　　第一节 气体压缩机进口总量变化
　　　　一、冷藏或冷冻箱用压缩机进口总量变化
　　　　二、空气调节器用压缩机进口总量变化
　　　　三、电机驱动的其他制冷设备用压缩机进口总量变化
　　　　四、非电动机驱动的制冷设备用压缩机进口总量变化
　　　　五、装在拖车底盘上的气体压缩机进口总量变化
　　第二节 气体压缩机行业出口总量变化
　　　　一、冷藏或冷冻箱用压缩机出口总量变化
　　　　二、空气调节器用压缩机出口总量变化
　　　　三、电机驱动的其他制冷设备用压缩机出口总量变化
　　　　四、非电动机驱动的制冷设备用压缩机出口总量变化
　　　　五、装在拖车底盘上的气体压缩机出口总量变化
　　第三节 进出口平均单价变化
　　　　一、进口平均单价变化
　　　　二、出口平均单价变化
　　第四节 进出口发展趋势
　　　　一、2007-2010年出口预测
　　　　二、2007-2010年进口预测

第七章 主要企业分析
　　第一节 上海汉钟精机股份有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第二节 松下？万宝（广州）压缩机有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第三节 美芝空调有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第四节 青岛捷能汽轮机股份有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第五节 三菱电机（广州）压缩机有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第六节 上海英格索兰压缩机有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第七节 TCL瑞智（惠州）制冷设备有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第八节 广州冷机股份有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第九节 威海华埠集团
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析
　　第十节 复盛实业（上海）有限公司
　　　　一、主要产品分析
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、发展战略分析

第八章 2006-2010气体压缩机行业发展趋势预测
　　第一节 对行业的市场需求预测分析
　　第二节 对行业供给因素预测分析
　　第三节 行业发展趋势数据预测分析
　　　　一、方法说明
　　　　二、预测结果
　　　　　　（一）需求空间预测
　　　　　　（二）供给能力预测

第九章 气体压缩机行业投资建议
　　第一节 行业进入壁垒
　　　　一、生产许可
　　　　二、品质认证
　　　　三、技术壁垒
　　　　四、客户开发障碍
　　第二节 行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、技术开发风险
　　　　三、汇率风险
　　第三节 行业投资机会分析
　　　　一、新产品的开发
　　　　二、出口机会
　　第四节 中:智林:投资建议
　　　　一、投资方向
　　　　二、投资方式
　　　　三、融资建议
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