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一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国热水器行业全面调查及发展预测报告

	报告编号：
	0239017　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
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	温馨提示：
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二、内容简介
　　　　　　1.报告精练，层次分明，思路清晰。省去一般报告的繁琐和大量二手资料。用最准确的语言描述市场，分析竞争，研究趋势。
　　　　　　2.全面分析了热水器行业的市场规模、竞争格局，产品发展动态，未来发展趋势；对市场的发展和现状、主体企业，市场特点进行了深度研究，专业判断。最后，报告还对行业的市场前景等进行了详细的预测。

第一章 热水器行业概述
　　第一节 热水器的定义及分类
　　　　一 热水器定义
　　　　二 热水器的分类
　　第二节 不同热水器优劣势分析
　　　　一 燃气热水器的优劣势分析
　　　　二 电热水器的优劣势分析
　　　　三 太阳能热水器的优劣势分析
　　第三节 热水器使用成本分析
　　　　一 基本常识及参数
　　　　二 容积式电热水器成本分析
　　　　三 燃气快速热水器成本分析

第二章 行业相关宏观数据及政策分析
　　第一节 中国人口统计及居民收入分析
　　　　一 1978—2005年中国家庭变化分析
　　　　二2001—2005年城镇和农村居民可支配收入分析
　　　　三1995－2005年中国居民热水器拥有量变化分析
　　　　四2005年中国热水器地区拥有量分析
　　第二节 热水器相关行业发展政策
　　　　一 中国家用电器产业发展规划
　　　　二 中国热水器行业发展指导政策
　　　　三 相关主管部门最新出台政策
　　　　四 热水器安全列入国家标准
　　　　五 热水器企业首推“联盟标准”
　　　　六 解读2007年电热水器新国标

第三章 2007年中国热水器市场现状分析
　　第一节 中国热水器市场基本特征分析
　　　　一 热水器市场主要集中在城镇和发达地区
　　　　二 热水器普及率的地区特点
　　　　三 燃气热水器与电热水器此消彼长
　　　　四 用电环境得到了改善，居民用电限制越来越小
　　　　五 热水器品牌的区域性色彩较强
　　　　六 住房条件与收入水平是影响热水器普及的主要因素
　　第二节 热水器2006年营销市场分析
　　　　一 前15个品牌的市场份额之和不到50%
　　　　二 大容积产品拉升价格
　　　　三 营销策略分析
　　　　四 不同热水器的营销劣势分析
　　第三节 2007年中国热水器市场总析
　　　　一 2007年热水器外资动态
　　　　二 2007年电热水器市场特点
　　　　三 冷凝技术将主导燃气热水器市场

第四章 2003-2007年中国热水器供给分析
　　第一节 2003-2007年中国燃气热水器供给分析
　　　　一 2003-2007年中国燃气热水器产量
　　　　二 2004-2007年燃气热水器月度产量分析
　　　　三 2003—2006年中国燃气热水器地区产量
　　　　四 2003—2005年中国燃气热水器领先企业产量
　　第二节 2003-2007年中国电热水器供给分析
　　　　一 2003—2007年中国电热水器产量
　　　　二 2004－2007年中国电热水器产量月度分析
　　　　三 2004—2006年中国电热水器地区产量
　　　　四 2003—2005年中国电热水器领先企业产量分析
　　第三节 2007年太阳能热水器供给分析
　　　　一 太阳能热水器生产企业
　　　　二 2006年太阳能热水器市场
　　　　三 太阳能热水器竞争格局
　　　　四 太阳能热水器市场供给和生产中存在的问题

第五章 中国热水器产品需求及消费特点分析
　　第一节 中国热水器市场分额分析
　　　　一 城镇三大类热水器市场份额分析
　　　　二 影响热水器保有量的因素分析
　　　　三 我国热水器市场销售结构分析
　　　　四 农村家庭热水器保有量
　　第二节 中国热水器消费者研究分析
　　　　一 消费者购买要素分析
　　　　二 消费者品牌认知度分析
　　　　三 消费者购买意愿分析
　　　　四 已购消费者和预购消费者情况分析
　　第三节 热水器购买者消费心理调查分析
　　　　一 消费者了解信息的途径
　　　　二 消费者关注的产品信息内容
　　　　三 影响消费者购买的因素
　　　　四 消费者对不同热水器品牌的选择
　　　　五 消费者对国内和国外品牌的偏好
　　第四节 未来热水器市场需求预测分析
　　　　一 热水器市场需求总量预测
　　　　二 三大类热水器需求结构预测
　　　　三 从应用范围看热水器的消费趋势

第六章 太阳能热水器市场分析
　　第一节 太阳能行业现状分析
　　　　一 太阳能热水器发展历史
　　　　二 2006年市场规模及产业现状
　　　　三 市场发展的政策建议
　　第二节 影响太阳热水器市场发展的主要因素分析
　　　　一.太阳能资源状况的影响
　　　　二.生产产地的影响
　　　　三 经济发展水平的影响
　　　　四.当地居民收入水平差异的影响
　　　　五 消费环境的影响
　　第三节 制约行业发展的主要因素
　　　　一 生产制造工艺简单，行业准入门槛偏低
　　　　二 市场秩序有待规范
　　　　三 客观因素影响市场的发展
　　　　四 观念问题制约太阳能热水器市场发展

第七章 热水器重点产品调研分析
　　第一节 即热式电热水器市场分析
　　　　一 即热式电热水器的优点分析
　　　　二 即热式电热水器的缺点分析
　　　　三 即热式电热水器市场发展总体现状分析
　　　　四 即热式热水器市场及品牌表现分析
　　　　五 即热式电热水器市场发展前景分析
　　第二节 储水式电热水器市场分析
　　　　一 储水式电热水器优点分析
　　　　二 储水式电热水器缺点分析
　　　　三 储水式电热水器市场发展总体分析
　　第三节 热泵热水器市场分析
　　　　一 行业现状分析
　　　　二 竞争主体品牌分析
　　　　三 市场区域分布分析
　　　　四 产品优劣势分析
　　　　五 热泵行业发展七大制约因素

第八章 中国热水器品牌实时监测调研分析
　　第一节 热水器行业竞争现状
　　　　一 我国热水器行业三足鼎立
　　　　二 地区差异大
　　　　三 市场前景好 技术创新要求高
　　第二节 热水器品牌竞争概况
　　　　一 相对分散的品牌竞争
　　　　二 中外品牌竞争策略明显分化
　　第三节 2005年12月中国电热水器品牌地区监测分析
　　　　一 2005年12月全国电热水器品牌市场分析
　　　　二 2005年12月华东地区电热水器品牌市场分析
　　　　三 2005年12月华南地区电热水器品牌市场分析
　　　　四 2005年12月西北地区电热水器品牌市场分析
　　　　五 2005年12月西南地区电热水器品牌市场分析
　　　　六 2005年12月东北地区电热水器品牌市场分析
　　　　七 2005年12月华北地区电热水器品牌市场分析
　　　　八 2005年12月中南地区电热水器品牌市场分析
　　第四节 2005年12月中国燃气热水器品牌地区监测分析
　　　　一 2005年12月全国燃气热水器品牌市场分析
　　　　二 2005年12月华北地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　三 2005年12月东北地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　四 2005年12月华东地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　五 2005年12月西北地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　六 2005年12月华南地区燃气热水器品牌市场分析
　　　　七 2005年12月西南地区燃气热水器品牌市场分析
　　第五节 2006年6月中国电热水器品牌地区监测分析
　　第六节 2006年6月中国燃气热水器品牌地区监测分析
　　第七节 2006年1-6月中国热水器平面广告投放策略分析
　　　　一 2006年1-6月热水器品平面广告投放整体分析
　　　　二 2006年1-6月不同热水器硬广告投放分析
　　　　三 2006年1-6月热水器品牌硬广告投放分析
　　　　四 2006年1-6月不同热水器软广告投放分析
　　　　五 2006年1-6月热水器品牌软广告投放分析

第九章 中国热水器重点生产企业分析
　　第一节 广东万家乐股份有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业运行情况分析
　　第二节 广东万和集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行情况
　　第三节 山东皇明太阳能集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行情况
　　第四节 上海林内有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业运行情况一览表
　　第五节 默洛尼卫生洁具中国公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业运行情况
　　第六节 艾欧史密斯（中国）热水器有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行情况
　　第七节 青岛海尔集团
　　　　一 青岛海尔热水器有限公司
　　　　二 热水器产品分析
　　　　三 企业运行情况
　　第八节 山东小鸭集团热水器有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业运行情况
　　第九节 博世燃气用具有限公司
　　　　一 公司简介
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业运行情况

第十章 中国热水器新产品及技术发展分析
　　第一节 中国热水器新产品动态分析
　　　　一 快速电热水器成行业市场新宠
　　　　二 沼气热水器花期渐至
　　　　三 空气源热水器应主攻高端市场
　　　　四 2007年中国热泵热水器市场
　　　　五 中央热水器市场分析
　　　　六 万和热效率突破105%的冷凝式热水器问世
　　第二节 中国热水器技术发展及特点
　　　　一 热水器市场技术竞争
　　　　二 热水器恒温技术
　　　　三 热水器安全技术
　　　　四 热水器节能技术
　　　　五 热水器智能技术
　　第三节 电热水器技术发展趋势分析
　　　　一 内胆技术分析
　　　　二 安全性能技术分析
　　　　三 保温性能技术分析
　　　　四 节能技术分析

第十一章 中国热水器市场销售渠道及营销分析
　　第一节 家电市场销售基本渠道及特点
　　　　一 家电营销的市场渠道
　　　　二 家电零售终端
　　　　三 不同零售终端热水器销售比重变化
　　　　四 热水器市场渠道的变革
　　第二节 中国电热水器供应商情况分析
　　　　一 国内大型家电制造商SWOT分析
　　　　二 在国内设厂的外资家电制造商
　　　　三 本土老牌专业电热水器制造商
　　　　四 本土小型电热水器厂家
　　　　五 纯进口电热水器产品
　　第三节 电热水器销售渠道分析
　　第四节 太阳能热水器渠道分析

第十二章 热水器行业发展分析及趋势预测
　　第一节 热水器行业优劣势分析
　　　　一 中国热水器行业发展的机会与优势
　　　　二 我国热水器行业发展面临的困难
　　第二节 中:智:林 我国热水器行业发展的趋势
　　　　一 市场尚未饱和
　　　　二 太阳能热水器前景看好
　　　　三.各类产品互有长消
　　　　四 电热水器市场趋势
　　　　五 太阳能热水器利用将达3亿平米
　　图表 1 2001-2005年中国城乡居民生活指标一览表
　　图表 2 1995-2005年城镇居民每百户淋浴热水器拥有量变化图 单位：台
　　图表 3 2005年中国地区城镇居民淋浴热水器拥有量一览表 单位：台
　　图表 4 2003－2006年全国热水器市场需求结构图（单位：%）
　　图表 6 2004－2006年中国燃气热水器月度产量一览表 单位：台
　　图表 7 2004－2006年中国热水器月度产量趋势图 单位：台
　　图表 8 2003－2005年中国各省市燃气热水器储量一览表 单位：台
　　图表 9 2004年中国各省市燃气热水器产量比例图
　　图表 10 2005年中国各省市燃气热水器产量比例图
　　图表 11 2003年中国燃气热水器企业产量前十名一览表 单位：台
　　图表 12 2004年中国燃气热水器企业产量前十名一览表 单位：台
　　图表 13 2005年中国燃气热水器企业产量前十名一览表 单位：台
　　图表 14 2003－2006年中国电热水器产量变化趋势图 单位：台
　　图表 15 2004－2006年中国电热水器月度产量变化趋势图 单位：台
　　图表 16 2004－2005年中国各省市电热水器产量一览表 单位：台
　　图表 17 2004年中国各省市电热水器产量比例图
　　图表 18 2005年中国各省市电热水器产量比例图
　　图表 19 2003－2004年中国电热水器产量前十强企业统计表：台
　　图表 20 2005年中国电热水器产量前十强企业统计一览表 单位：台
　　图表 21 2003年太阳能热水器市场份额比例图
　　图表 22 2002年中国城镇三大类热水器城镇家庭保有量比较图
　　图表 23 2003年三大类热水器城镇家庭购买量结构图
　　图表 24 城镇家庭热水器保有量按家庭收入细分情况一览 单位：台/百户
　　图表 25 热水器购买量按家庭收入细分一览
　　图表 26 2003年中国城镇家庭热水器购买者类型结构图
　　图表 27 2003年中国农村三大类热水器农村家庭热水器比较图
　　图表 28 2004－2005.3中国大陆市场电热水器品牌消费者认知度示意图
　　图表 29 2006年电热水器预期购买示意图
　　图表 30 已购消费者选购电热水器价格段示意图
　　图表 31 预购消费者选购电热水器价格段示意图
　　图表 32 消费者选购电热水器容量段示意图
　　图表 33 消费者购买因素示意图
　　图表 34 预购消费者购买渠道选择示意图
　　图表 35 消费者了解热水器产品信息的主要渠道
　　图表 36 消费者对热水器产品信息关注的内容
　　图表 37 影响热水器购买的因素
　　图表 38 消费者对不同品牌热水器的认可度（%）
　　图表 39 消费者购买热水器首选品牌结构对比图
　　图表 40 2005年1季度即热式电热水器排行情况一览表
　　图表 41 2005年1季度即热式电热水器品牌销售量占有率比例图
　　图表 42 2005年1季度即热式电热水器品牌销售额占有率比例图
　　图表 43 2005年1季度即热式热水器销售额排行前10位品牌最佳型号一览表
　　图表 44 2005年1季度5大城市即热式电热水器销售量占有率一览表
　　图表 45 2005年1季度5大城市即热式电热水器销售量占有率示意图
　　图表 46 2005年1季度5大城市即热式电热水器销售额占有率示意图
　　图表 47 目前中国市场各类型热水器销售比率情况比例图
　　图表 48 目前国际市场各类型热水器销售比率情况示意图
　　图表 49 未来5年中国市场热水器销售比率情况示意图
　　图表 50 中国重点热水器品牌一览
　　图表 70 2006年6月中国电热水器品牌市场占有率及均价一览表（一）
　　图表 71 2006年6月中国电热水器品牌市场占有率及均价一览表（二）
　　图表 72 2006年6月中国电热水器品牌市场占有率及均价一览表（三）
　　图表 73 2006年6月中国电热水器品牌市场占有率及均价一览表（四）
　　图表 74 2006年1-6月热水器市场平面广告总体投放一览表
　　图表 75 2006年1-6月分类别热水器硬广告投放分析图 单位： 次数 万元
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