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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 数据来源
　　第五节 研究团队

第二章 酸奶行业市场概述
　　第一节 2004-2006年国外酸奶行业市场现状
　　第二节 2004-2006年国外酸奶产品种类
　　第三节 2007-2008年国外酸奶发展趋势
　　第四节 2004-2006年中国酸奶行业市场现状
　　第五节 2004-2007年中国酸奶产量现状
　　第六节 2004-2007年中国酸奶消费市场现状
　　第七节 2004-2007年中国酸奶竞争力状况
　　第八节 2007-2008年中国酸奶行业发展趋势

第三章 国内酸奶行业现状及营销模式
　　第一节 2004-2007年国内酸奶行业发展态势
　　　　一、酸奶的定义与分类
　　　　二、近几年国内酸奶产量和人均消费水平的变化态势
　　　　三、国内酸奶产量
　　　　四、国内市场人均酸奶消费水平
　　第二节 2004-2007年国内酸奶市场发展态势
　　　　一、酸奶市场各区域市场容量推估
　　　　二、酸奶消费的重点城市分析
　　第三节 2004-2007年国内酸奶市场变化特征
　　　　一、产品种类变化特征分析
　　　　二、产品价格变化特征分析
　　　　　　1、酸奶产品不同价位的分布
　　　　　　2、不同包装类型酸奶的零售价格变化态势
　　　　　　3、不同包装类型酸奶饮料的零售价格变化态势
　　　　　　4、塑料杯装酸奶价格的地区差异
　　　　三、酸奶产品渠道特征分析
　　　　　　1、酸奶的获取途径
　　　　　　2、酸奶的销售渠道
　　　　　　3、不同城市的购买渠道比较
　　　　四、酸奶包装形态变化特征分析
　　　　　　1、2004-2007年不同包装形式的市场占有率
　　　　　　2、2004-2007年不同包装类型酸奶家庭渗透率变化态势
　　　　　　3、2004-2007年不同包装类型酸奶饮料家庭渗透率变化态势
　　　　　　4、2004-2007年北京酸奶市场不同包装类型的市场变化态势
　　　　　　5、2004-2007年上海酸奶市场不同包装类型的市场变化态势
　　　　　　6、2004-2007年广东酸奶市场不同包装类型的市场变化态势
　　　　　　7、2004-2007年沈阳酸奶市场不同包装类型的市场变化态势
　　　　　　8、2004-2007年深圳酸奶市场不同包装类型的市场变化态势
　　　　　　9、2004-2007年重庆酸奶市场不同包装类型的市场变化态势
　　第四节 2004-2007国内酸奶市场竞争格局的变化
　　　　一、酸奶和酸奶饮料基本竞争格局
　　　　二、酸奶不同品牌发展态势
　　　　三、主要酸奶品牌市场销售量和市场占有率
　　第五节 2004-2007年主要城市不同品牌的市场占有率
　　　　一、北京不同品牌酸奶市场占有率分析
　　　　二、上海不同品牌酸奶市场占有率分析
　　　　三、沈阳不同品牌酸奶市场占有率分析
　　　　四、广东不同品牌酸奶市场占有率分析
　　第六节 不同品牌的市场定位
　　　　一、三元酸奶市场定位
　　　　二、光明酸奶市场定位
　　　　三、伊利酸奶市场定位
　　　　四、蒙牛酸奶市场定位
　　　　五、三鹿酸奶市场定位
　　第七节 2007-2010年国内酸奶和酸奶饮料市场发展趋势
　　　　一、细分市场方面
　　　　二、销售渠道方面
　　　　三、价格方面
　　　　四、促销方面
　　　　五、品牌间的整合方面

第四章 2004-2007年酸奶消费市场变化特征分析
　　第一节 消费者酸奶购买习惯分析
　　　　一、消费者酸奶购买总体情况
　　　　二、消费者酸奶购买频率
　　　　三、消费者酸奶消费量
　　　　四、消费者酸奶消费价格
　　　　五、消费者酸奶购买地点选择
　　　　六、消费者酸奶购买关注度
　　　　七、消费者酸奶饮用时间的接受程度
　　第二节 消费者酸奶口味偏好分析
　　　　一、消费者喜好的酸奶类型
　　　　二、消费者喜好的酸奶口味类型
　　　　三、消费者评判酸奶口味的标准
　　第三节 消费者酸奶品牌偏好分析
　　　　一、酸奶品牌影响力
　　　　二、酸奶品牌消费者总体知名度
　　　　三、消费者最常饮用酸奶品牌
　　　　四、消费者选择酸奶品牌考虑因素
　　第四节 消费者酸奶包装偏好分析
　　　　一、消费者经常购买的酸奶包装
　　　　二、消费者对现有各类酸奶包装的总体评价
　　　　三、消费者对现有各类酸奶包装的缺陷的认同度
　　　　四、消费者对现有各类酸奶包装的指标评价
　　第五节 2007-2010年中国酸奶消费市场发展趋势预测

第五章 国内酸奶产品包装及未来发展趋势
　　第一节 国内酸奶行业新产品、新技术和新包装发展趋势
　　　　一、目前国内酸奶市场主要包装企业的基本概况
　　　　　　1、海思亚
　　　　　　2、BOSCH
　　　　　　3、I.P
　　　　　　4、国际纸业在中国的发展情况
　　　　　　5、利乐
　　　　　　6、康美包
　　　　　　7、杭州中亚
　　　　　　8、上海四国
　　　　二、2007-2010年国内酸奶包装发展趋势预测
　　第二节 2004-2007年国内酸奶包装的变化情况
　　　　一、2004—2007酸奶不同包装市场占有率变化态势
　　　　二、北京市场酸奶包装变化趋势分析
　　　　三、上海市场酸奶包装变化趋势分析
　　　　四、广州市场酸奶包装变化趋势分析
　　　　五、深圳市场酸奶包装变化趋势分析
　　　　六、沈阳市场酸奶包装变化趋势分析
　　　　七、酸奶包装的流行趋势预测
　　　　八、酸奶包装的流行趋势预测的依据

第六章 国际酸奶行业现状及营销模式分析
　　第一节 国际酸奶市场发展态势
　　　　一、国外酸奶产品的定义和分类
　　　　　　1、定义
　　　　　　2、分类
　　　　二、世界不同地区（国家）酸奶产量、消费量和人均
　　　　　　1、消费水平
　　　　　　2、产量
　　　　　　3、消费量
　　　　　　4、人均消费水平
　　第二节 世界酸奶主要生产国和消费国的国内酸奶行业发展态势
　　　　一、法国
　　　　　　1、法国酸奶行业发展态势
　　　　　　2、法国酸奶市场特点
　　　　　　3、酸奶总产量
　　　　　　4、酸奶总产值
　　　　　　5、人均消费量
　　　　　　6、渗透率
　　　　　　7、从零售市场看酸奶不同行业（或品种）的变化情况
　　　　　　8、对外贸易
　　　　　　9、销售渠道
　　　　　　10、生产厂家/品牌份额
　　　　　　11、前景
　　　　二、英国
　　　　　　1、英国酸奶行业发展态势
　　　　　　2、市场特点
　　　　　　3、产量
　　　　　　4、从零售市场看酸奶不同行业（或品种）的变化情况
　　　　　　5、销售渠道
　　　　　　6、生产厂家/品牌市场份额
　　　　　　7、英国酸奶市场生产厂家/品牌份额解析
　　　　　　8、前景
　　　　三、意大利
　　　　　　1、意大利酸奶行业发展态势
　　　　　　2、市场特点
　　　　　　3、市场容量
　　　　　　4、从零售市场看酸奶不同行业（或品种）的特征
　　　　　　5、销售渠道
　　　　　　6、对外贸易
　　　　　　7、生产厂家/品牌份额
　　　　　　8、前景
　　　　四、西班牙
　　　　　　1、西班牙酸奶行业发展态势
　　　　　　2、市场特点
　　　　　　3、市场容量
　　　　　　4、从零售市场看酸奶不同行业（或品种）的变化情况
　　　　　　5、销售渠道
　　　　　　6、品牌份额
　　　　　　7、前景

第七章 国外酸奶行业未来发展趋势
　　第一节 从酸奶市场容量来看
　　第二节 从消费者来看
　　第三节 从酸奶产品口味来看
　　第四节 从酸奶产品的功能来看
　　第五节 从酸奶产品的包装来看
　　第六节 从产品的品牌来看
　　第七节 从酸奶产品的销售渠道上看

第八章 第五章 国际酸奶产品包装及未来发展趋势
　　第一节 国外酸奶行业新产品、新技术和新包装发展趋势
　　　　一、国外酸奶行业新产品发展趋势
　　　　二、国际上流行的各种酸牛奶
　　第二节 外酸奶行业包装发展趋势
　　　　一、目前古国际酸奶市场主要包装企业的基本概况
　　　　　　1、海思亚
　　　　　　2、BOSCH
　　　　　　3、I.P
　　　　　　4、利乐
　　　　　　5、康美
　　　　　　6、伊莱克斯德
　　　　二、近年来国外酸奶包装的变化情况
　　　　　　1、包装材料
　　　　　　2、包装规格
　　　　　　3、包装方式
　　第三节 未来几年国外酸奶包装的发展趋势
　　　　一、包装向着低成本、安全卫生、方便携带和环保方向发展
　　　　二、包装设计突出个性化色彩，吸引儿童和妇女的视线

第九章 酸奶市场发展趋势
　　第一节 市场细分
　　第二节 国内中小乳品企业酸奶产品走向

第十章 行业投资价值分析
　　第一节 中国乳业竞争投资分析
　　第二节 乳业上市公司投资价值分析
　　第三节 国内酸奶行业投资价值分析
　　第四节 国内酸奶行业投资效益分析
　　第五节 (中:智林)国内酸奶行业投资趋势分析
略……
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