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二、内容简介
第一部分 2007年制鞋业发展现状与未来展望
第一章 国际制鞋行业发展态势分析
　　第一节 英国鞋类市场
　　第二节 法国鞋类市场
　　第三节 德国鞋类市场

第二章 2007年中国制鞋行业发展现状分析
　　第一节 中国制鞋行业发展概况
　　第二节 中国制鞋行业现状
　　第三节 中国鞋业的四大产业集群

第三章 鞋业相关产业发展态势分析
　　第一节 国际鞋用纺织材料发展现状
　　第二节 毛皮资源及其工业状况分析
　　第三节 皮革工业发展现状分析
　　第四节 中国人造革合成革工业分析

第二部分 2007年中国制鞋产业市场运行情况分析
第四章 中国制鞋产业市场运行情况
　　第一节 中国制鞋业市场现状
　　第二节 中国制鞋产业市场供需预测

第五章 重点区域市场比较分析
　　第一节 广东制鞋产业发展现状
　　第二节 福建制鞋产业发展现状
　　第三节 北京制鞋产业市场分析

第六章 中国制鞋业进出口现状分析
　　第一节 我国鞋业进出口状况
　　第二节 中国鞋业进出口情况预测
　　第三节 中国鞋业该如何走好出口之路

第三部分 2007年中国制鞋业主要产品市场细分
第七章 胶鞋市场运行状况分析
　　第一节 橡胶行业经济运行状况
　　第二节 胶鞋行业规模和经营状况

第八章 运动鞋市场运行状况分析
　　第一节 美国主要品牌运动鞋市场分析
　　第二节 国内运动鞋行业发展近况
　　第三节 青少年名牌运动鞋消费状况分析
　　第四节 运动鞋终端市场趋势分析

第九章 皮鞋市场运行状况分析
　　第一节 皮鞋市场现状
　　第二节 皮鞋市场竞争特点及发展趋势
　　第三节 皮鞋行业新技术
　　第四节 主要厂商和地域分布

第四部分 2007-2008年中国制鞋业竞争态势及优势企业分析
第十章 中国制鞋产业竞争分析
　　第一节 中国鞋业国际化发展：双向借道
　　第二节 物流竞争：从制鞋企业到经营产业链
　　第三节 营销模式创新分析：多元化专卖店将取代单品牌专卖店

第十一章 优势企业经营与竞争力分析
　　第一节 耐克
　　第二节 安踏
　　第三节 森达
　　第四节 奥康
　　第五节 双星

第十二章 2007-2008年中国制鞋业竞争态势分析预测
　　第一节 中国制鞋业竞争格局分析
　　第二节 中国制鞋业竞争态势预测

第五部分 中国制鞋业消费市场调查分析
第十三章 广州市场消费者调查分析
　　第一节 消费者分布
　　第二节 消费者行为和习惯研究
　　第三节 消费者消费特征研究
　　第四节 鞋类及皮具品牌研究

第十四章 北京市场消费者调查分析
　　第一节 消费者分布
　　第二节 消费者行为和习惯研究
　　第三节 消费者消费特征研究
　　第四节 鞋类及皮具品牌研究

第十五章 温州市场消费者调查分析
　　第一节 消费者分布
　　第二节 消费者行为和习惯研究
　　第三节 消费者消费特征研究
　　第四节 鞋类及皮具品牌研究

第六部分 制鞋业销售渠道与营销策略分析
第十六章 中国制鞋业渠道变革分析
　　第一节 二三线品牌中高档皮鞋的市场现状与危机
　　第二节 二三线市场的渠道变革以及鞋业终端发展趋势
　　第三节 鞋业终端变革之应对策略

第十七章 制鞋业的营销策略分析
　　第一节 “南北鞋王”营销策略比较
　　第二节 鞋类品牌广告月度投放分析
　　第三节 奥康品牌鞋业的营销策略

第七部分 中国制鞋业发展新趋势及面临危机
第十八章 中国制鞋业发展新趋势
　　第一节 未来制鞋技术发展的主要驱动因素
　　第二节 鞋用材料和流行色发展趋势
　　第三节 童鞋市场大有潜力可挖

第十九章 中国制鞋业面临的危机及解决对策
　　第一节 中国鞋业品牌面临危机--四大缺失
　　第二节 中国运动鞋业解决对策--如何突出重围
　　第三节 中国鞋业国际化发展解析
　　第四节 中国制鞋产业发展存在问题

第八部分 中国制鞋产业发展前景与投资机会分析
第二十章 2006-2007年中国宏观经济环境预测
　　第一节 2006-2007年宏观经济运行环境分析预测
　　第二节 我国三大经济区域现状与走势预测

第二十一章 2007年中国制鞋业政策环境分析
　　第一节 中国制鞋业相关标准及影响分析
　　第二节 WTO对中国制鞋业的影响
　　第三节 人民币升值对中国制鞋业的影响

第二十二章 2007-2008年中国制鞋产业发展前景展望
　　第一节 中国制鞋产业前景展望
　　第二节 中国制鞋产业发展预测

第二十三章 2007-2008年中国制鞋产业投资分析
　　第一节 投资机会分析
　　第二节 投资风险分析
　　第三节 中智^林 投资策略与建议
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