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二、内容简介
第一章 国际服装产业综述
　　第一节 行业界定
　　　　一、行业经济特性
　　　　二、主要细分行业
　　　　三、产业链结构分析
　　第二节 服装行业发展成熟度分析
　　　　一、行业发展周期分析
　　　　二、行业中外市场成熟度对比
　　　　三、女装行业成熟度分析
　　第三节 国际女装行业发展概况
　　　　一、行业发展现状及趋势
　　　　二、国际市场特点
　　　　三、主要国家发展概况

第二章 我国女装行业发展环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、国内生产总值增长趋势
　　　　二、轻工业发展形势
　　　　三、固定资产投资状况
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、南非对我国进口服装正式使用配额限制
　　　　二、我国纺织服装业对外贸易政策指导分析
　　　　三、2007年我国服装出口退税率再次下调
　　　　四、商务部取消服装出口“终身制”
　　第三节 社会发展环境分析
　　　　一、居民消费水平
　　　　二、消费观念的变化
　　　　三、服装消费价格指数

第三章 2001-2006年女装行业运行回顾分析
　　第一节 中国服装产业发展现状
　　　　一、我国服装业经济运行现状
　　　　二、国内服装业运行特点分析
　　　　三、中国服装品牌经营的变革
　　　　四、2006年我国服装业国际竞争力系数提升
　　　　五、女装市场规模
　　　　六、女装业在服装产业中的竞争地位
　　第二节 女装行业进出口状况分析
　　　　一、进出口数据统计分析
　　　　二、主要产品进口状况分析
　　　　三、主要产品出口状况分析
　　　　四、进出口结构分析

第四章 女装行业竞争现状分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、企业集中度分析
　　　　四、区域集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用

第五章 行业发展地区比较
　　第一节 长三角地区
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争优势
　　　　三、前景展望
　　第二节 珠三角地区
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争优势
　　　　三、前景展望
　　第三节 环渤海地区
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争优势
　　　　三、前景展望
　　第四节 西部地区
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争优势
　　　　三、前景展望
　　第五节 东北地区
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争优势
　　　　三、前景展望

第六章 女装细分市场分析
　　第一节 按需求分类
　　　　一、职业女装市场现状与趋势
　　　　二、运动女装市场现状与趋势
　　　　三、休闲女装市场现状与前景
　　第二节 按档次分类
　　　　一、高档女装市场分析
　　　　二、中档女装市场需求
　　第三节 按年龄层次分类
　　　　一、少女装市场分析
　　　　二、成熟女性装市场
　　　　三、中老年女装市场
　　第四节 女士内衣
　　　　一、全球女士内衣产业处于飞速发展时代
　　　　二、欧洲女性内衣支出分析
　　　　三、我国女士内衣市场容量分析
　　　　四、女性内衣营销方式分析
　　第五节 女裤
　　　　一、我国女裤产业发展现状分析
　　　　二、我国女裤业突显困境
　　　　三、郑州女裤叫板全国市场
　　　　四、女裤市场前景展望

第七章 2007-2008年行业发展前景展望
　　第一节 发展环境展望
　　　　一、宏观经济形势展望
　　　　二、政策走势及其影响
　　　　三、国际行业走势展望
　　第二节 相关行业发展展望
　　　　一、棉纺业展望
　　　　二、麻纺业展望
　　　　三、毛纺业展望
　　　　四、丝绸业展望
　　第三节 行业发展趋势展望
　　　　一、未来服装业高科技发展趋势
　　　　二、产品发展趋势展望
　　　　三、行业竞争格局展望
　　　　四、女装品牌化发展方向
　　第四节 市场供需预测
　　　　一、行业总需求规模预测
　　　　二、主要细分产品市场规模预测
　　　　三、进出口预测
　　　　四、市场价格走势

第八章 重点女装品牌分析
　　第一节 国外重点女装品牌
　　　　一、CHANEL
　　　　二、Versace
　　　　三、Gucci
　　　　四、ONLY
　　　　五、ETAM
　　第二节 国内重点女装品牌
　　　　一、白领
　　　　二、斯尔丽
　　　　三、华鑫
　　第三节 休闲女装品牌
　　　　一、以纯
　　　　二、真维斯
　　　　三、班尼路
　　第四节 女士内衣品牌
　　　　一、戴安娜
　　　　二、古今
　　　　三、曼妮芬
　　　　四、安莉芳

第九章 行业投资机会与风险分析
　　第一节 行业投资机会分析
　　　　一、行业内部优势分析
　　　　二、外部利好环境分析
　　第三节 行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、经营风险
　　第四节 (中智⋅林)行业投资建议及策略
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