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二、内容简介
　　在国内和出口需求的拉动下，2006年工程机械行业全面丰收。其中，叉车行业已经连续8年实现高速增长，成为国内工程机械成长性最好的子行业，受到了前所未有的关注。
　　我国叉车生产企业的数量在增加，但年销售收入超过亿元的却只有合力和杭叉等几家企业。目前，合力是我国自主研发实力最强的叉车生产企业，杭叉以引进技术为主，研发水平相对低一些。合力的研发投入比重已经进入世界最高水平之列。但受自身规模限制，研发投入能力有限，与世界销售收入前三位的叉车企业相比还有差距。
　　2006年，中国叉车公司18家成员厂共销售机动叉车（包含牵引车等）68 357台，比上年（52 860台）增长29．8％，估计约占全国叉车销售总量（估计约99 000台）的69％。安徽叉车集团去年销售叉车28 900台，比上年增长24％，占全国叉车总销量的30％左右。杭叉股分公司去年销售叉车27 000台，比上年增长42％，占全国叉车总销量的28％左右。大连叉车公司去年销售叉车5 200台，比上年增长25％，占全国叉车总销量的5％左右。中国叉车公司前3名成员（安叉、杭叉、大叉）销售之叉车占全国叉车总销售（估计约99 000台）的61％左右，占中国叉车公司全国总销量（68 357台）近90％。中国叉车公司成员单位叉车销售增长强劲，2005年较2004年增长16％，2006年较2005年增长29．8％。中国叉车全行2006年销售（估计约99 000台）较2005年销售（75 733台）增长约30％。由于过去的一年是中国第十一个五年计划的第一年，中国叉车有如此惊人的增长完全是可以理解的。估计今后两年叉车销售将逐渐趋于平缓和理性。
　　目前，中国叉车不仅在国际市场，而且在国内市场，发展前景仍然乐观。与此同时，叉车市场竞争日趋加剧，外资企业已占据了高端市场，并开始转攻中低端市场。面对发展的机遇和激烈的竞争，叉车产品未来的发展趋势应引起业内的高度关注。
　　《2007-2010年中国叉车行业研究与市场预测报告》根据大量详实的资料，对我国叉车行业运行的基本环境、基本状况、行业发展的政策环境、国内公司与国外公司的竞争力比较以及2007-2010年我国挖掘机行业发展的前景趋势进行了深入透彻的分析。

第一章 2006年叉车行业运行回顾
　　第一节 行业运行环境
　　　　一、2006年宏观经济环境
　　　　二、政策环境
　　　　三、产品技术环境
　　　　四、能源环境
　　　　五、环保问题引发产品标准的调整
　　第二节 产销形势分析
　　　　一、行业生产分析
　　　　二、行业销售分析
　　　　三、产品价格走势分析
　　　　四、叉车行业供求平衡性分析
　　第三节 叉车进出口分析
　　　　一、出口分析
　　　　　　（一）出口产品结构特征
　　　　　　（二）出口地区特征
　　　　　　（三）出口国别特征
　　　　二、进口分析
　　　　　　（一）进口产品结构特征
　　　　　　（二）进口地区特征
　　　　　　（三）进口国别特征
　　第四节 行业经济效益分析
　　　　一、行业景气及利润情况
　　　　　　（一）重工业化的趋势明显
　　　　　　（二）固定资产投资依然是拉动工业增长主线
　　　　　　（三）机械工业景气度有所上升
　　　　二、行业销售分析
　　　　三、行业盈利性分析
　　　　四、行业成长性分析

第二章 中国叉车行业发展：挑战与变革
　　第一节 中国叉车行业发展的关键要素
　　　　一、生产要素条件
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第二节 中国叉车行业发展现状评价
　　　　一、中国叉车行业发展现状概述
　　　　二、中国叉车行业的产品与市场结构变动
　　　　三、行业竞争现状的SCP（结构、行为、绩效）分析与评价
　　　　　　（一）市场结构
　　　　　　（二）市场行为
　　　　　　（三）市场绩效
　　第三节 中国叉车行业发展趋势
　　　　一、国内外叉车行业发展趋势及差距对比
　　　　　　（一）产品技术
　　　　　　（二）产品结构
　　　　二、未来中国叉车行业发展趋势分析
　　第四节 下游消费行业发展现状情况
　　　　一、房地产
　　　　二、公路交通建设
　　　　三、城市轨道建设
　　　　四、国家重点工程建设

第三章 国际叉车行业发展状况
　　第一节 国际叉车行业发展轨迹综述
　　　　一、国际叉车行业发展历程
　　　　二、国际叉车行业发展面临的问题
　　　　三、国际叉车行业技术发展现状
　　第二节 日本叉车行业发展状况
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、技术发展
　　　　三、可借鉴经验
　　第三节 韩国叉车行业发展状况
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、技术发展
　　　　三、可借鉴经验
　　第四节 美国叉车行业发展状况
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、技术发展
　　　　三、可借鉴经验

第四章 中国叉车行业发展：地区比较
　　第一节 华北区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第二节 东北区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第三节 华东区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第四节 中南区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景
　　第五节 西部区域
　　　　一、产品供应与销售情况
　　　　二、企业布局与竞争状况
　　　　三、竞争优劣势分析
　　　　四、焦点问题与发展前景

第五章 2006年叉车行业发展研究
　　第一节 2006年行业发展驱动因素分析
　　　　一、宏观及政策趋向评析
　　　　二、06年下游重点行业发展支撑叉车需求
　　第二节 上游产业发展研究
　　　　一、相关钢铁产品发展与市场走势分析
　　　　二、煤、电、油、运等产品、服务供给及价格走势
　　第三节 2006年叉车行业产品发展研究
　　　　一、叉车行业产品发展方向及供应
　　　　二、叉车行业市场潜力研究
　　　　三、叉车行业进出口结构分析
　　　　四、透视重点产品市场潜力
　　第四节 2006年叉车行业区域与企业竞争分析
　　　　一、叉车行业区域与企业竞争格局
　　　　二、叉车行业区域与企业发展潜力
　　第五节 叉车行业发展中的焦点问题研究
　　　　一、中国叉车行业综合优势问题
　　　　二、“十一五”战略目标对叉车行业的要求与引导

第六章 2007-2008年叉车子行业市场预测
　　第一节 房地产业
　　　　一、经济模型分析房地产发展与叉车产品需求的相关性
　　　　二、中国房地产发展趋势及对叉车产品需求影响
　　　　三、2007-2010年行业发展预测
　　第二节 公路交通建设
　　　　一、经济模型分析公路交通发展与叉车产品需求的相关性
　　　　二、中国公路交通建设发展趋势及对叉车产品需求影响
　　　　三、2007-2010年行业发展预测
　　第三节 城市轨道交通建设
　　　　一、经济模型分析城市轨道交通发展与叉车产品需求的相关性
　　　　二、中国城市轨道交通发展趋势及对叉车产品需求变化影响
　　　　三、2007-2010年行业发展预测
　　第四节 重点工程项目
　　　　一、2006年重点工程建设项目发展现状
　　　　二、中国重点工程建设项目发展趋势及对叉车产品需求影响
　　　　三、2007-2010年发展预测

第七章 优势企业经营与竞争分析
　　第一节 安徽合力
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第二节 浙江诺力
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第三节 浙江杭叉
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略
　　第四节 大连叉车
　　　　一、企业经营与财务状况分析
　　　　二、产品结构与销售市场分布
　　　　三、竞争优势与发展战略

第八章 叉车行业投资机会与风险
　　第一节 叉车行业效益判断与投资机会分析
　　　　一、叉车行业在宏观经济平稳增长中的机会
　　　　二、“十一五”下游产业发展规划对叉车的拉动
　　第二节 叉车行业风险预警及建议
　　　　一、政策风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、市场风险
　　　　四、环保风险
　　　　五、进入退出风险
　　第三节 中-智-林-－企业经营战略建议
　　　　一、产品类型的选择
　　　　二、产品营销策略选择
　　　　三、企业管理变革
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