
	2007-2010年中国OTC药品行业展望与市场预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007-2010年中国OTC药品行业展望与市场预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007-2010年中国OTC药品行业展望与市场预测报告

	报告编号：
	0237381　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7000 元　　纸介＋电子版：7200 元

	优惠价：
	电子版：6300 元　　纸介＋电子版：6600 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　由于医保制度的实施和医药管理体制改革的不断推进，OTC药品市场应运而生。在中国经济持续高速发展的背景下，人们的生活水平逐步提高，公众对自身健康的关注意识越来越强。OTC药占总体药品销售的市场份额不断上升。
　　非处方药（通称OTC药）是指那些不需要医生处方，消费者可直接在药房或药店中即可购取的药物。非处方药是由处方药转变而来，是经过长期应用、确认有疗效、质量稳定、非医疗专业人员也能安全使用的药物。
　　中国非处方药占到了全球市场份额的***％，仅次于北美、西欧和日本市场，**年非处方药市场销售已经达到***亿美元。**年，第三终端市场销量最大的剂型是固体口服制剂，该类产品的交易额占到市场份额的***%以上，其中化学药及生物制品固体口服制剂占***%、中成药固体口服制剂占***%；其次是外用药品和注射剂，交易金额份额分别占***%、***%。**年，第三终端市场化学药和中成药的交易金额份额分别为***%、***%；此外，外用药品也占据了一定的比例，交易金额份额为***%。
　　中国的OTC市场具有非常大的潜力，专家预测到**年我国将成为世界上最大的药品市场之一，OTC销售额可以达到全药品销售额的30-***%，**年成为世界最大的药品市场。国家“十一五”规划明确提出要培育若干***亿元以上的大型医药批发企业，而类似老百姓和海王的连锁营业额却已经达到了相当于***个国家拟建立扶持的大型医药批发商业规模。
　　面对巨大的OTC市场蛋糕，全球性跨国公司如杨森、施贵宝、史克、辉瑞已作好抢占我国OTC市场准备，纷纷加大研发力度，加速其在华布局。反观国内大部分医药企业，在管理水平、方法、手段、制度等方面不如发达国家的医药企业，资金不足，设备较为落后，市场开拓能力差，阻碍了新产品的研发，也制约了企业OTC的发展。虽然从国内OTC整体市场看，跨国药企占据约***%的市场份额，国内药企占***%左右，本土OTC团队中并不乏哈药集团、同仁堂这样的大型企业和知名品牌，但更多的却是资金和技术都相对较弱的中小型企业。况且国内药企在研发、资金实力上大都拼不过跨国药企，而许多国内企业又不重视OTC品牌建设，随着跨国药企重金杀入OTC市场，本土药企的处境可想而知。
　　到21世纪中叶，中国将成为全球最大的OTC（即不需要处方即可销售的已注册非处方药）市场。全球OTC市场的强劲增长是靠高增长率的亚洲市场来推动的。在亚洲，截至**日本的增速已经减缓，但中国的增长却十分强劲，此外，加上印度、韩国两个新兴OTC市场的推动，亚洲已经成为全球跨国药企关注的焦点。**年之后，中国将成为全球第三大OTC市场；**年之后，必将稳居全球第二位置；21世纪中叶，将取代美国获得冠军宝座。

第一章 2005-2007年二季度国内外宏观环境分析与预测
　　第一节 经济全球化分析
　　　　一、经济全球化的含义
　　　　二、经济全球化的七个趋势分析
　　　　三、2007-2010年主要国家经济格局与发展展望
　　第二节 2006-2007年二季度我国经济运行总体情况分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、农业生产
　　　　三、工业生产
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内市场销售
　　　　六、市场价格
　　　　七、对外贸易
　　　　八、城乡居民收入
　　第三节 人口与消费水平
　　　　一、我国人口发展变化
　　　　二、中国家庭结构变化分析
　　　　三、中国家庭人口消费水平
　　　　四、中国家庭人口消费结构
　　　　五、中国家庭人口消费变化
　　　　六、中国家庭人口消费趋势

第二章 我国医药行业运行状况分析与2007-2010年预测
　　第一节 2005-2007年二季度医药行业整体运行状况分析
　　　　一、总体产销情况
　　　　二、总体进出口情况
　　　　三、行业总体经营情况
　　第二节 2005-2007年二季度医药行业竞争能力评价
　　　　一、偿债能力分析
　　　　二、财务效益分析
　　　　三、资金营运状况
　　　　四、发展能力状况
　　第三节 2006-2007年二季度行业运行特点分析及存在的问题
　　　　一、医药行业经营运行特点
　　　　二、医药行业经营运行变化
　　　　三、影响医药行业经营运行的主要因素
　　　　四、未来几年医药行业经济运行趋势

第三章 国内外OTC药品制造行业现状
　　第一节 全球OTC药品制造业竞争总体情况
　　第二节 主要国家与地区竞争现状
　　　　一、美国OTC药品市场
　　　　二、欧洲OTC药品市场
　　　　三、日本OTC药品市场
　　　　四、亚洲OTC药品市场
　　第三节 中国OTC药品发展现状
　　　　一、我国OTC药品发展历史回顾
　　　　二、我国OTC药品发展展望
　　第四节 全球OTC药品发展展望
　　　　一、世界OTC药品发展趋势
　　　　二、影响世界OTC药品发展的因素

第四章 我国OTC药品总体发展运行现状
　　第一节 2003-2007年二季度我国OTC药品发展情况分析
　　　　一、中国OTC药品市场发展的背景
　　　　　　1、中国医药行业洗牌非处方药市场迅速发展
　　　　　　2、国家发改委首调药品定价权OTC市场或受到影响
　　　　　　3、中国57种药品转换成为非处方药
　　　　二、中国OTC药品市场的发展概况
　　　　　　1、中国成为世界第四大OTC药品市场
　　　　　　2、OTC市场的发展综述
　　　　　　3、中国非处方药市场的发展扩容
　　　　　　4、OTC市场经营模式的分类综述
　　　　　　5、医药OTC三级市场操作模式简析
　　　　三、OTC药品市场发展存在的问题及对策
　　　　　　1、中国OTC市场的发展缺乏领导品牌
　　　　　　2、OTC药品的包装成为医药市场竞争的盲点
　　　　　　3、非处方药品市场发展的七大策略
　　　　　　4、多层次资本市场的发展可以从OTC入手
　　　　　　5、药品陈列成为OTC市场创造最大利润的有效途径

第五章 我国各省市OTC药品行业经济运行分析
　　第一节 华北地区（四省一市）
　　　　一、2003-2006年华北地区OTC药品经济运行趋势
　　　　二、前景展望
　　第二节 东北地区（三省）
　　　　一、2003-2006年东北地区OTC药品经济运行趋势
　　　　二、前景展望
　　第三节 华东地区（六省一市）
　　　　一、2003-2006年华东地区OTC药品经济运行趋势
　　　　二、前景展望
　　第四节 中南地区（六省）
　　　　一、2003-2006年中南地区OTC药品经济运行趋势
　　　　二、前景展望
　　第五节 西南地区（四省一市）
　　　　一、2003-2006年西南地区OTC药品经济运行趋势
　　　　二、前景展望
　　第六节 西北地区（五省）
　　　　一、2003-2006年西北地区OTC药品经济运行趋势
　　　　二、前景展望

第六章 我国OTC药品主要产品分析
　　第一节 OTC感冒药物市场运行分析
　　　　一、国内感冒药市场发展现状
　　　　二、国内感冒药细分市场的发展
　　　　三、国内感冒药市场发展趋势与规模
　　第二节 OTC维生素药物市场运行分析
　　　　一、国内维生素药品市场发展现状
　　　　二、国内维生素药品细分市场的发展
　　　　三、国内维生素药品市场发展趋势与规模
　　第三节 OTC胃肠用药物市场运行分析
　　　　一、国内胃肠用药品市场发展现状
　　　　二、国内胃肠用药品细分市场的发展
　　　　三、国内胃肠用药品市场发展趋势与规模
　　第四节 OTC解热镇痛用药物市场运行分析
　　　　一、国内解热镇痛用药品市场发展现状
　　　　二、国内解热镇痛用药品细分市场的发展
　　　　三、国内解热镇痛用药品市场发展趋势与规模
　　第五节 OTC妇科外用药物市场运行分析
　　　　一、国内妇科外用药品市场发展现状
　　　　二、国内妇科外用药品细分市场的发展
　　　　三、国内妇科外用药品市场发展趋势与规模
　　第六节 OTC皮肤外用药物市场运行分析
　　　　一、国内皮肤外用药品市场发展现状
　　　　二、国内皮肤外用药品细分市场的发展
　　　　三、国内皮肤外用药品市场发展趋势与规模
　　第七节 OTC咽喉用药物市场运行分析
　　　　一、国内咽喉用药品市场发展现状
　　　　二、国内咽喉用药品细分市场的发展
　　　　三、国内咽喉用药品市场发展趋势与规模

第七章 我国OTC药品主要企业分析
　　第一节 江中药业
　　　　一、公司经营现状
　　　　二、竞争分析
　　　　三、前景展望
　　第二节 三精制药
　　　　一、公司经营现状
　　　　二、竞争分析
　　　　三、前景展望
　　第三节 东阿阿胶
　　　　一、公司经营现状
　　　　二、竞争分析
　　　　三、前景展望
　　第四节 西安扬森
　　　　一、公司经营现状
　　　　二、竞争分析
　　　　三、前景展望
　　第五节 云南白药
　　　　一、公司经营现状
　　　　二、竞争分析
　　　　三、前景展望
　　第六节 哈药集团
　　　　一、公司经营现状
　　　　二、竞争分析
　　　　三、前景展望

第八章 2007-2010年我国OTC药品的发展趋势
　　第一节 OTC药品行业发展前景
　　　　一、现代医药产业的发展趋势浅析
　　　　二、国内OTC药品研发新方向
　　　　三、国内OTC药品市场的发展趋势
　　第二节 OTC药品发展的环境分析
　　　　一、OTC药品的政策环境
　　　　二、GMP认证对OTC药品发展的影响分析
　　第三节 中^智^林^－OTC药品行业投资机会与风险
　　　　一、行业投资机会
　　　　二、行业投资风险
　　　　三、行业投资策略
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