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一、基本信息
	名称：
	中国家电企业国际竞争力研究报告（2008）

	报告编号：
	02A9A98　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：12800 元　　纸介＋电子版：13000 元

	优惠价：
	电子版：11520 元　　纸介＋电子版：11820 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
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	Email：
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二、内容简介
　　《中国家电企业国际竞争力研究报告（2008）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《中国家电企业国际竞争力研究报告（2008）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国家电企业国际竞争力研究报告（2008）》作者竞争力研究课题组
　　《中国家电企业国际竞争力研究报告（2008）》提示
　　随着经济全球化、一体化的纵深发展，对外直接投资已经成为世界经济增长的主要动力。面对日益激烈的国内和国际竞争，中国企业纷纷实施&ldquo；走出去&rdquo；战略，分享国内外两个市场、两种资源。而作为中国支柱产业之一的家电行业所面临的竞争更为残酷。在利润空间进一步受限、渠道和技术加速更新的大趋势下，中国家电企业如何从战略上向国际一流目标迈进，提升其国际竞争力，规划其国际化战略，这将成为决定中国家电企业生死存亡的关键。 本篇报告首先介绍了企业国际竞争力的理论演进和竞争要素；其次，通过产业价值链、国际竞争环境和SWOT分析对中国家电企业国际竞争力状况进行了全面分析，揭示出中国家电企业跨国经营的竞争力来源，重点阐释了中国家电企业的发展现状和行业特点，说明中国家电企业进行跨国经营的必然性和可行性；报告在总结了企业国际竞争力与跨国经营的相互关系的基础上，对我国家电企业的国际化进程进行了综述，并总结出中国家电企业跨国经营的一般模式，通过案例比较分析海尔与TCL的竞争优势和跨国经营战略选择，提出了企业要根据各自的自身条件和外部环境选择跨国经营战略的观点；最后，报告结合数据比较分析了中国家电企业与跨国公司的差距，对中国家电企业如何提升国际竞争力提出政策建议。
　　《中国家电企业国际竞争力研究报告（2008）》核心
　　★报告目的
　　★竞争理论
　　★指标体系
　　★评价方法
　　★经营策略

第1章 引言
　　第1节 报告的研究背景
　　第2节 国内外研究现状
　　第3节 研究目的和意义
　　　　　　1.研究目的
　　　　　　2.研究意义
　　第4节 研究方案
　　　　　　1.研究内容
　　　　　　2.研究方法、技术路线
　　第5节 报告创新点

第2章 家电企业动态竞争理论
　　第1节 企业竞争力分析模型
　　第2节 企业竞争力理论研究现状
　　　　　　1.国外竞争力理论研究评述
　　　　　　2.国内企业竞争力理论研究评述
　　第3节 家电企业国际竞争力理论
　　第4节 家电市场的五力分析模型

第3章 家电企业国际竞争力指标体系及应用
　　第1节 家电企业国际竞争力评价指标体系
　　第2节 家电企业国际竞争力指标体系内容及说明
　　第3节 评价标准
　　第4节 指标使用方法
　　　　　　1.指标权重的确定方法
　　　　　　2.指标数值的获取
　　　　　　3.指标数据的处理
　　第5节 家电企业国际竞争力评价的作用

第4章 中国家电企业国际经营策略
　　第1节 家电企业的经营范畴的界定与调整
　　第2节 家电企业目前微观现状
　　第3节 家电产业价值链分析
　　第4节 家电企业目前国际化经营的模式
　　第5节 中国家电企业国际经营的战略选择
　　　　　　1.纵向一体化发展
　　　　　　2.横向一体化结盟
　　第6节 中⋅智⋅林⋅－我国家电企业提升国际竞争力的制度创新
　　结 论
略……
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