
	中国平板电视城市消费者需求状况调研报告





[image: cover]








中国市场调研网


中国平板电视城市消费者需求状况调研报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	中国平板电视城市消费者需求状况调研报告

	报告编号：
	02A371A　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：30000 元　　纸介＋电子版：30000 元

	优惠价：
	电子版：27000 元　　纸介＋电子版：27300 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　为帮助广大彩电企业及时了解国内城市家电市场的需求信息，掌握国内主要城市消费者对平板电视认知、使用状况及需求变化趋势，从2005年1月份开始，在信息产业部经济体制改革与经济运行司的指导下，中国电子商会、国务院发展研究中心市场经济研究所家电课题组共同开展了国内平板电视消费者需求变化的连续性跟踪调查研究，并于每个季度公开发布报告数据，连续两年多的时间里已经进行了九次发布。此次中国电子商会、国务院发展研究中心市场经济研究所家电课题组，继于2006年连续四个季度以及2007年一季度调研报告发布之后，继续组织开展了中国城市平板电视消费需求状况第二季度调研，调研范围覆盖全国30个城市，获取中国城市居民家庭对平板电视产品消费的第一手数据资料。最终完成此《2007年第二季度中国平板电视城市消费者需求状况调研报告》报告涉及我国彩电行业总体环境、产量及进出口情况、上游产业态势宏观发展环境、消费市场变化趋势与预测、品牌格局及竞争态势分析等内容。长期研究家电行业的专家团队就目前我国彩电行业发展的现状和问题进行了深入浅出的剖析。并重点从消费市场出发，对城市消费者的消费行为、彩电拥有情况和预期需求进行详细总结和研判。
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