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二、内容简介
　　《中国葡萄酒品牌发展战略研究报告2007-2008》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国葡萄酒品牌发展战略研究报告2007-2008》作者品牌战略研究课题组
　　《中国葡萄酒品牌发展战略研究报告2007-2008》提示
　　随着现代市场经济的发展，市场营销学这门紧贴企业发展的理论学科越来越深化、越来越细化，这其中的品牌营销学也渐成体系。在实际经济活动中，各个行业尤其是快速消费品行业对品牌营销的需求尤为直接、尤为重要，这充分验证了理论与实践的密不可分的关系。本报告将从葡萄酒的产品特征出发运用品牌营销学中的品牌策划技术对我国葡萄酒产品进行全面包装。本报告首先对基本营销理论、品牌策划相关理论等进行较为全面透彻的阐述，接着对国内外葡萄酒市场近年来的发展状况进行全方位的描述和分析，然后采用SWOT分析方法对我国的机会和威胁、优势和劣势进行具体分析和阐述，并在对宏观和微观环境分析的基础上制定了企业的葡萄酒产品品牌策划方案。该品牌策划方案从品牌定位、品牌的设计与识别、品牌形象塑造、品牌的内涵价值提升以及品牌建设支持体系等方面进行了详细的述说，最后本报告结合公司品牌策划方案提出一整套具体的实施建议，包括：年度营销目标的确定、营销模式及营销渠道的建立、营销团队的建设等等。
　　绪 言

第1章 葡萄酒品牌分析
第2章 葡萄酒界定
第3章 葡萄酒品牌形成基础
第4章 葡萄酒品牌的作用
第5章 葡萄酒品牌的个性特征
　　第1节 葡萄酒品牌的共性与个性
　　第2节 葡萄酒品牌的行业特征分析

第1篇 发展篇
第1章 中国葡萄酒品牌发展分析
　　第1节 中国葡萄酒品牌发展历程分析
　　第2节 中国葡萄酒品牌发展现状分析

第2章 葡萄酒品牌经营的问题与难点
　　第1节 葡萄酒品牌经营存在的问题
　　第2节 葡萄酒品牌经营的难点

第2篇 国际篇
第1章 世界葡萄酒品牌发展分析
　　第1节 成型期
　　第2节 快速成长期
　　第3节 成熟期

第2章 世界葡萄酒品牌的现状与发展趋势
　　第1节 世界葡萄酒品牌现状的静态分析
　　第2节 世界葡萄酒品牌的发展趋势

第3篇 动因篇
第1章 葡萄酒品牌外部动因分析
　　第1节 外国葡萄酒品牌的重要潜在市场
　　第2节 外国葡萄酒品牌的进入路径分析
　　第3节 外国葡萄酒品牌进入对中国葡萄酒品牌的影响

第2章 葡萄酒品牌内在动因分析
　　第1节 葡萄酒竞争的加剧
　　第2节 葡萄酒产业化的发展
　　第3节 葡萄酒市场体系的不断成熟
　　第4节 提升葡萄酒企业企业竞争力的需要

第4篇 环境篇
第1章 葡萄酒品牌战略环境分析
　　第1节 葡萄酒发展现状与趋势
　　　　　　1.葡萄酒发展现状分析
　　　　　　2.葡萄酒发展特点分析
　　　　　　3.葡萄酒发展趋势分析
　　第2节 葡萄酒品牌战略环境分析
　　　　　　1.政治环境
　　　　　　2.经济环境
　　　　　　3.社会文化环境
　　　　　　4.技术环境
　　第3节 葡萄酒品牌战略产业环境分析
　　　　　　1.现有竞争对手分析
　　　　　　2.进入者的威胁
　　　　　　3.葡萄酒替代品威胁
　　　　　　4.供应商议价能力
　　　　　　5.下游企业议价能力

第2章 葡萄酒品牌战略SWOT分析
　　第1节 优势分析
　　第2节 劣势分析
　　第3节 机会分析
　　第4节 威胁分析

第5篇 生命周期篇
第1章 葡萄酒品牌生命周期分析
　　第1节 导入期
　　第2节 成长期

第2章 葡萄酒品牌寿命主要影响因素分析
　　第1节 品牌质量
　　第2节 品牌核心价值
　　第3节 品牌形象
　　第4节 品牌定位
　　第5节 品牌文化
　　第6节 品牌创新
　　第7节 品牌保护

第6篇 竞争力篇
第1章 我国葡萄酒企业的品牌竞争力分析
　　第1节 品牌竞争力的产业竞争因素分析
　　第2节 品牌竞争力的企业要素因素分析
　　第3节 品牌竞争力的品牌自身因素分析

第2章 现代企业制度
　　第1节 完善葡萄酒企业的产权制度
　　第2节 建立科学的治理结构和内部运行机制

第3章 关键技术开发
　　第1节 关键技术开发对葡萄酒企业的意义
　　第2节 关键技术在葡萄酒企业中的应用阶段
　　第3节 葡萄酒企业关键技术开发的重点

第4章 品牌质量管理
　　第1节 全方位品牌质量观
　　第2节 提高葡萄酒企业品牌质量的途径

第5章 企业文化建设
　　第1节 葡萄酒企业文化特点
　　第2节 葡萄酒企业文化建设对策

第7篇 危机篇
第1章 品牌危机定义的引入及特点
　　第1节 传播媒介与受众心理分析
　　第2节 品牌危机定义
　　第3节 品牌危机的特点

第2章 品牌危机成因分析
　　第1节 选择样本进行品牌危机归类分析
　　第2节 外部因素所引发的品牌危机
　　第3节 内部因素引发的品牌危机

第3章 品牌危机与传媒关系
　　第1节 品牌危机形成与传媒关系图
　　第2节 传媒在品牌危机的不同阶段的作用

第8篇 国际化篇
第1章 中国葡萄酒品牌国际化的竞争优势分析
　　第1节 中国葡萄酒品牌国际化的现状
　　第2节 中国葡萄酒品牌国际化的主要问题
　　　　　　1.客观因素
　　　　　　2.主观因素
　　第3节 中国葡萄酒品牌国际化的优势
　　　　　　1.我国快速而稳定发展的宏观经济环境
　　　　　　2.我国所具有的自然资源优势
　　　　　　3.中国劳动力成本的比较优势
　　第4节 中国葡萄酒品牌国际化的劣势
　　　　　　1.国际化的人才和经验不足
　　　　　　2.中国的科学和技术竞争力不强
　　　　　　3.中国葡萄酒的管理水平还不适应品牌国际化的要求
　　　　　　4.中国品牌难以赢得国外消费者的信任
　　　　　　5.中国品牌葡萄酒的实力和持久力面临严峻考验

第2章 中国葡萄酒品牌国际化的路径和模式选择
　　第1节 OEM模式
　　第2节 单一品牌模式
　　第3节 多品牌模式

第9篇 定位篇
第1章 品牌定位的涵义
　　第1节 品牌定位的概念
　　第2节 品牌定位与其他几种定位的关系
　　第3节 品牌定位在企业品牌战略中的地位

第2章 葡萄酒企业品牌定位的原则及流程
　　第1节 葡萄酒企业品牌定位的原则
　　第2节 葡萄酒企业品牌定位的流程

第3章 我国葡萄酒企业品牌定位系统分析
　　第1节 葡萄酒品牌定位系统要素的构成
　　第2节 葡萄酒企业品牌定位系统结构分析

第10篇 战略篇
第1章 葡萄酒经营品牌整体规划战略
　　第1节 葡萄酒经营品牌战略决策主体
　　　　　　1.企业家是品牌战略决策者
　　　　　　2.品牌顾问公司是品牌战略的决策支持者
　　第2节 葡萄酒品牌远景规划
　　　　　　1.品牌远景的含义
　　　　　　2.品牌远景规划的形式
　　　　　　3.品牌远景规划对葡萄酒作用
　　　　　　4.品牌远景规划的产生
　　第3节 葡萄酒品牌文化规划
　　　　　　1.品牌文化剖析
　　　　　　2.葡萄酒经营品牌文化规划方式
　　第4节 葡萄酒品牌管理规划
　　　　　　1.品牌管理型的组织规划
　　　　　　2.葡萄酒品牌管理规划方案

第2章 葡萄酒品牌导入战略
　　第1节 葡萄酒品牌定位
　　　　　　1.品牌定位的内涵
　　　　　　2.品牌定位的方法
　　　　　　3.葡萄酒品牌定位策略
　　第2节 葡萄酒品牌识别
　　　　　　1.形象设计
　　　　　　2.品牌传播

第3章 葡萄酒品牌经营战略
　　第1节 葡萄酒品牌维护战略
　　　　　　1.品牌维护的主要内容
　　　　　　2.葡萄酒经营品牌维护存在的问题
　　　　　　3.葡萄酒经营品牌维护的方式
　　第2节 葡萄酒品牌延伸战略
　　　　　　1.品牌延伸的认识
　　　　　　2.品牌延伸的模式
　　　　　　3.葡萄酒经营品牌延伸策略

第11篇 策略篇
第1章 葡萄酒品牌本土化与全球化策略
　　第1节 品牌的全球化趋势
　　第2节 本土品牌发展策略
　　第3节 品牌全球化经营模式

第2章 葡萄酒品牌价格歧视策略
　　第1节 价格歧视原理简析
　　第2节 价格歧视定价策略对社会福利影响的分析
　　第3节 关于价格歧视法规制定的建议

第3章 葡萄酒品牌广告策略
　　第1节 广告是现代市场营销的基本手段
　　第2节 广告与品牌的关系
　　第3节 品牌不同发展阶段的广告策略

第4章 葡萄酒品牌延伸策略
　　第1节 品牌延伸成为企业关注的热点
　　第2节 品牌延伸的模式及其延伸成功的基础和步骤
　　第3节 品牌延伸的陷阱及其规避

第5章 葡萄酒品牌危机管理策略
　　第1节 品牌危机管理的内涵
　　第2节 品牌危机的管理

第6章 葡萄酒品牌保护策略
　　第1节 品牌保护的定义
　　第2节 品牌保护的基本机制
　　第3节 品牌保护的基本策略
　　第4节 中^智林^－我国民族品牌保护的基本策略
　　结 论
略……
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