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二、内容简介
　　《平板电视媒体监测报告》通过监测中国彩电市场主流品牌的公共文章投放情况，简明、客观地反映当月各厂商在平面媒体上的宣传攻势与新闻传播要点。为国内市场电视制造企业、家电行业研究等单位把握竞争动态、分析品牌提供实用性参考。报告分为两部分，第一部分 介绍本月各品牌主要传播点，并对软文的发放媒体类型、发放城市及版面设置等进行分析。第二部分 对本月市场全部软文进行品牌、媒体类型、内容、城市、字数等方面的分析，并对相关指标进行交叉分析，从而使报告阅读者对当月平板电视市场软文投放情况有一个细致深入的了解。
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