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二、内容简介
第一章 宽带发展相关概述
　　第一节 宽带产业发展中政府的作用分析
　　　　一、宽带产业遭遇断层
　　　　二、为什么政府要帮助宽带产业跨越断层
　　　　三、政府投资行为的经济学分析
　　　　四、政府如何帮助宽带产业跨越断层
　　第二节 宽带市场的游戏规则分析
　　　　一、ADSL是最需要的网络接入方式
　　　　二、可用性是WLAN产业化的最大障碍
　　　　三、速度是购买宽带接入的主因
　　　　四、网络还是工具不是娱乐
　　　　五、宽带市场的游戏规则
　　第三节 宽带发展环境与解决方案分析
　　第四节 宽带产业的价值链及其运用分析
　　第五节 宽带的卖点分析
　　第六节 四大因素影响无线宽带发展

第二章 全球宽带市场分析
　　第一节 全球宽带接入市场发展分析
　　　　一、全球宽带接入市场总体情况
　　　　二、全球宽带接入市场用户发展分析
　　　　三、宽带接入技术发展分析
　　　　四、宽带接入技术发展趋势分析
　　　　五、区域发展分析
　　　　四、宽带接入市场发展趋势
　　第二节 全球宽带市场分层调查分析
　　第三节 全球宽带市场发展分析
　　　　一、2005年全球宽带网增值服务市场收入增长情况
　　　　二、2005年全球各地区宽带所占份额
　　　　三、全球宽带用户数量突破3亿
　　第四节 全球宽带业务发展状况及策略分析
　　　　一、宽带业务市场增长强劲
　　　　二、宽带业务市场发展策略分析
　　第五节 国外宽带发展分析
　　　　一、国外宽带互联网市场发展状况
　　　　二、国外宽带视频业务发展的启示
　　　　三、国外宽带发展成功经验分析
　　　　四、国外宽带计费模式多元化分析
　　第六节 西欧宽带发展落后的原因分析
　　第七节 美国宽带发展分析
　　　　一、美国宽带市场落后于世界先进水平
　　　　二、美国高速宽带发展现状
　　　　三、美国有线宽带发展迅速的原因分析
　　第八节 法国宽带接入市场现状与分析
　　　　一、宽带接入技术的发展分析
　　　　二、法国宽带接入提供商分析
　　　　三、宽带接入服务分析
　　　　四、竞争形势分析
　　第九节 韩国宽带发展分析
　　　　一、韩国宽带发展政策
　　　　二、韩国宽带发展现状
　　　　三、韩国宽带的策略、网络和应用分析
　　　　四、韩国电信KT宽带战略分析
　　第十节 日本宽带发展分析
　　　　一、日本的宽带政策
　　　　二、日本的宽带发展策略
　　第十一节 印度宽带发展分析
　　　　一、政府宽松的管制政策
　　　　二、典型的宽带业务提供商

第三章 我国宽带市场发展现状分析
　　第一节 我国宽带市场的发展环境分析
　　　　一、政策环境分析
　　　　二、IT环境分析
　　　　三、电信基础设施环境分析
　　　　四、社会环境分析
　　第二节 国内宽带市场调查与分析
　　　　一、宽带市场整体概况
　　　　　　1、ADSL的发展规模
　　　　　　2、中国LAN接入用户整体规模
　　　　　　3、WLAN的情况
　　　　　　4、运营商用户分布情况
　　　　二、宽带发展内容是关键
　　　　三、产业链的建立不容忽视
　　　　四、谈“宽”论“带”
　　第三节 我国宽带发展现状分析
　　　　一、新一代宽带无线移动通信将获国家重点支持
　　　　二、我国政府高度重视宽带网发展
　　　　三、2006年中国宽带用户数量达5190万
　　　　四、截至2007年第一季度我国宽带上网用户达到9700万户
　　　　五、2010年中国宽带家庭用户将达1.3亿
　　第四节 我国宽带网发展存在的问题及对策分析

第四章 我国宽带接入市场发展分析
　　第一节 2004年中国宽带接入市场分析
　　　　一、用户市场加速发展 “宽带热”持续升温
　　　　二、设备市场格局渐变 整体洗牌大势已成
　　　　三、运营市场群雄逐鹿 内容建设成重中之重
　　第二节 我国宽带接入市场现状分析
　　　　一、宽带网络发展分析
　　　　二、宽带接入运营商比较分析
　　　　三、运营商之间的竞争分析
　　第三节 宽带接入产品应用分析
　　　　一、宽带接入技术的发展
　　　　二、各电信运营商在宽带接入市场中的策略
　　　　三、对未来宽带接入技术发展的一些想法
　　第四节 宽带接入各种方式的当前状况和未来前景分析
　　第五节 宽带接入建设模式分析
　　　　一、技术比较
　　　　二、经济性比较
　　　　三、建设模式分析
　　第六节 宽带接入市场运营商市场策略分析
　　　　一、运营商产品策略
　　　　二、运营商价格策略
　　第七节 宽带接入网技术发展分析
　　　　一、宽带接入网发展的驱动力
　　　　二、双绞线上的宽带数字用户线系统
　　　　三、同轴电缆上的混合光纤同轴网系统
　　　　四、宽带光纤接入网系统
　　　　五、宽带固定无线接入
　　　　六、以太网技术
　　第八节 宽带接入技术和产品发展分析
　　　　一、宽带光接入技术的发展
　　　　二、宽带无线接入技术发展分析
　　　　三、宽带接入技术和产品发展趋势
　　第九节 FTTH是未来宽带接入的方向

第五章 我国宽带消费市场分析
　　第一节 国内宽带接入市场消费者调查分析
　　第二节 我国宽带接入用户市场分析
　　　　一、宽带时代用户需求的特征
　　　　二、宽带接入用户市场总体分析
　　　　三、宽带接入用户市场成熟度分析
　　　　四、宽带接入用户市场分析
　　　　　　1、宽带接入用户结构分析
　　　　　　2、宽带接入市场用户需求分析
　　　　　　3、宽带接入用户行为分析
　　　　　　4、宽带接入用户上网行为特点
　　　　五、2004年中国宽带接入用户同比增长50%
　　　　六、宽带用户市场情况调查分析
　　第三节 中国宽带市场消费者行为分析
　　第四节 挖掘宽带有效市场需求分析
　　第五节 IMS宽带消费悬念分析

第六章 宽带关联行业发展分析
　　第一节 中国宽带网络接入设备市场分析
　　　　一、宽带接入设备市场洗牌在即
　　　　　　1、用户市场加速发展 “宽带热”持续升温
　　　　　　2、设备市场格局渐变 整体洗牌大势已成
　　　　　　3、运营市场群雄逐鹿 内容建设成重中之重
　　　　二、宽带接入设备市场规模和结构分析
　　　　三、宽带接入设备市场总体特征分析
　　　　四、DSL市场分析
　　　　五、LAN市场分析
　　　　六、WLAN市场分析
　　第二节 中国宽带内容和应用市场分析
　　　　一、宽带内容和应用市场结构分析
　　　　二、宽带内容和应用特点分析
　　　　三、宽带内容和应用提供商类型分析
　　　　四、宽带内容和应用提供商特点分析
　　　　五、宽带内容和应用提供商市场策略分析
　　　　六、宽带内容将呈“多样化体验型”态势
　　　　七、宽带内容平台应改善内容结构

第七章 我国宽带发展模式分析
　　第一节 宽带业务商业模式分析
　　　　一、宽带业务的特点
　　　　二、商业模式的内容
　　　　三、商业模式的优点
　　　　四、商业模式中不同实体的关系
　　　　五、商业模式的问题
　　第二节 宽带网络经营模式分析
　　第三节 宽带市场赢利模式分析
　　第四节 对宽带网络盈利模式思考
　　　　一、对宽带网络建设的再认识
　　　　二、宽带网络盈利模式简析
　　　　三、软交换在宽带网络中的应用
　　第五节 宽带业务营销模式的转变分析
　　　　一、宽带业务的特点
　　　　二、宽带业务运营模式的转变
　　第六节 宽带接入的终极模式

第八章 我国宽带行业的竞争格局分析
　　第一节 中国宽带应用产业格局分析
　　　　一、全球宽带应用产业格局
　　　　二、我国宽带应用服务的用户状况
　　　　三、我国宽带应用服务的市场格局
　　　　四、我国宽带应用的服务商格局
　　　　五、我国宽带应用的产业特征
　　　　　　1、行业内部格局不断发生变化
　　　　　　2、少数企业占有绝大部分市场份额
　　　　　　3、外资通过各种途径进入中国市场
　　　　　　4、内容提供商的议价能力增强
　　第二节 中国宽带网络产业竞争模型分析
　　　　一、现有竞争对手之间竞争
　　　　二、新的进入者威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、用户讨价还价能力
　　　　五、供应商讨价还价能力
　　第三节 中国宽带市场成为竞争焦点
　　第四节 宽带运营转向服务竞争
　　　　一、从“跑马圈地”到“深耕细作”
　　　　二、价格战不再
　　　　三、争夺存量用户
　　　　四、市场潜力巨大
　　第五节 固网如何应对广电宽带竞争
　　　　一、广电宽带业务发展策略
　　　　二、广电宽带与固网宽带对比分析
　　　　三、固网应对广电宽带竞争的对策
　　第六节 中国宽带网络产业战略集团竞争分析
　　　　一、宽带网络产业战略集团分布
　　　　二、宽带网络产业战略集团竞争分析
　　第七节 中国宽带网络产业竞争风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、技术风险

第九章 中国宽带业投资机会及投资风险分析
　　第一节 宽带运营市场分析
　　　　一、LAN市场快速增长预期将为投资者提供新机会
　　　　二、本地无线接入（LMDS）将成为投资亮点
　　第二节 宽带内容和应用市场分析
　　　　一、视讯业务宽带下一个增长点
　　　　二、远程教育一块大得没有边际的蛋糕
　　　　三、远程医疗讲究规则且潜力巨大的市场
　　第三节 宽带内容增值市场分析
　　　　一、增值业务政策法规逐步放开
　　　　二、宽带增值业务市场特点
　　　　三、国际宽带增值业务市场热点分析
　　　　四、国内宽带增值业务市场热点分析
　　第四节 宽带网络设备市场分析
　　　　一、交换机
　　　　二、路由器
　　　　三、网卡
　　第五节 宽带投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、融资风险
　　　　四、技术风险
　　　　五、投资管理风险
　　　　六、成本风险
　　　　七、范围风险
　　　　八、项目市场质量风险
　　第六节 宽带运营商投资宽带风险分析
　　　　一、出发点不一，面临风险不同
　　　　二、管制政策不确定带来风险
　　　　三、带宽需求不确定蕴含风险
　　　　四、业务收入来源不明朗面临风险
　　　　五、对需求不了解隐藏风险

第十章 我国宽带业发展战略分析
　　第一节 宽带业务大发展须要构建紧密产业链
　　　　一、宽带业务是未来竞争战略领域
　　　　二、宽带产业链迫切需要协同配合
　　　　三、网络演进方向对宽带发展影响巨大
　　第二节 宽带发展应深掘特色内容
　　第三节 面向业务创新的宽带网络建设策略
　　　　一、以业务为核心的开放网络
　　　　二、系统化的端到端网络
　　　　三、以运营商为中心的可盈利网络
　　　　四、演进性的分阶段建网策略
　　第四节 宽带盈利的策略分析
　　第五节 运营商主导宽带产业持续发展的策略分析
　　　　一、宽带业务发展现状
　　　　二、话音业务与宽带增值业务的产业链比较分析
　　　　三、运营商主导宽带产业持续发展的策略分析
　　第六节 我国宽带发展的若干战略思考
　　　　一、宽带快速健康持续发展的国家条件--韩国案例
　　　　二、我国宽带发展目前存在的问题
　　　　三、宽带发展可能带来的影响
　　　　四、我国宽带发展的长远考虑

第十一章 我国宽带业发展趋势分析
　　第一节 全球宽带互联网发展及应用趋势
　　第二节 从欧洲市场看宽带浪潮新趋势
　　第三节 从北美运营商实践看无线宽带发展趋势
　　第四节 影响中国宽带产业发展趋势关键因素
　　第五节 中国宽带网络发展及应用趋势
　　第六节 中国宽带网络产业发展趋势
　　　　一、市场发展趋势
　　　　二、技术发展趋势
　　　　三、产业发展趋势
　　　　四、竞争发展趋势
　　第七节 电信运营商经营宽带内容渐成趋势
　　第八节 宽带内容“竞合”成趋势
　　第九节 [:中:智:林:]宽带接入网络的光纤化趋势
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