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二、内容简介
　　近年来，展览业经历了从传统实体展会向数字化、线上线下融合的转变。数字化技术的应用，如VR/AR展示、智能导览系统，增强了参观者的互动体验，拓宽了展览的时空界限。同时，绿色展览理念深入人心，展会组织者更加注重环保材料的使用和废弃物管理。然而，疫情的不确定性给全球展览活动带来了挑战，迫使行业加快数字化转型，寻求新的商业模式。
　　未来展览业将深度融合数字技术，形成更加个性化、智能化的展览体验。大数据和人工智能技术的应用将提升观众匹配度，实现精准营销。可持续性将贯穿展览的各个环节，从设计、搭建到拆除，形成闭环管理。此外，混合展览模式（线上+线下）将成为常态，为参展商和观众提供灵活参与选项。国际间合作与交流也将加强，共同应对全球性挑战，促进全球展览业的复苏与繁荣。

第一章 国际展览业发展分析
　　第一节 英国展览业发展分析
　　　　一、英国展览业概况
　　　　二、英国的主要展览场馆
　　　　三、英国的主要展会
　　　　四、英国展会的特点
　　　　五、英国展览业的发展趋势
　　　　六、英国主要的展览公司及在华业务情况
　　　　七、英国政府对参加海外贸易展和研讨会的财政补贴
　　　　八、英国政府对参加海外贸易展和研讨会的财政补贴
　　第二节 法国展览业市场分析
　　　　一、法国展览业概况
　　　　二、法国展览业协会情况
　　　　三、法国展览公司、展览服务公司
　　　　四、法国展览场馆
　　　　五、法国展览会项目
　　　　六、法国政府对中小企业参加展览活动实施财政补贴政策
　　　　七、法国展览业的特点及发展趋势
　　第三节 德国展览业的分析
　　　　一、德国成为世界展览的中心的原因分析
　　　　二、德国展览业的特点
　　　　三、德国办好会展促经济发展
　　　　四、德国展览业的成功经验
　　　　五、从德国慕尼黑看展览会的品牌效应
　　第四节 美国展览场馆的三种管理模式分析
　　　　一、政府管理模式
　　　　二、委员会管理模式
　　　　三、私人管理模式
　　第五节 澳大利亚展览市场分析
　　　　一、澳大利亚展览业概况
　　　　二、澳大利亚展览业协会情况
　　　　三、澳大利亚展览公司、展览服务公司
　　　　四、澳大利亚展览场馆
　　　　五、澳大利亚展览会项目
　　　　六、政府对经济界举办出展活动实施财政补贴和给予政策支持情况
　　第六节 俄罗斯展览市场分析
　　　　一、俄罗斯展览市场的总体情况
　　　　二、俄罗斯的主要专业展览场馆和展览组织
　　　　三、俄展览市场的法律环境及协调组织
　　　　四、俄罗斯每年举办的具有重大国际影响的展览会
　　第七节 瑞士的会展经济分析
　　　　一、机构和管理
　　　　二、瑞士的一些著名会展
　　第八节 马来西亚会展业分析
　　　　一、马来西亚会展业的特点
　　　　二、马来西亚会展业的优势
　　　　三、马来西亚对参加国际会展的费用减免措施
　　　　四、马来西亚国内外的展会认证规定
　　第九节 国外品牌展览会的移植策略分析
　　　　一、对品牌展览会的界定
　　　　二、国外品牌展览会移植的制约因素分析
　　第十节 国外展览业发展新趋势
　　　　一、展览业的发展更趋于专业化
　　　　二、展览规模呈大型化趋势
　　　　三、业内强强联合，国际化运作集团化趋势增强
　　　　四、现代新技术的应用，为展览业的发展注入了新的活力
　　　　五、展览新军的崛起，举办国家多元化
　　　　六、通过资本输出和移植品牌会展，抢占国际展览市场
　　第十一节 国外会展公司营销活动发展趋势分析
　　第十二节 外国展览业的整合促销分析

第二章 中国展览业综合发展分析
　　第一节 会展业发展中的政府职能
　　　　一、会展业的产业内涵和特征
　　　　二、会展业发展的城市选择
　　　　三、政府在会展业发展中的角色
　　　　四、政府职能
　　　　五、培育会展产业群
　　第二节 贸促机构在中国展览业的发展中应充当角色分析
　　　　一、特殊的展览组织者
　　　　二、展览同业商协会的“领头羊”
　　　　三、展览行业管理的参与者
　　第三节 中国会展业发展面临的机遇
　　第四节 中国展览业的发展现状分析
　　　　一、起步晚，发展快
　　　　二、多元化，专业化
　　　　三、新世纪，新契机
　　　　四、2006年我国展览业收入140亿元
　　　　五、外资展览巨头布局中国全面提速
　　　　六、2007年中国展览业将从无序走向有序
　　第五节 近年来我国展览业快速发展
　　　　一、展览会已成为促进国内贸易和扩大出口的重要手段与交流平台
　　　　二、近年来中国展览业的快速发展具有显著的数量扩张特征
　　　　三、展览业与区域经济发展程度密切相关，展览经济产业带基本成型
　　第六节 从“十五”期间中国展览业的基本数据看中国展览业的主要特点
　　第七节 入世后我国展览业的发展趋势分析
　　　　一、入世将带动中国展览业更快发展
　　　　二、入世将加剧中国展览业竞争
　　　　三、入世将推进中国展览业的整合
　　　　四、入世将促进我国展馆设施水平更快提高
　　　　五、入世将促使政府办展活动逐步减少
　　　　六、入世加快展览审批管理制度的改革
　　　　七、入世将加速我国展览市场中外价格并轨
　　　　八、入世将推动中国展览业实现行业自律
　　第八节 新形势下中国展览业“走出去”的思考
　　　　一、从推动企业“走出去”到自身“走出去”
　　　　二、在竞争中增强“走出去”的能力
　　　　三、政策建议

第三章 我国会展经济的发展分析
　　第一节 会展经济的内涵及发展的背景分析
　　第二节 会展经济的功能及其作用分析
　　　　一、会展经济能产生可观的直接经济效益
　　　　二、会展经济有较高的产业带动作用
　　　　三、会展经济能起到传播信息、知识、观念的作用
　　　　四、展览会能起到促进经济贸易合作的作用
　　　　五、会展经济可提高主办城市的知名度，带动地方经济的发展
　　第三节 我国会展经济的发展现状及对策
　　　　一、我国形成5大会展经济带
　　　　二、我国会展业总体发展平稳
　　　　三、我国会展业年均增长20%
　　　　四、中国会展业步入合作发展新阶段
　　　　五、会展经济潜力巨大
　　　　六、会展对经济发展的巨大推动作用
　　　　七、我国会展经济发展中存在的主要问题
　　　　八、“商贸经济＋会展经济”新模式正日趋走热
　　　　九、促进我国会展经济发展的对策建议
　　第四节 发展中国会展经济应该着重解决的问题分析
　　　　一、重视会展的拉动作用，发挥会展经济的整体效益
　　　　二、明确会展本身在自由商品经济环境中的地位
　　　　三、构架国家制度保障体系
　　　　四、关注人才的培养与人才合理的流动性
　　　　五、加入WTO后中国会展业六大趋势
　　　　六、建议与对策
　　第五节 规范发展我国会展经济的政策建议分析

第四章 会展与旅游业发展分析
　　第一节 会展与会展旅游
　　　　一、关于会展与会展旅游的概念界定
　　　　二、关于会展业和旅游业之间的相互关系
　　　　三、会展旅游的特点
　　第二节 政府在发展会展旅游中的定位分析
　　　　一、真正认清政府对发展会展旅游的关注
　　　　二、尽量减少政府对发展会展旅游的盲目性介入
　　第三节 会展旅游功能分析
　　　　一、有助于提升目的地旅游形象
　　　　二、有助于改善地区旅游吸引力
　　　　三、有助于降低目的地季节性
　　第四节 中国会展旅游的现状及发展趋势分析
　　　　一、我国会展旅游业发展现状
　　　　二、我国会展旅游业的主要问题
　　　　三、我国会展旅游业的发展趋势
　　第五节 会展业与会展旅游市场开发分析
　　　　一、国内外会展业发展趋势
　　　　二、会展与旅游的关系
　　　　三、会展旅游市场开发
　　第六节 广州发展会展旅游的优势分析
　　　　一、从外部经济环境分析
　　　　二、从广州会展旅游的自身发展分析
　　　　三、从广州的城市竞争力分析
　　　　四、广州具有发展会展旅游的地理优势
　　　　五、发达的交通网络和良好的旅游接待能力
　　　　六、具备发展会展经济的展馆条件
　　第七节 会展旅游成为旅游业新的增长点
　　第八节 大力促进会展与旅游的对接

第五章 会展与城市互动发展分析
　　第一节 城市发展会展业的几个必要条件
　　第二节 城市会展经济所面临的问题和挑战
　　　　一、定位盲目的问题
　　　　二、规划滞后问题
　　　　三、政策乏力问题
　　　　四、政府“错位”问题
　　第三节 会展业与城市的互动发展分析
　　　　一、会展经济与城市发展的关系
　　　　二、会展经济对城市发展的贡献
　　　　三、影响城市会展经济定位的因素
　　　　四、如何为城市会展经济定位
　　第四节 会展业对城市经济发展的拉动效应分析
　　第五节 二级城市展览业发展实证分析
　　第六节 中小城市会展业潜力分析及对策分析
　　第七节 广州会展业发展分析
　　　　一、广州会展业发展概况
　　　　二、广州会展业发展的特点
　　　　三、广州会展业发展存在的主要问题
　　　　四、加快广州会展业发展的有利条件和机遇挑战
　　　　五、加快会展业发展的对策措施
　　第八节 部分城市会展业发展
　　　　一、对接区域经济增长 上海展览业步入“牛市”
　　　　二、浦东2010年将成为长三角会展核心集聚区
　　　　三、北京会展业面临前所未有的发展机遇
　　　　四、天津滨海新区打造北方会展中心
　　　　五、天津会展经济渐成经济发展“助推器”
　　　　六、武汉会展业发展现状及对策
　　　　七、会展业成沈阳经济新支点
　　　　八、济南会展业进入快速发展期
　　　　九、会展业是拉动宁波经济的新动力
　　　　十、大连立足振兴东北开拓展览市场
　　　　十一、会展成为长春经济新亮点

第六章 会展与酒店业互动发展分析
　　第一节 会展与酒店业互动关系分析
　　　　一、会展与酒店间的良性互动关系
　　　　二、会展与酒店间的规模效应关系
　　　　三、会展与酒店间的资源交流关系
　　　　四、会展与酒店间的环境互造关系
　　第二节 会展与酒店业互动发展支撑体系分析
　　　　一、市场支撑体系
　　　　二、组织支撑体系
　　　　三、基础支撑体系
　　　　四、媒介支撑体系
　　第三节 会展与酒店业互动发展模式分析
　　　　一、一体化发展模式
　　　　二、单体化发展模式
　　　　三、国际化发展模式
　　第四节 我国实现会展与酒店互动发展的对策分析
　　　　一、建立完善的行业管理体制
　　　　二、开发新型酒店会展旅游产品
　　　　三、扩展网络信息化保障体系
　　　　四、健全系统的服务保障体系
　　　　五、充分整合区域内相关资源

第七章 中外会展业发展比较分析
　　第一节 国际会展业发展的特点和趋势分析
　　　　一、主办机构专业化
　　　　二、展览公司集团化
　　　　三、会展品牌化
　　　　四、会展国际化
　　第二节 中外会展业发展比较分析
　　　　一、管理体制上的差距
　　　　二、展览场馆和设施上的差距
　　　　三、服务水平的差距
　　　　四、会展人才的差距
　　第三节 中⋅智⋅林⋅：大力发展我国会展业的对策分析
　　　　一、加强政府宏观调控，完善相关法律、法规
　　　　二、科学规划，合理布局
　　　　三、加强会展人才的培训
　　　　四、加大政府支持力度
　　　　五、制定品牌战略

附录：北京市“十一五”时期旅游业及会展业发展规划
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