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二、内容简介
　　2007年上半年在电视、电台和杂志的广告投放量都比2006年同期有两位数增长。互联网广告市场2007年将增长33.7%，达到129亿美元，而视频广告是其中的亮点。2007年上半年中国广告市场较去年同期上涨12%，这一增长速度较去年同期（18%）有较大回落，表明中国广告市场仍处于&ldquo；克制性&rdquo；增长的阶段中。2007年上半年的中国广告是一个处变不惊的市场，平静的背后却似乎预示着一场更大规模的战役即将打响。 自1979年中国广告业市场重开以来，广告业显示出强劲的活力，广告业占GDP的比重及从业人员人均经营额均呈现出持续增长态势。2006年，中国广告行业在继续调整的走势中实现增长。全国广告经营额达1573亿元，比上年增长156.7亿元，增长率达11.1%。全国广告公司经营额达631.3亿元，比上年增长2.6%。
　　电视、报纸、广播、杂志四大传统媒体广告经营额为797.9亿元，比上年增长18.2%。 国际奥委会全球合作伙伴级别品牌广告投放出现一波热潮，2007上半年总体广告投放花费居各级别赞助商之首，根据2007年上半年统计，国际奥委会全球合作伙伴的广告投放量比2006年同期增长17%，近50亿元；北京2008合作伙伴增幅只有2%，近40亿。2007年上半年广告投放最多的奥运合作品牌还是本土品牌&mdash；&mdash；中国移动！超过20亿元的广告投放量让落在其后的三大外资品牌可口可乐（近15亿元，增长37%）、强生（近12亿元，增长39%）和麦当劳（近10亿元，增长31%）望而兴叹，不过究竟谁能真正赢得奥运的商机还有待进一步跟踪与观察。 2007年全球广告市场将继续保持增长态势，增幅将达4.8%。其中新兴市场和互联网广告市场的增长率将达两位数。
　　互联网广告市场目前增长势头很猛，预计2007年的增幅将达33.7%。美国2006年投放在互联网广告方面的净投资占总投资的比例已突破10%，预计2007年，日本和英国的这一指标也将跨过10%的门槛。目前，世界各大广告公司纷纷将目光投向中国和俄罗斯等新兴市场，预计中国广告市场增幅2007年将达19%。 预计全球广告市场2007年将出现复苏，并在未来两年内保持增长，到2009年达到顶峰。在国际国内如此有利的大环境下，我国的广告行业会取得怎样的发展呢 本国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国广告产业的基本概况、发展环境、主要城市发展情况、重点广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析，并重点研究了广告产业发展趋势、细分市场和投资前景。本报告是广告公司、影视企业、代理公司、投资机构等单位准确了解目前广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。

第一部分 行业发展概况分析
第一章 媒体广告行业概况
　　第一节 广告的分类及概况
　　　　一、广告的定义
　　　　二、广告的分类
　　　　三、我国广告行业的结构
　　　　四、广告发展历程
　　第二节 广告的创作
　　　　一、广告语言的创新手法
　　　　二、意识形态广告的视觉美学
　　　　三、广告的创意
　　　　四、现代广告与传统民族文化的融合
　　第三节 广告市场现状分析
　　　　一、中国广告业发展概况
　　　　二、2006年中国广告市场状况

第二部分 行业发展现状分析
第二章 全球广告行业发展现状
　　第一节 全球市场分析
　　　　一、全球广告市场格局
　　　　二、2007年全球广告市场发展现状
　　　　三、2007-2009年全球广告市场预测
　　第二节 美国广告市场现状分析
　　　　一、美国广告市场发展概况
　　　　二、2006年美国广告市场发展状况
　　　　三、2007年美国广告市场发展状况
　　　　四、美国广告市场发展趋势及预测
　　　　五、美国广告业最新政策法规
　　第三节 欧洲广告市场现状分析
　　　　一、2007年英国广告业发展状况
　　　　二、2007年法国广告业发展状况
　　　　三、2007年德国广告业发展状况
　　　　四、2007年欧洲广告业发展动向
　　第四节 亚太地区广告市场现状分析
　　　　一、日本广告业发展概况
　　　　二、韩国广告业发展概况
　　　　三、中国台湾广告业发展概况
　　　　四、中国香港广告业发展概况

第三章 媒体广告行业投资特性分析
　　第一节 媒体广告行业投资特性
　　　　一、中国广告行业经营环境分析
　　　　二、各类广告媒体的优势及特性
　　第二节 广告投资预算的数量分析
　　　　一、广告投资的重要性分析
　　　　二、广告投资预算量的确定
　　　　三、广告投资预算理论的应用
　　第三节 行业相关政策分析
　　　　一、报刊广告管理分析
　　　　二、2007年最新政策法规

第四章 媒体广告行业现状分析
　　第一节 媒体广告市场现状
　　　　一、中国广告业发展现状
　　　　二、快餐式广告分析
　　　　三、指向广告的态度及其成因分析
　　　　四、2007年中国广告市场定位分析
　　第二节 2007年行业竞争形势分析
　　　　一、2007年本土与外资广告公司竞争分析
　　　　二、2007年中国网络广告市场竞争形势
　　　　三、新旧媒体的广告市场份额竞争分析
　　第三节 广告传播的体验营销分析
　　　　一、体验营销思想在广告业初露端倪
　　　　二、体验营销策略在广告传播中的运用
　　　　三、体验营销的发展趋势及预测
　　第四节 主要地区广告市场分析
　　　　一、北京广告市场分析
　　　　二、上海广告市场分析
　　　　三、广州广告市场分析
　　　　四、江苏广告市场分析
　　　　五、重庆广告市场分析

第三部分 行业细分市场分析
第五章 报刊杂志广告市场分析
　　第一节 报纸广告效益分析
　　　　一、报纸广告的优劣势分析
　　　　二、地方报纸对广告的重要性分析
　　　　三、报纸广告的吸引力分析
　　　　四、自然竞争向策划竞争转变的分析
　　　　五、都市报广告竞争力探析
　　第二节 报纸无形资产的广告拓展战略
　　　　一、品牌资源转让的广告分成
　　　　二、品牌报纸输出部分广告核心竞争力的广告分成
　　　　三、移植报纸品牌资源的报纸广告分成
　　第三节 2007年报纸广告发展状况
　　　　一、2007年世界报纸广告发展状况
　　　　二、2007年我国报纸广告发展状况
　　第四节 报纸广告行业发展趋势预测
　　　　一、新媒体冲击下的发展趋势
　　　　二、电子报纸的发展预测
　　第五节 杂志广告市场分析
　　　　一、世界各主要国家五类媒体广告投放现状
　　　　二、杂志广告的投放优势分析
　　　　三、不同类型杂志广告投放分析
　　　　四、我国杂志广告发展状况

第六章 电视广告市场
　　第一节 电视广告市场概况
　　　　一、我国电视广告市场现状
　　　　二、电视业发展的国内外环境
　　　　三、电视广告的审美特质分析
　　第二节 移动电视广告市场状况
　　　　一、移动电视广告投放比分析
　　　　二、2007年移动电视广告投资分析
　　第三节 电视广告的发展趋势
　　　　一、与网络视频广告融合趋势的分析
　　　　二、电视广告形式内容的发展趋势

第七章 广播广告市场
　　第一节 广播广告市场发展概况
　　　　一、广播广告的优劣势分析
　　　　二、我国广播广告市场发展现状
　　第二节 移动听众调研方法与应用
　　　　一、移动听众的定义及调研方法
　　　　二、移动听众广播收听规律及传播价值
　　　　三、移动听众专项调研在广播媒体运营中的运用

第八章 户外广告市场
　　第一节 户外广告市场发展概况
　　　　一、户外广告的发展概况
　　　　二、户外广告的美学特征
　　第二节 2007年户外广告市场分析
　　　　一、2007年户外广告发展的状况
　　　　二、2007年户外广告面临的挑战
　　　　三、2007年户外视频广告发展分析
　　第三节 户外广告市场发展趋势预测
　　　　一、户外广告发展趋势
　　　　二、户外媒体创新思路

第九章 网络广告市场
　　第一节 网络广告市场发展概况
　　　　一、1997-2007年网络广告的发展
　　　　二、汽车产品网络广告投放分析
　　第二节 中国网络广告市场发展状况
　　　　一、中国网络营销市场现状
　　　　二、中国网络广告市场现状
　　　　三、中国网络广告细分市场分析
　　　　四、中国网络广告主及市场集中度分析
　　　　五、中国网络广告细分行业规模
　　第三节 2007年网络市场发展状况
　　　　一、2007年1-6月中国网络广告市场发展状况
　　　　二、2007年网络广告市场的发展与变化
　　　　三、2007年网络广告竞争分析
　　　　四、2007年网络广告的策略分析
　　第四节 电子游戏广告潜力分析
　　　　一、电子游戏广告的目标市场分析
　　　　二、电子游戏广告的投放特点
　　　　三、电子游戏广告的市场潜力
　　第五节 网络广告的发展趋势及预测
　　　　一、2007年我国网络广告规模预测
　　　　二、在线广告发展现状及预测
　　　　三、网络视频广告的发展预测
　　　　四、网络游戏广告的发展预测
　　　　五、2008年网络广告普及率预测

第十章 无线广告市场
　　第一节 手机广告发展状况分析
　　　　一、手机广告定义及应用
　　　　二、发达国家手机广告的发展状况
　　　　三、我国手机广告发展中存在的问题
　　　　四、2007年我国手机广告发展现状及预测
　　第二节 手机广告的挑战与机遇
　　　　一、我国手机广告的经营状况
　　　　二、我国手机广告面临的信任危机
　　　　三、我国手机广告发展的瓶颈
　　　　四、我国手机广告的发展前景
　　　　五、国外手机广告的成功经验

第十一章 其他媒体广告市场
　　第一节 广告发展的新模式
　　　　一、来电付费广告分析
　　　　二、洗手间广告分析
　　　　三、桌面广告分析
　　　　四、“几秒广告”分析
　　　　五、博客广告分析
　　　　六、电子书广告分析
　　第二节 电梯广告市场分析
　　　　一、电梯广告媒体与其他媒体的分析比较
　　　　二、投放电梯广告的有效性分析
　　　　三、度身定做的电梯广告投放策略
　　　　四、电梯广告的投放所产生的效果

第四部分 行业企业发展分析
第十二章 行业著名品牌企业介绍
　　第一节 奥美整合行销传播集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、未来发展战略
　　第二节 北京电通广告有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、电通传媒
　　　　三、发展目标
　　第三节 中视金桥国际传播集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、广告资源
　　　　三、2007年新增媒体资源
　　第四节 分众传媒（中国）控股有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、2007年经营发展状况
　　　　四、发展战略
　　第五节 北京未来广告公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、经营战略
　　第六节 广东省广告（集团）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、经营发展状况
　　　　四、竞争优势
　　　　五、人才战略
　　第七节 巴蜀新形象广告传媒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、竞争优势
　　　　四、经营发展状况
　　第八节 TOM户外传媒集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、户外媒体优势
　　　　四、公司竞争优势
　　第九节 海南白马广告媒体投资有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、机场媒体优势
　　第十节 大禹伟业广告（集团）公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品与服务
　　　　三、媒体资源优势

第五部分 行业发展趋势与对策
第十三章 行业发展趋势预测
　　第一节 我国广告市场的发展趋势及预测
　　　　一、我国广告市场2008年的发展预测
　　　　二、广告业在新农村市场发展预测
　　第二节 中智林^－奥运带给广告业的市场预测

附录：《广电总局关于进一步加强广播电视广告播放管理工作的通知》
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