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二、内容简介
　　截止到2006年，全国15岁以下的儿童大约3.8亿人，如果按照平均数量来计算，每人每年消费4双童鞋，每双鞋以保守的20元计算，就是300多亿元。现在人们的生活水平越来越高，父母对子女的生活投入越来越大，儿童消费呈现出明显的个性化、购习主动化的趋势。所以，童鞋的市场空间将逐年高带递增。同时，最近几年童鞋产品的欠也是在不断的攀升，由以前简单的使用碎皮、合成革生产的产品发展到了使用头层全粒面革制作，所有这些都标志着童鞋产品的市场潜力在不断增加。
　　2003-2006几乎所有的童鞋品牌都不约而同将品牌推广瞄准了卡通偶像，迪斯尼为无数企业指明了前进的方向，在历经1998-2002无意识的卡通宣传阶段后，随着内外部环境的变革，中国营销力量的崛起，企业进入了二次创业阶段，开始有了意识朦胧的品牌运作。许多企业引入欧美、日本、韩国重量级偶像，如奥特曼、蜘蛛人、兔八哥、流氓兔、一休等。国内的卡通明星也大放异彩，蓝猫淘汽、阿凡提，制造卡通偶像，成为童鞋行业的快速成长的必经之路。
　　市场需求的扩大以及多样化的特征必将拉动国内童鞋市场的繁荣，国内市场的激烈竞争以及国际贸易环境的转变必将给国内童鞋生产企业带来不少的压力。
　　一方面，我国儿童市场巨大的市场规模吸引国外品牌把目光瞄准中国市场，将产品出口到我国，并且在国内建厂或采取OEM的方式迅速抢占国内市场，另一方面，反倾销的压力迫使国内已出口童鞋为主的企业不得不调整发展战略。面对日渐恶劣的出口环境，国内童鞋企业逐渐由出口为主，转向以内销为主。
　　目前童鞋行业，从形势上看竞争越来越激烈，而竞争从另一个角度上看，则意味着一场前所未有的变革，正如2000年成人运动鞋一样，在今后三至四年内将是童鞋行业竞争时代的一个分水岭，所有的童鞋企业将面临一场异常激烈的战争， 而能否在这个竞争激烈的时代顺利地建立、巩固、维护一个品牌，并通过系统的品牌管理工作将其打造成全国强势品牌，就决定了一个企业在行业洗牌中的命运。企业如果在五年内没有建立自己的品牌，将失去市场竞争的资格，无立锥之地。
　　目前，我国儿童皮鞋市场尚未形成一定的规模，专门的皮鞋品牌还并不多。通过调查显示，根据消费者购买儿童皮鞋的比重分析，儿童皮鞋企业应加快以下几个方面的渠道建设，尽快树立儿童皮鞋的特有皮鞋。
　　《2007年中国童鞋行业市场调查与投资咨询分析报告》详尽描述了中国童鞋行业的市场运行环境，重点研究并预测了其上下游行业发展以及对童鞋需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对童鞋行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助童鞋制造企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国鞋行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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