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二、内容简介
　　2006 年我国食品工业经济呈现出良好的发展态势，基本满足了人民群众日益增长的消费需求，为国家经济发展和社会稳定做出了突出贡献。1-12 月，全国食品工业实现工业总产值4751.06 亿元，同比增长25.74%。全行业实现利润268.55 亿元，比上年同期增加58.35 亿元；亏损面17.39%，同比下降2.4 个百分点；企业亏损总额累计31.83 亿元，比上年同期下降3.14%。
　　截至2006年12月底，食品制造业共有规模以上企业5864个，比2005年年底增加了436家，累计实现利润总额268.55 亿元，比上年同期增加58.35 亿元；其中亏损企业单位数为1020个，亏损面为17.39%，比上年同期的19.79%下降了2.4 个百分点；企业亏损总额累计31.83 亿元，比上年同期下降3.14%。
　　2006 年，食品制造业产品销售收入、产品销售成本以及产品销售费用分别为4570.68 亿元、3638.52 亿元和405.66 亿元，较上年同期都有较大增长，增幅分别达到25.46%、26.57%和15.09%，利润总额268.55 亿元，较上年同期增加了58.35 亿元，累计税金总额184.71 亿元，较上年同期增长了21.66%。但食品制造业面临成本上涨的压力，食品价格上升。2006 年全年居民消费价格上涨1.5%，而食品价格上涨幅度超过CPI 的平均涨幅，上涨2.3%，其中粮食上涨2.7%。而且，价格上涨主要是出现在2006 年后半年，上涨速度呈上升态势。此外食品安全问题依然严重。2007 年食品制造业当务之急是消化和应对原材料价格上涨的压力。而食品安全是一个需要长期密切关注的问题。
　　《2007年中国食品市场研究报告》依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国家海关总署、国家食品安全局、国务院发展研究中心国民经济景气监测中心、中国食品工业协会等提供的大量资料，对我国食品市场的发展环境、相关市场、运行状况、进出口、市场营销、细分市场、竞争格局、重点企业、发展趋势及对策等进行了深入分析。在对我国食品市场整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国食品市场整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 国际食品行业发展现状分析
　　第一节 国际食品行业现状分析
　　　　一、国际食品行业发展特点
　　　　二、国际食品市场现状及主要消费国
　　第二节 国际食品安全管理法规
　　　　一、美国的食品安全管理现状
　　　　二、德国食品安全管理
　　　　三、英国食品安全管理
　　　　四、瑞士食品安全管理现状
　　　　五、日本食品安全管理
　　第三节 部分国家食品行业发展趋势分析
　　　　一、美国食品的发展趋势
　　　　二、日本食品产业发展趋势
　　　　三、英国有机食品发展前景

第二章 我国食品行业发展环境分析
　　第一节 2007年宏观经济趋势分析
　　第二节 我国食品安全现状分析
　　第三节 我国食品相关产品生产监管分析
　　第四节 我国食品卫生标准分析

第三章 我国食品行业相关市场分析
　　第一节 中国食品行业添加剂市场分析
　　　　一、食品添加剂标准分析
　　　　二、食品添加剂存在的问题及安全对策分析
　　　　三、我国食品添加剂工业发展前景分析
　　第二节 中国食品包装市场分析
　　　　一、我国食品包装机械市场发展前景分析
　　　　二、食品包装市场行情及发展趋势分析
　　　　三、现代食品包装市场分析
　　　　四、可食性食品包装的发展趋势
　　　　五、我国调味品包装市场现状及发展趋势分析
　　　　六、我国饮料包装市场发展分析
　　第三节 中国食品机械市场分析
　　　　一、我国食品机械市场分析
　　　　二、我国食品机械发展重点分析
　　　　三、食品机械企业市场分析

第四章 我国食品行业发展现状分析
　　第一节 “十一五”时期我国食品工业发展分析
　　　　一、食品工业发展基本思路
　　　　二、食品工业发展的指导原则
　　　　三、食品工业发展方向
　　第二节 我国食品工业经济运行情况分析
　　　　一、当前我国食品工业的经济运行情况
　　　　二、食品工业发展中存在的问题
　　　　三、食品工业持续健康发展的政策措施及建议
　　第三节 2006年农副食品市场发展动态分析
　　　　一、2006年主要农副产品市场基本走势
　　　　二、近年来我国居民家庭购买农副产品的基本情况
　　第四节 我国食品产业发展现状及走向分析
　　　　一、企业进入世界500强正值期待
　　　　二、食品产业发展瞄准国际前沿
　　　　三、食品产业兴盛锁定“十一五”
　　第五节 我国食品工业运行质量和效益分析
　　第六节 食品流通中监管分析
　　第七节 国家食品安全战略的政策措施分析
　　第八节 我国发展有机食品市场前景分析与预测

第五章 食品的消费分析
　　第一节 消费者分析
　　　　一、消费者行为分析
　　　　二、消费者食品安全需求行为及引导分析
　　　　三、消费者对食品安全满意度分析
　　第二节 2006年我国消费市场特征分析
　　第三节 2007年消费需求分析

第六章 我国食品行业进出口状况分析
　　第一节 2006-2007年我国进出口统计
　　　　一、2006-2007年我国食品进口统计
　　　　二、2006-2007年我国食品出口统计
　　第二节 2006年我国进出口食品贸易分析
　　第三节 我国食品行业出口现状分析
　　　　一、中国食品仍被看好
　　　　二、欧洲肉类市场吃紧
　　　　三、质量问题关乎国家形象
　　第四节 我国出口食品安全状况调查分析

第七章 我国食品行业主要产品市场分析
　　第一节 食用油市场分析
　　　　一、我国食用植物油加工运行状况
　　　　二、我国食用油市场竞争和趋势分析
　　　　三、食用油市场发展格局
　　第二节 方便食品市场分析
　　　　一、2006年方便食品经济运行统计
　　　　二、2005-2006年方便面行业竞争现状分析
　　　　三、方便面行业未来发展趋势
　　第三节 肉及其制品市场分析
　　　　一、2006年肉及其制品市场经济运行统计
　　　　二、2006年猪肉市场形势分析
　　　　三、2006年禽肉市场形势分析
　　　　四、2006年牛羊肉市场形势分析
　　　　五、我国禽肉制品市场现状与发展趋势
　　第四节 乳及其乳制品市场分析
　　　　一、2006年乳及其乳制品市场经济运行统计
　　　　二、2006年我国乳品进出口分析
　　　　三、乳品价格战原因及影响分析
　　　　四、2007年乳业变局分析
　　　　五、我国乳制品发展战略分析
　　第五节 水产品加工市场分析
　　　　一、2006年水产品加工市场经济运行统计
　　　　二、2006年水产品市场形势分析
　　　　三、水产品市场新信息的关键点分析
　　　　四、国际水产品贸易格局对中国水产品出口的影响
　　　　五、2007年我国水产品出口问题分析
　　　　六、水产品市场发展趋势
　　第六节 调味品市场分析
　　　　一、2006年调味品市场经济运行统计
　　　　二、2007年我国调味品市场趋势分析
　　　　三、调味品业现状分析
　　第七节 食糖及糖果市场分析
　　　　一、2006-2007年食糖及糖果市场运行状况分析
　　　　二、2007年糖业市场展望分析
　　　　三、食糖行业现状分析
　　第八节 焙烤食品市场分析
　　　　一、2006年焙烤食品市场运行统计分析
　　　　二、我国饼干市场发展问题分析
　　第九节 酒市场分析
　　　　一、酒市场运行统计分析
　　　　二、2007年上半年葡萄酒行业运行特点及下半年趋势分析
　　　　三、我国葡萄酒行业发展和进口现状
　　　　四、我国葡萄酒产业发展的优劣势分析
　　　　五、2007年中国白酒业发展问题分析
　　　　六、2007年黄酒行业发展趋势分析
　　　　七、2007年啤酒酒商决战高端
　　　　八、啤酒公司发展前景分析
　　　　九、2007年保健酒发展分析
　　　　十、两税合并下中国酒业发展趋势
　　第十节 饮料市场分析
　　　　一、饮料市场经济运行统计
　　　　二、2006年中国果汁饮料市场行业分析
　　　　三、2007软饮料制造业的发展特点及趋势
　　　　四、我国饮料市场发展分析
　　　　五、我国饮料行业多元化格局分析
　　第十一节 烟草制品市场分析
　　　　一、烟草制品市场经济运行统计分析
　　　　二、“入世”后的中国烟草市场分析

第八章 我国食品行业市场营销状况分析
　　第一节 食品饮料销售渠道策略及销售网络模式分析
　　　　一、目前市场销售的渠道网络之现况
　　　　二、渠道网络中存在的主要问题
　　　　三、提倡构建新型的渠道网络模式
　　第二节 快速消费品营销变革分析
　　　　一、占山为王”的混沌时代
　　　　二、成长期的终端变革
　　　　三、成熟期的品牌创新
　　　　四、五大流派并行
　　　　五、未来时代的聚合跃变思维模式
　　第三节 2007年我国快速消费品营销分析
　　第四节 弱势调味品的终端营销分析
　　　　一、20世纪九十年代的超市业态
　　　　二、前期以便利店和食杂店为主
　　　　三、合围卖场选择有利时机进入超市
　　　　四、运用整合的宣传策略和更引人入胜的促销手段
　　第五节 概念食品营销市场分析
　　　　一、概念食品分类
　　　　二、概念食品遭受非议
　　　　三、概念食品营销前途光明
　　第六节 保健食品市场营销策略
　　　　一、问题分析
　　　　二、呼唤规范有序的市场
　　　　三、保健食品前景乐观
　　第七节 绿色食品营销策略分析
　　　　一、绿色食品营销环境分析
　　　　二、绿色食品营销战略
　　　　三、灵活运用其他绿色营销策略
　　　　四、实施绿色价格策略
　　　　五、品牌战略
　　　　六、整合食品销售网络
　　第八节 中小食品企业市场营销策略分析
　　　　一、做好产品包装设计
　　　　二、准备好宣传促销品
　　　　三、保持产品的稳定性
　　　　四、四种策略确保营销成功

第九章 中国食品制造业综合运行数据分析
　　第一节 2006-2007年中国食品制造业产销情况
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业产成品
　　　　二、2006-2007年中国食品制造业工业总产值
　　　　三、2006-2007年中国食品制造业产品销售收入
　　第二节 2006-2007年中国食品制造业成本费用情况
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业销售成本
　　　　二、2006-2007年中国食品制造业销售费用
　　　　三、2006-2007年中国食品制造业管理费用
　　　　四、2006-2007年中国食品制造业财务费用
　　第三节 2006-2007年中国食品制造业资产负债情况
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业资产总计
　　　　二、2006-2007年中国食品制造业负债合计
　　　　三、2006-2007年中国食品制造业资本负债率
　　　　四、2006-2007年中国食品制造业保值增值率
　　第四节 2006-2007年中国食品制造业行业规模情况
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业企业单位数
　　　　二、2006-2007年中国食品制造业全部从业人员平均人数
　　第五节 2006-2007年中国食品制造业行业效益情况
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业利润总额
　　　　二、2006-2007年中国食品制造业产值利税率
　　　　三、2006-2007年中国食品制造业成本费用利润率
　　　　四、2006-2007年中国食品制造业资金利润率
　　　　五、2006-2007年中国食品制造业产成品资金占用率
　　第六节 2006-2007年中国食品制造业亏损情况
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业亏损单位数
　　　　二、2006-2007年中国食品制造业亏损企业亏损总额
　　第七节 2006-2007年中国食品制造业不同规模企业主要经济指标
　　　　一、2006-2007年中国食品制造业大型企业主要经济指标
　　　　二、2006-2007年中国食品制造业中型企业主要经济指标
　　　　三、2006-2007年中国食品制造业小型企业主要经济指标

第十章 食品行业竞争格局分析
　　第一节 中国食品行业市场竞争分析
　　　　一、我国糖业国际竞争力分析
　　　　二、食品酿酒产业企业竞争力分析
　　　　三、我国乳业高端竞争激烈
　　　　四、我国速冻食品市场竞争分析
　　　　五、食用油市场竞争新焦点分析
　　第二节 我国食品加工业国际竞争力的实证分析
　　　　一、充争力定位指标
　　　　二、资源利用效率定位
　　　　三、生产效率定位
　　　　四、劳动力优势定位
　　　　五、生产规模定位

第十一章 部分重点企业分析
　　第一节 河南双汇投资发展股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2006-2007年财务状况分析
　　第二节 莲花味精股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2006-2007年财务状况分析
　　　　三、发展动态
　　第三节 中粮集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、整合资源运作
　　　　三、发展成长战略
　　　　四、中粮远景
　　第四节 冠生园（集团）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展动态
　　第五节 南宁糖业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2006-2007年财务状况分析
　　第六节 旺旺食品集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、新品营销策略
　　　　三、发展动态
　　第七节 顶新国际集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营及动态分析
　　第八节 嘉里粮油（中国）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华发展
　　第九节 统一企业集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、投资策略
　　　　三、经营状况分析
　　第十节 达能集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、达能集团在中国
　　　　三、企业主要品种分析
　　　　四、发展动态

第十二章 我国食品业投资分析
　　第一节 2007年食品饮料业投资策略分析
　　第二节 速冻食品市场现状及投资全分析
　　第三节 食品业投资价值分析
　　　　一、成本曲线 陡峭的上升通道
　　　　二、上市企业 投资价值面临重审
　　　　价权
　　　　四、毛利率结构调整能力
　　　　五、龙头企业抗压能力更强
　　　　六、拟上市企业 风投热情不减

第十三章 我国食品行业发展趋势及对策分析
　　第一节 我国食品行业发展趋势
　　　　一、产品“五化”发展
　　　　二、食品贸易化
　　　　三、食品壁垒多样化
　　第二节 我国粮油工业的发展趋势分析
　　第三节 糖酒副食品市场发展趋势分析
　　第四节 我国“休闲食品”行业发展趋势
　　第五节 我国有机食品发展对策分析
　　第六节 中国乳制品发展战略分析
　　　　一、我国乳制品生产现状及存在的问题
　　　　二、我国乳制品消费现状及发展趋势
　　第七节 中国酒走好海外市场发展策略
　　　　一、海外探险的四大难点
　　　　二、海外探险的四大法宝
　　第八节 我国食品工业发展程度及对策分析
　　　　一、食品工业面临挑战
　　　　二、高新技术在食品工业中的应用
　　　　三、食品工业发展对策
　　第九节 中~智~林－食品企业应对竞品对策分析
　　　　一、价格战：于无声处听惊雷
　　　　二、促销战：剑走偏锋显差异
　　　　三、终端战：技高一筹不含糊

图表目录
　　图表 2006年1—11月我国食品工业经济效益情况
　　图表 2006年1-11月全国食品工业主要产品的产量情况
　　图表 2006年1-12月食品饮料类产品进口统计
　　图表 2007年1-6月食品饮料类产品进口统计
　　图表 2006年1-12月食品饮料类产品出口统计
　　图表 2007年1-6月全国食品饮料类产品出口统计
　　图表 2005-2006年主要农产品生产价格指数增减比较
　　图表 2006年1-9月主要农产品消费价格指数增减比较
　　图表 2002-2006年9月水产品消费价格指数增长率
　　图表 1996-2006年11年肉禽鱼消费价格指数增减比较图
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业产成品
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业工业总产值
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业产品销售收入
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业销售成本
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业销售费用
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业管理费用
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业财务费用
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业资产总计
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业负债合计
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业资本负债率
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业保值增值率
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业企业单位数
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业全部从业人员平均人数
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业利润总额
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业产值利税率
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业成本费用利润率
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业资金利润率
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业产成品资金占用率
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业亏损单位数
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业亏损企业亏损总额
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业大型企业主要经济指标
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业中型企业主要经济指标
　　图表 2006年1-12月中国食品制造业小型企业主要经济指标
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业产成品
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业工业总产值
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业产品销售收入
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业销售成本
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业销售费用
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业管理费用
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业财务费用
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业资产总计
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业负债合计
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业资本负债率
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业保值增值率
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业企业单位数
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业全部从业人员平均人数
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业利润总额
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业产值利税率
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业成本费用利润率
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业资金利润率
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业产成品资金占用率
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业亏损单位数
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业亏损企业亏损总额
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业大型企业主要经济指标
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业中型企业主要经济指标
　　图表 2007年1-5月中国食品制造业小型企业主要经济指标
　　图表 2006年1-12月食用植物油加工产成品
　　图表 2006年1-12月食用植物油工业总产值
　　图表 2006年1-12月食用植物油销售收入
　　图表 2006年1-12月食用植物油利润总额
　　图表 2006年1-12月食用植物油资本负债率
　　图表 2006年1-12月食用植物油企业单位数
　　图表 2006年1-12月方便食品制造产成品
　　图表 2006年1-12月方便食品制造工业总产值
　　图表 2006年1-12月方便食品制造销售收入
　　图表 2006年1-12月方便食品制造利润总额
　　图表 2006年1-12月方便食品制造资本负债率
　　图表 2006年1-12月方便食品制造企业单位数
　　图表 2006年1-12月屠宰及肉类加工产成品
　　图表 2006年1-12月屠宰及肉类加工总产值（当年价）
　　图表 2006年1-12月屠宰及肉类加工销售收入
　　图表 2006年1-12月屠宰及肉类加工利润总额
　　图表 2006年1-12月屠宰及肉类加工资本负债率
　　图表 2006年1-12月屠宰及肉类加工企业单位数
　　图表 1997-2006年我国猪粮比和猪料比
　　图表 2004-2006年我国生猪贸易额
　　图表 2000-2006年我国生猪价格
　　图表 2000-2006年我国猪肉零售价格
　　图表 2004-2006年我国家禽产品贸易额
　　图表 2006年1-11月我国部分地区鸡肉购买量和比重
　　图表 2000-2006年全国西装鸡和活鸡价格
　　图表 2000-2006年全国肉雏鸡和肉鸡饲料价格
　　图表 2001-2006年美国鸡肉平均批发月价
　　图表 2006年世界主要国家禽肉进口情况
　　图表 2006年世界主要禽肉出口情况
　　图表 2001年1月-2006年12月我国牛肉零售价格
　　图表 2002年1月-2006年12月我国牛肉主产区与主销区价格
　　图表 2001年1月-2006年12月我国羊肉零售价格
　　图表 2002年1月-2006年12月我国羊肉主产区与主销区价格
　　图表 2006年1-11月我国人均牛羊肉消费数量较高的省份
　　图表 2004-2006年我国牛产品贸易额
　　图表 2004-2006年我羊产品贸易额
　　图表 2003年1月-2006年11月美国市场精选牛肉零售价格
　　图表 2006年1-12月液体乳及乳制品制造产成品
　　图表 2006年1-12月液体乳及乳制品制造总产值
　　图表 2006年1-12月液体乳及乳制品制造销售收入
　　图表 2006年1-12月液体乳及乳制品制造利润总额
　　图表 2006年1-12月液体乳及乳制品制造资本负债率
　　图表 2006年1-12月液体乳及乳制品制造企业单位数
　　图表 2006年1-12月水产品加工产成品
　　图表 2006年1-12月水产品加工总产值
　　图表 2006年1-12月水产品加工销售收入
　　图表 2006年1-12月水产品加工利润总额
　　图表 2006年1-12月水产品加工资本负债率
　　图表 2006年1-12月水产品加工企业单位数
　　图表 2006年1-11月食品、粮食及水产品价格变化
　　图表 2002—2006年1—11月份水产品居民消费价格比较
　　图表 2006年各类海水产品批发市场价格变化
　　图表 2006年全年各类淡水产品批发市场价格变化
　　图表 2006年水产品出口额（分国别）
　　图表 2006年水产品出口金额、增幅及结构
　　图表 2006年水产品出口额（分品种）
　　图表 2006年1-12月调味品、发酵制品制造产成品
　　图表 2006年1-12月调味品、发酵制品制造总产值
　　图表 2006年1-12月调味品、发酵制品制造销售收入
　　图表 2006年1-12月调味品、发酵制品制造利润总额
　　图表 2006年1-12月调味品、发酵制品制造资本负债率
　　图表 2006年1-12月调味品、发酵制品制造企业单位数
　　图表 2006年1-11月成品糖产量
　　图表 2006年1-11月糖果产量
　　图表 2007年1-06月成品糖产量
　　图表 2007年1-06月糖果产量
　　图表 2007年1-6月进口食糖结构图
　　图表 2007年1-6月出口食糖结构图
　　图表 2007年1-6月五家定点企业累计生产糖精情况
　　图表 2006年1-12月饼干及其他焙烤食品制造产成品
　　图表 2006年1-12月糕点、面包制造产成品
　　图表 2006年1-12月饼干及其他焙烤食品制造总产值
　　图表 2006年1-12月糕点、面包制造总产值
　　图表 2006年1-12月饼干及其他焙烤食品制造销售收入
　　图表 2006年1-12月糕点、面包制造销售收入
　　图表 2006年1-12月饼干及其他焙烤食品制造利润总额
　　图表 2006年1-12月糕点、面包制造利润总额
　　图表 2006年1-12月饼干及其他焙烤食品制造资本负债率
　　图表 2006年1-12月糕点、面包制造资本负债率
　　图表 2006年1-12月饼干及其他焙烤食品制造企业单位数
　　图表 2006年1-12月糕点、面包制造企业单位数
　　图表 2006年1-12月葡萄酒产量
　　图表 2007年1-06月葡萄酒产量
　　图表 2006年1-12月发酵酒精（折96度，商品量）产量
　　图表 2007年1-06月发酵酒精（折96度，商品量）产量
　　图表 2006年1-12月白酒（折65度）产量
　　图表 2007年1-06月白酒（折65度）产量
　　图表 2006年1-12月啤酒产量
　　图表 2007年1-06月啤酒产量
　　图表 2006年1-12月黄酒产量
　　图表 2007年1-06月黄酒产量
　　图表 2006年1-12月软饮料产量
　　图表 2007年1-06月软饮料产量
　　图表 2006年1-12月碳酸饮料产量
　　图表 2007年1-06月碳酸饮料产量
　　图表 2006年1-12月果汁及果汁饮料产量
　　图表 2007年1-06月果汁及果汁饮料产量
　　图表 2006年1-12月饮料制造业产值完成情况（现价）
　　图表 2006年1-12月烟草制品业产成品
　　图表 2006年1-12月烟草制品业总产值
　　图表 2006年1-12月烟草制品业销售收入
　　图表 2006年1-12月烟草制品业利润总额
　　图表 2006年1-12月烟草制品业资本负债率
　　图表 2006年1-12月烟草制品业企业单位数
　　图表 2004-2006年双汇发展成长性指标
　　图表 2004-2006年双汇发展经营能力指标
　　图表 2004-2006年双汇发展盈利能力指标
　　图表 2004-2006年双汇发展偿债能力指标
　　图表 2007年上半年双汇发展主营收入情况
　　图表 2007年上半年双汇发展净利润和基本每股收益情况
　　图表 2004-2006年莲花味精成长性指标
　　图表 2004-2006年莲花味精经营能力指标
　　图表 2004-2006年莲花味精盈利能力指标
　　图表 2004-2006年莲花味精偿债能力指标
　　图表 2007年上半年莲花味精主营收入情况
　　图表 2007年上半年莲花味精净利润和基本每股收益情况
　　图表 2004-2006年南宁糖业成长性指标
　　图表 2004-2006年南宁糖业经营能力指标
　　图表 2004-2006年南宁糖业盈利能力指标
　　图表 2004-2006年南宁糖业偿债能力指标
　　图表 2007年上半年南宁糖业主营收入情况
　　图表 2007年上半年南宁糖业净利润和基本每股收益
　　图表 2001-2005年我国餐饮业与社会零售业零售额增长比较
　　图表 1997-2004年我国居发家庭人均购买食品增长率比较
　　图表 2004年与1996年比较我国居民按收入分家庭年人均购买主要副食品变化情况
　　图表 1996-2004年我国中等收入家庭人均购买主要食品变化表
　　图表 1997-2004年我国高收入家庭人均购买食品增长率比较图
　　图表 2004年1月年7月CPI走势
　　图表 统一企业食品主业
　　图表 部分国家速冻食品的人均消费量
　　图表 我国植物食用油脂主要品牌（各类前五名）
　　图表 我国猪肉消费数量和消费比重较低的省市
　　图表 我国猪肉消费数量和消费比重较高的省市
　　图表 美国猪肉批发价格
　　图表 世界主要国家禽肉市场价格
　　图表 城市和农村水产品消费价格变化情况
　　图表 国家质检总局对广东、广西食糖抽验率一览表
　　图表 消费品直销
　　图表 消费品网状销售
　　图表 消费品批发市场辐射
　　图表 消费品平台销售
　　图表 统一企业食品主业
　　图表 统一企业在大陆之投资概况
　　图表 CPI及食品类构成
略……

了解《2007年中国食品市场研究报告》，报告编号：0252A76，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-09/R_2007shipinshichangyanjiuBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




