
	2007年中国WAP行业研究咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007年中国WAP行业研究咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007年中国WAP行业研究咨询报告

	报告编号：
	023A205　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　2006年中国WAP服务的市场规模达到69.42亿，2007年一季度，WAP市场总体市场规模达到17.57亿人民币，同比上升5.3%，二季度受运营商和政府政策的影响，WAP业务收入极速下滑，总体市场规模同比下降32.66%，仅为12.18亿人民币。其中中国移动WAP市场规模为10.81亿人民币，同比下降32.84%。中国移动WAP资费提醒页面的推出是其WAP收入减少的根源。同时中国联通WAP市场规模也大幅缩水，仅为1.37亿元，同比下降31.14%，中国联通对帐期的延长在使众多SP面临现金流压力的同时也挫伤了SP的积极性。
　　2007年的第二季度，无线网络硝烟弥漫、剑拔弩张，移动开通了WAP主页推送，让整个移动数据网关的流量大减；信产部、公安部大规模的扫黄整治，取缔了大量不良的WAP网站，几大WAP联盟的收益也大打折扣；GPRS包月套餐服务的逐渐取消，对于提供手机视频、图铃下载等服务的WAP网站而言有着致命的影响。
　　在SP信息费收入方面，TOM、空中网、新浪位居前三，新浪首次进入前三，而中泽北邮退居第四。与整体市场规模下降相比，2007年二季度三者市场份额均出现正增长。从SP信息费收入的整体情况可以看出，WAP业务前十名的SP的市场集中度提高，而中小SP收入所占市场份额进一步降低，预计2007年下半年将会有部分中小SP逐步退出市场。
　　经过近3年的发展，国内独立WAP站点之间逐渐出现强弱分层，各个梯队之间的差距在拉大。除3G门户外，排名领先的站点多为在纳斯达克上市的互联网公司或SP公司。国内免费WAP同质化日益严重，门户站点的打造需要庞大的资源。执行能力和创新能力成为衡量WAP网站市场竞争力的主要坐标。
　　随着3G网络规模商用的开始，用户对于移动数据服务的体验大大改善，网络速度的提升对当前技术瓶颈的逐步有效解决将起到较大的支持作用。新的业务增长驱动力量形成，市场规模出现新一轮的高速增长，预计2010年中国WAP市场规模将达到135.9亿元。但是也存在一些影响中国WAP市场发展的阻碍因素：位置资源有限，SP缺乏自主营销手段，排名靠前的部分专业WAP SP综合竞争力不强，网络限制、用户体验较差等等。WAP市场业务内容单一，同质性高。图铃下载类业务占据了60%以上的市场份额，其他类型业务不乏明星业务，但总体而言，质量偏低，创新不足，影响了用户体验。行业发展前景可期，但是如何提高自身竞争力，把握机遇呢
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家信息产业部、国家电子产业部、国务院发展研究中心、中国邮电通信、通信世界、国民经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告重点分析了WAP的技术应用与发展、WAP的相关产业市场发展的态势、WAP市场发展状况、WAP产业发展中面临的问题、WAP产业的投资热点等。报告还对WAP网站的经营提出了创新建议，是电信运营商、SP服务商、WAP网站经营者等准确了解目前中国WAP产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第一章 WAP概述
　　第一节 定义及技术介绍
　　　　一、WAP定义
　　　　二、WAP系统的架构
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　　　　四、WAP规范
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　　　　二、全球3G网络部署推动WAP发展
　　　　三、全球手机内容监管难题
　　第二节 典型国家与地区发展情况
　　　　一、日韩WAP模式分析
　　　　二、日本移动互联网用户超电脑用户
　　　　三、韩国手机广告媒体价值和效用分析
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第二部分 行业发展现状分析
第三章 WAP市场发展分析
　　第一节 移动增值市场发展分析
　　　　一、中国移动增值市场发展现状及预测
　　　　二、无线增值业务助推运营商服务转型
　　　　三、移动互联网发展概况
　　第二节 WAP发展现状分析
　　　　一、我国WAP发展现状
　　　　二、2007上半年WAP发展分析
　　　　三、无线互联网进入导入期
　　　　四、2006年度中国无线互联网资源统计
　　　　五、WAP市场发展背后的隐忧
　　　　六、WAP行业处境尴尬
　　第三节 WAP市场发展动态
　　　　一、西安手机WAP上网用户增长快
　　　　二、手机阅读遭受版权考验
　　　　三、VoIP融合移动WAP欲成“杀手应用”
　　　　四、可口可乐垂涎中国WAP市场
　　第四节 WAP上网的使用特征分析
　　　　一、WAP用户的使用习惯
　　　　二、WAP服务的使用状况
　　　　三、3G到来的预期影响
　　　　四、网民调研分析
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　　　　一、2006年无线WAP搜索盘点
　　　　二、无线搜索成为新起点
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　　　　四、无线搜索面临调整
　　　　五、UUCUN手机搜索推无线内容聚合型门户新概念
　　　　六、FINDOK专注手机本地搜索
　　　　七、移动搜索市场孕育商机
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　　　　二、中国移动独立WAP网关将开通
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　　第一节 空中网
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　　　　二、空中网将携手Opera开发手机浏览器
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　　　　五、2007年二季度空中网业务分析
　　第二节 TOM在线
　　　　一、企业简介
　　　　二、TOM在线业绩分析
　　　　三、TOM在线SP业务年底回升
　　第三节 3G门户
　　　　一、企业简介
　　　　二、3G门户抢内容
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　　第四节 天下网
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　　　　三、天下力推UGC
　　第五节 掌中传媒
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　　第六节 几大SP发展比较
　　　　一、2007年一季度中国互联网公司SP横向对比
　　　　二、中国转型派SP发展分析

第七章 WAP网站分析
　　第一节 WAP网站发展现状
　　　　一、WAP网站概况
　　　　二、独立WAP站点期待爆发
　　　　三、2007年6月WAP网关排名前
　　　　四、手机WAP网站先抢市场后盈利模式清晰
　　　　五、现有的独立WAP网站赢利模式
　　　　六、移动梦网发展概况
　　　　七、梦网收入锐减亟待模式调整
　　　　八、WAP网站面临生死存亡风险
　　　　九、中国即将上演WAP大战
　　第二节 WAP网站发展动态
　　　　一、独立WAP交友网站趋势分析
　　　　二、大唐电信涉足WAP娱乐网站
　　　　三、部分WAP站点能看30个电视频道
　　　　四、麦当劳在爱问WAP网站开展线上营销
　　　　五、谷歌移动搜索定位独立免费WAP网站
　　　　六、易趣、TOM合作推出WAP手机购物平台

第八章 主导运营商分析
　　第一节 中国移动
　　　　一、中国移动WAP业务发展和点评
　　　　二、中国移动将垄断奥运手机官网
　　　　三、北京移动推“人性化WAP服务”
　　　　四、中移动停WAP接入启游戏视频新业务
　　　　五、深圳移动GPRS上网费全线大幅下调
　　　　六、中国移动2007上半年度财务状况
　　　　七、2006-2007年中国移动WAP收入分析
　　第二节 中国联通
　　　　一、联通称不会改变免费WAP政策
　　　　二、中联通SP分成比例提高5%
　　　　三、2002-2007中国联通历年运营数据分析
　　第三节 其他运营商
　　　　一、河南网通推出灵通WAP业务
　　　　二、中国电信黄页推出WAP黄页114搜索服务

第四部分 行业发展趋势及投资
第九章 WAP市场发展趋势及投资
　　第一节 中国非官方WAP站点发展状况研究
　　　　一、闪屏广告给免费WAP带来生机
　　　　二、免费WAP的没落和移动应用软件的崛起
　　　　三、中国独立WAP个性化服务必将成为新优势
　　第二节 WAP市场发展趋势及投资分析
　　　　一、2008年中国无线互联网用户将超传统互联网
　　　　二、2007-2010中国移动行业投资热点方向综合分析
　　　　三、准3G时代WAP将迎来爆发期
　　　　四、手机应用平台和市场潜力分析
　　　　五、2007年中国WAP实际广告规模预计
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　　　　一、发展WAP亟须完善市场竞合关系
　　　　二、无线营销的变与不变
　　　　三、个人WAP站如何在逆境中求生存
　　　　四、手机游戏市场发展重点
　　　　五、中移动需向日本运营商学习
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