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二、内容简介
　　商业银行个人理财业务是指银行为个人客户提供的财务管理服务，包括储蓄存款、基金投资、保险规划等多项内容。随着居民财富的积累和个人金融需求的多样化，商业银行个人理财业务迎来了发展机遇。近年来，随着金融科技(Fintech)的兴起，线上理财平台、智能投顾等新兴服务模式不断涌现，极大地丰富了个人理财渠道。然而，信息不对称、金融知识匮乏等问题仍然困扰着广大普通投资者。
　　未来，随着大数据、人工智能等技术的应用，商业银行个人理财服务将更加智能化、个性化。例如，通过分析客户历史交易记录，提供定制化的投资建议；利用区块链技术增强资金流动的透明度和安全性。同时，随着金融教育的普及，公众的理财意识将不断提高，对于优质金融服务的需求也会更加旺盛。长远来看，随着市场环境的变化和技术的进步，商业银行个人理财业务将不断创新，更好地满足客户需求。
　　《2007-2008年中国商业银行个人理财产品发展分析及其营销策略研究报告》提示
　　随着我国经济的发展，个人理财已经发展成为国民经济活动的重要组成部分。在我国，商业银行个人理财产品推出的时间很短，相关的规范尚不健全，理财产品中存在的诸多问题有待研究解决。应细分客户群体，针对客户需求分层次服务；建立完善的客户信息系统，充分了解客户需求；创新理财产品和服务方式，满足不同客户需求。
　　《2007-2008年中国商业银行个人理财产品发展分析及其营销策略研究报告》优势根据客户要求增加指定内容
　　《2007-2008年中国商业银行个人理财产品发展分析及其营销策略研究报告》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《2007-2008年中国商业银行个人理财产品发展分析及其营销策略研究报告》作者行业发展研究课题组
　　绪 论

第1章 商业银行个人理财产品特征概述
　　第1节 商业银行个人理财产品特征
　　第2节 商业银行个人理财生产呈现的特点
　　第3节 商业银行个人理财生产路线

第2章 商业银行个人理财行业现状分析
　　第1节 商业银行个人理财国内外总体行业情况
　　　　　　1.商业银行个人理财国外行业情况
　　　　　　2.商业银行个人理财国内行业情况
　　第2节 商业银行个人理财当前及潜在客户
　　第3节 行业竞争环境及对手
　　第4节 行业分销渠道

第3章 商业银行个人理财行业面临的外部环境
　　第1节 经济环境
　　第2节 政治法律环境
　　第3节 技术环境
　　第4节 自然环境

第4章 商业银行个人理财产品市场细分及预测
　　第1节 市场细分标准
　　　　　　1.行业细分标准
　　　　　　2.地理细分标准
　　　　　　3.企业规模细分标准
　　第2节 确定细分市场
　　第3节 评估细分市场
　　　　　　1.细分市场的规模与发展
　　　　　　2.细分市场结构的吸引力
　　　　　　3.公司的目标和资源
　　第4节 目标市场定位
　　第5节 商业银行个人理财市场预测

第5章 商业银行个人理财产品销售策略研究
　　第1节 产品策略
　　　　　　1.发展战略
　　　　　　2.维持策略
　　　　　　3.收割策略
　　　　　　4.放弃策略
　　第2节 定价策略
　　　　　　1.影响定价的因素
　　　　　　2.定价的目标
　　　　　　3.定价策略
　　第3节 中.智.林.分销策略
　　　　　　1.分销渠道的类型和功能
　　　　　　2.影响分销渠道选择的因素
　　　　　　3.分销策略
　　　　　　结 论
略……

了解《2007-2008年中国商业银行个人理财产品发展分析及其营销策略研究报告》，报告编号：02A3161，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-09/R_2007_2008shangyeyinxinggerenlicaichaBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




