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二、内容简介
　　我国是世界最大的玩具出口国，约占全球贸易额的7成。但是近年来玩具行业受自身发展问题和国际贸易环境变化等内外两方面因素影响，出口正面临严峻挑战。
　　我国玩具行业产品结构与国际市场需求脱节。目前在欧美等发达国家，50%的玩具市场已被成人玩具、高科技电动玩具和智力开发教育类等科技含量和附加值高的玩具占据。而我国玩具出口产品仍以玩偶、填充玩具等科技含量和附加值比较低的传统玩具为主。由于缺乏跨行业复合型设计人才；动漫、游戏等先导产业尚处于萌芽阶段等因素，我国玩具行业创新能力不足，结构调整缓慢，整体增长乏力。
　　中国对法国的玩具出口额，不仅在亚洲国家和地区中名列前矛，而且，即使和欧洲国家相比，中国也已经是法国最大的进口玩具来源国，2005年，中国对法国玩具出口额，占法国玩具进口总额的49.6%。换句话说，中国玩具已经占据了法国进口玩具市场的半壁江山。
　　日益严格的环保壁垒提升玩具出口成本。2007年1月16日，欧盟出台新法规限制在儿童玩具中使用包括邻苯二甲酸盐在内的6种成分，要求其含量不得超过1%；6月1日后欧盟即将全面实施的REACH法规更对玩具制造材料有严格的限制。各种环保壁垒苛刻的检测标准和高昂的检测费用将大幅提高玩具生产企业的出口成本。
　　安全问题成为玩具出口路上的“拦路虎”。美国将玩具安全问题列为保护未成年人的重要内容，建立了严格、完善的法律体系，完善了更为严格的玩具强制性和自愿性安全标准（CPSC法规和ASTMF963标准），对存在危险的玩具将自动地被禁止进口和在美国销售。近期我国出口的填充玩具、玩具枪等产品因零件易脱落、化学物含量超标等问题在欧盟频繁遭遇消费者警示，对我国玩具出口造成一定负面影响。
　　《2007-2008年中国玩具行业市场调查与竞争态势预测报告》详尽描述了中国玩具行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对玩具需求变化的长期和短期趋势。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助玩具制造企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国玩具行业协会、等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一部分 2007世界玩具市场发展形势分析
第一章 2007年世界玩具制造行业总体概况分析
　　第一节 2007年全球玩具市场发展概况分析
　　第二节 2007年全球玩具产品的基本类型分析
　　第三节 2007年高科技玩具产品热销全球市场
　　第四节 2007年欧洲玩具市场消费特点及趋势分析

第二章 2007年世界主要国家玩具市场发展状况分析
　　第一节 2007年日本玩具市场发展状况分析
　　　　一、2007年日本玩具市场特点解析
　　　　二、2007年日本塑料模型玩具和无线电遥控设备
　　　　三、2007年日本的糖果玩具业分析
　　　　四、2007年日本玩具思维和理念分析
　　　　五、2007年日本玩具主要零售渠道分析
　　　　六、2007-2008年日本玩具产品趋势分析
　　第二节 2007年法国玩具市场情况分析
　　　　一、2007年法国玩具业进出口贸易概况
　　　　二、2007年法国进口玩具货源分布
　　　　三、2007年法国进口玩具品种构成
　　第三节 2007年俄罗斯玩具市场分析
　　　　一、玩具与儿童用品市场容量
　　　　二、玩具及儿童用品市场进口商品所占比例较大
　　　　三、玩具及儿童用品市场销售渠道有限
　　　　四、经营儿童用品的难点
　　第四节 2007年美国玩具市场发展状况分析
　　　　一、2007年美国玩具市场的总体概况
　　　　二、2007年全美前50大玩具零售商盘点
　　　　三、沃尔玛与玩具反斗城的竞争分析
　　　　四、美国玩具市场仍有扩大趋势分析
　　第五节 2007年德国玩具市场发展状况分析
　　　　一、德国本土玩具业发展低迷玩具多为国外造
　　　　二、德国玩具市场现状、销售渠道和发展趋势
　　　　三、德国塑料玩具市场有利可图
　　　　四、德国玩具市场消费特点及流行趋势
　　　　五、德国玩具市场未来发展趋势分析

第三章 2007年国际知名玩具企业发展形势分析
　　第一节 美国孩之宝公司
　　　　一、公司基本情况（Hasbro）
　　　　二、孩之宝的市场策略
　　　　三、变形金刚与孩之宝公司
　　第二节 丹麦国际乐高集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营情况分析
　　　　三、乐高玩具
　　第三节 美国美泰、克莱克公司
　　　　一、美国美泰公司经营情况分析
　　　　二、关于美泰公司芭比娃娃（Barbie）
　　　　三、克莱克公司椰菜娃娃的成功经验
　　第四节 日本任天堂公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营状况
　　　　三、任天堂市场价值分析
　　　　四、营销策略分析

第二部分 2007年我国玩具市场发展形势分析
第四章 2007年我国玩具行业发展现状分析
　　第一节 2007年我国玩具行业发展总体概况
　　　　一、2007年国内玩具行业的发展现状
　　　　　　1、“绿色”贸易壁垒考验中国玩具业
　　　　　　2、我国玩具行业成本优势分析
　　　　　　3、中国玩具低成本优势逐渐消失
　　　　　　4、中国玩具业七大特点自创品牌是当务之急
　　　　　　5、2010年我国玩具市场容量将超千亿元
　　　　　　6、中国内地玩具市场蕴藏巨大发展商机
　　　　　　7、传统路线将主导内销玩具市场
　　　　二、玩具生产企业的分布状况
　　　　三、国内玩具行业的基本特点
　　第二节 2007年我国玩具在国际市场上的地位分析
　　　　一、世界玩具零售巨头看好中国内地市场
　　　　二、世界零售巨头角逐中国玩具市场
　　　　三、中国玩具在欧盟市场份额高达81%
　　第三节 2007年我国玩具行业品牌分析
　　　　一、国内玩具品牌在OEM中迷失
　　　　二、玩具业谋求发展须走品牌道路
　　　　三、国内玩具品牌成长“三道槛”
　　第四节 奥运“福娃”对我国玩具业的影响
　　　　一、“福娃”商机不容错过
　　　　二、“福娃”带动我国玩具产业销售额迅猛增长
　　　　三、“福娃”带动中国动漫业发展
　　第五节 2007年我国玩具业面临的问题与对策
　　　　一、制约中国玩具业发展的主要因素
　　　　二、国内玩具行业发展策略分析
　　　　三、发展中国玩具产业的相关建议

第五章 中国玩具行业经济运行数据分析
　　第一节 2006-2007年5月中国玩具制造全部企业数据分析
　　　　一、2006年中国玩具制造全部企业数据分析
　　　　二、2007年1-5月中国玩具制造全部企业数据分析
　　第二节 2006年-2007年5月不同所有制性质玩具制造企业数据分析
　　　　一、2006年不同所有制性质玩具制造企业数据分析
　　　　二、2007年1-5月不同所有制性质玩具制造企业数据分析
　　第三节 2006-2007年5月中国不同规模玩具制造企业数据分析
　　　　一、2006年中国不同规模玩具制造企业数据分析
　　　　二、2007年1-5月中国不同规模玩具制造企业数据分析
　　第四节 2006年-2007年5月玩具制造业收入前十家企业分析
　　　　一、2006年11月玩具制造业收入前十家企业
　　　　二、2007年2月玩具制造业收入前十家企业

第三部分 2007年我国玩具市场运行分析
第六章 2007年中国玩具市场的发展状况分析
　　第一节 2007年中国玩具市场的发展现状分析分析
　　　　一、2007年中国玩具市场的主要特点分析
　　　　二、2007年中国玩具市场的销售渠道分析
　　　　三、2007年国内玩具市场年增长速度分析
　　　　四、2007年中国玩具市场期待建设大型零售连锁
　　第二节 2007年我国儿童玩具市场分析
　　　　一、2007年中国儿童玩具市场的需求规模
　　　　二、中国儿童玩具市场的消费状况
　　　　三、国内儿童玩具市场销售特点
　　　　四、国内儿童玩具消费市场潜力大
　　　　五、国内儿童玩具市场安全隐患多
　　第三节 2007年我国成人玩具市场分析
　　　　一、2007年成人玩具主导玩具市场新势力
　　　　二、成人玩具市场消费的基本特点
　　　　三、浅析成人玩具市场出现的问题
　　第四节 2007年我国老年玩具市场
　　　　一、2007年国内老年人玩具市场发展现状
　　　　二、解析开发老年玩具市场的动因
　　　　三、老年玩具市场的需求空间庞大

第七章 2007上半年我国玩具行业进出口状况分析
　　第一节 2007上半年我国玩具出口现状分析
　　　　一、2006年我国玩具出口市场现状
　　　　二、2007上半年我国玩具生产出口特点
　　　　三、人民币升值挤压玩具等出口利润空间分析
　　　　四、竞争加剧中国玩具出口遭遇两面夹击
　　　　五、我国玩具产品出口面临欧盟新挑战
　　　　六、四大因素影响玩具出口发展
　　第二节 2007年我国玩具市场进出口分析
　　　　一、2007年我国供儿童乘骑的带轮玩具进出口情况
　　　　二、2007年我国玩偶进出口情况
　　　　三、2007年我国其它玩具、娱乐模型、各种智力玩具进出口情况
　　第三节 中国玩具出口存在的问题与对策分析
　　　　一、中国传统玩具出口增幅微弱
　　　　二、国内主要城市玩具出口大阻塞
　　　　三、出口成本大增成为阻碍玩具出口原因
　　　　四、规避中国玩具出口风险的主要措施

第四部分 2007年我国玩具细分行业发展局势分析
第八章 2007年我国玩具细分行业发展状况分析
　　第一节 毛绒（布绒）玩具
　　　　一、布绒玩具的介绍
　　　　二、国内毛绒玩具行业悄然兴起
　　　　三、国内毛绒玩具行业的特点
　　　　四、中国毛绒玩具面料问题严重
　　第二节 木制玩具
　　　　一、木制玩具的相关介绍
　　　　二、国内木制玩具市场日益走红
　　　　三、解析木制玩具走俏市场的原因
　　第三节 塑料玩具
　　　　一、中国终结塑料玩具低价竞争时代即将终结
　　　　二、油价高涨对中国塑料玩具产业的影响
　　　　三、国内塑料玩具业成本将面临再次提升
　　第四节 电子玩具
　　　　一、国内电子玩具热潮方兴未艾
　　　　二、电动毛绒玩具的发展状况
　　　　三、中国电玩业受ROHS指令影响
　　第五节 益智玩具
　　　　一、益智玩具成为玩具市场的主流
　　　　二、解析益智玩具走俏的原因
　　　　三、国内益智玩具市场的商机无限
　　　　四、国内益智玩具市场需要大力开发

第五部分 2007年我国玩具市场竞争态势分析
第九章 2007年我国玩具市场竞争现状分析
　　第一节 2007年我国玩具市场竞争特点分析
　　第二节 2007年我国玩具区域市场竞争状况分析
　　第三节 2007年我国玩具市场竞争优势分析

第十章 2007年我国玩具行业优势企业竞争情况分析
　　第一节 江苏好孩子集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2006年经营状况分析
　　　　三、好孩子经营策略分析
　　　　四、好孩子全球扩张模式
　　　　五、最新动态
　　第二节 广东奥迪
　　　　一、公司简介
　　　　二、企业文化
　　　　三、2007年经营情况分析
　　　　四、奥迪的经营战略
　　　　五、奥迪的市场营销策略
　　第三节 东莞龙昌玩具有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2006年东莞龙昌玩具有限公司经营状况分析
　　　　三、最新动态
　　第四节 中国香港隆成集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、2007年隆成集团经营情况分析
　　　　三、集团未来的发展战略
　　第五节 威海家乐玩具集团公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年威海家乐玩具集团经营状况分析
　　第六节 东莞伟易达
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007年东莞伟易达电子厂经营情况分析
　　　　三、竞争优势
　　　　四、品牌策略
　　　　五、最新动态

第六部分 2007年我国玩具相关业发展状况分析
第十一章 2007年我国动漫行业发展状况分析
　　第一节 玩具与动漫关联性分析
　　第二节 2007年我国动漫市场现状分析
　　第三节 2007年我国动漫产业发展现状与政策走向
　　第四节 2007年中国动漫产业发展动作模式分析
　　第五节 2007年我国动漫地带分析
　　第六节 2007年我国动漫产业存在问题研究

第十二章 2007年我国游戏产业发展状况分析
　　第一节 2007年我国网络游戏发展现状
　　第二节 我国网络游戏市场规模及预测
　　第三节 主要网络游戏运营商分析
　　第四节 手机游戏市场分析
　　第五节 中国PC单机游戏市场分析
　　第六节 我国游戏销售渠道分析

第七部分 2007-2008年我国玩具行业发展趋势与投资规划分析
第十三章 2007-2008年我国玩具行业发展趋势分析
　　第一节 2007-2008年世界玩具流行趋势预测
　　　　一、流行服饰外观
　　　　二、首饰玩具
　　　　三、教育性玩具
　　　　四、集卡游戏
　　　　五、成人游戏
　　　　六、问答游戏
　　　　七、授权玩具
　　　　八、预制零件或模型
　　　　九、自创玩具
　　第二节 未来玩具行业发展前景分析
　　　　一、2010年玩具机器人消费将大幅提升
　　　　二、未来玩具产业趋势走向分析
　　　　三、抗菌材质的塑料玩具前景乐观

第十四章 2007-2008年我国玩具行业投资前景分析
　　第一节 2007-2008年我国玩具行业投资机会分析
　　　　一、国内玩具制造业发展出现契机
　　　　二、国内成人玩具市场发展空间大
　　　　三、国内塑料玩具行业市场潜力惊人
　　第二节 2007-2008年我国玩具行业风险分析
　　第三节 2007-2008年我国投资玩具行业基本建议
　　　　一、玩具业投资的动漫增值路线
　　　　二、玩具业投资的主题娱乐增值路线
　　　　三、玩具业投资的高科技增值路线
　　　　四、解析投资玩具生产的价值出路
　　第四节 中-智-林-：2007-2008年我国玩具行业投资前景分析
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