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一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国电影产品发展分析及其营销策略研究报告

	报告编号：
	0231010　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
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	咨询电话：
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二、内容简介
　　《2007-2008年中国电影产品发展分析及其营销策略研究报告》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《2007-2008年中国电影产品发展分析及其营销策略研究报告》作者行业发展研究课题组
　　《2007-2008年中国电影产品发展分析及其营销策略研究报告》提示
　　文化营销是指企业经营者通过对文化的表层结构（文化载体）、深层结构（文化规则）和意义结构（文化内涵）的深刻理解，将文化的因素渗透到企业营销的整个过程，提升产品及服务的附加值，更好的实现市场交换的一种营销方式。电影本身是集商业性、艺术性和大众传媒性与一体的特殊人类文化产品，文化营销是电影传播的最佳方式。好莱坞电影的成功得益于它遵循了电影市场的基本法则，适应了电影行业固有的生存环境，正确合理的运用了电影产品文化营销模式。而传统的中国电影缺乏科学有序的营销传播机制：电影市场条块分割，地区版权垄断盛行、发行环节繁复累赘、营销成本居高不下，相互竞争不当。电影人更多地重视电影产品的开发和制作，对电影营销和后电影产品开发则相对弱视。而电影产业化己成为中国电影产业的必由之路，电影产品的文化营销模式为电影产业的成功提供了基本的保证。将商业包装与文化品位共同建构，走全球化与本土化结合的发展道路，加强院线建设，重视开发后电影产品使电影产品的文化营销链条得以延伸，是发展中国电影产品文化营销的有效策略。
　　绪 论

第1章 电影产品特征概述
　　第1节 电影产品特征
　　第2节 电影生产呈现的特点
　　第3节 电影生产路线

第2章 电影行业现状分析
　　第1节 电影国内外总体行业情况
　　　　　　1.电影国外行业情况
　　　　　　2.电影国内行业情况
　　第2节 电影当前及潜在客户
　　第3节 行业竞争环境及对手
　　第4节 行业分销渠道

第3章 电影行业面临的外部环境
　　第1节 经济环境
　　第2节 政治法律环境
　　第3节 技术环境
　　第4节 自然环境

第4章 电影产品市场细分及预测
　　第1节 市场细分标准
　　　　　　1.行业细分标准
　　　　　　2.地理细分标准
　　　　　　3.企业规模细分标准
　　第2节 确定细分市场
　　第3节 评估细分市场
　　　　　　1.细分市场的规模与发展
　　　　　　2.细分市场结构的吸引力
　　　　　　3.公司的目标和资源
　　第4节 目标市场定位
　　第5节 电影市场预测

第5章 电影产品销售策略研究
　　第1节 产品策略
　　　　　　1.发展战略
　　　　　　2.维持策略
　　　　　　3.收割策略
　　　　　　4.放弃策略
　　第2节 定价策略
　　　　　　1.影响定价的因素
　　　　　　2.定价的目标
　　　　　　3.定价策略
　　第3节 中-智-林-：分销策略
　　　　　　1.分销渠道的类型和功能
　　　　　　2.影响分销渠道选择的因素
　　　　　　3.分销策略
　　　　　　结 论
略……

了解《2007-2008年中国电影产品发展分析及其营销策略研究报告》，报告编号：0231010，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-09/R_2007_2008dianyingchanpinfazhanfenxijBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




