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二、内容简介
　　《2007-2008年中国空调市场研究及发展预测报告》着重介绍了2006-2007年中国空调制造行业和市场发展现状，经营理念的变化以及行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2007-2008年中国空调市场的发展做出科学的预测

第一部分 投资环境
第一章 行业定义及分类
　　　　一、空调的概念
　　　　二、空调的分类
　　　　三、户式中央空调的分类

第二章 空调行业政策环境
　　　　一、空调产业政策分析
　　　　二、空调行业提高能效标准期待政策垂青
　　　　三、《上海家用中央空调行业维修保养服务规范》出台

第三章 空调行业技术环境
　　　　一、创新弱化
　　　　二、技术门槛
　　　　三、技术同质化
　　　　四、技术壁垒
　　　　五、跨国公司参与竞争
　　　　六、“涡旋增压”助空调低温制热难题解决
　　　　七、能造冷气的太阳能空调亮相

第四章 空调行业经济环境
　　　　一、2007中国经济总体情况
　　　　二、农业生产
　　　　三、工业生产
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内市场销售
　　　　六、市场价格
　　　　七、对外贸易
　　　　八、城乡居民收入

第五章 空调行业投资特性
　　　　一、行业集中度分析
　　　　二、行业赢利能力分析
　　　　三、行业成长能力分析

第二部分 市场现状
第六章 2005-2007年空调行业总体运行情况分析
　　　　一、2005—2007年制冷、空调设备工业总产值变化及趋势分析
　　　　二、2005—2007年制冷、空调设备企业数量变化及趋势分析
　　　　三、2005-2007制冷、空调设备企业产值、利润、销售收入情况分析
　　　　四、2005—2007年制冷、空调设备企业资本负债率变化及趋势分析
　　　　五、2005—2007年制冷、空调设备企业资金利润率变化及趋势分析
　　　　六、2005—2007年制冷、空调设备企业成本费用利润率变化
　　　　七、2005—2007年制冷、空调设备行业人均销售率变化及趋势分析
　　　　八、2005—2007年制冷、空调设备企业产成品资金占用率变化
　　　　九、制冷、空调设备行业规模结构
　　　　十、2007年度中国空调市场全面分析
　　　　　　（一）市场销量
　　　　　　（二）市场价格
　　　　　　（三）出口走势
　　　　　　（四）出口价格
　　　　　　（五）行业库存
　　　　　　（六）品牌表现
　　　　　　1、海尔
　　　　　　2、格力
　　　　　　3、美的
　　　　　　4、志高
　　　　　　5、奥克斯
　　　　　　6、海信
　　　　　　7、松下
　　　　　　8、三菱电机
　　　　　　8、三菱重工
　　　　十一、产品进出口状况
　　　　　　（一）总体情况出口增速大幅下降
　　　　　　（二）中国空调出口区域市场
　　　　　　1.欧洲市场
　　　　　　2.亚洲市场
　　　　　　3.美洲市场
　　　　　　4.非洲市场
　　　　　　（三）2007年空调压缩机进口情况
　　　　　　（四）出口价格与经营策略
　　　　　　（五）出口量首超内销量

第七章 中国空调细分市场分析
　　第一节 变频空调
　　　　一、变频节能空调走俏消费市场
　　　　二、直流变频空调成空调市场热点
　　　　三、变频空调能效标准进入“倒计时”
　　　　四、变频空调迎来发展机遇
　　　　五、健康变频空调渐趋成熟
　　　　六、变频空调或将成市场主流
　　第二节 中央空调
　　　　一、国产中央空调产业历史至少提前40年
　　　　二、中央空调行业呼唤品牌和市场规范
　　　　三、本土中央空调业面临节能技术巨大挑战
　　　　四、中央空调内资发力外资受冲击
　　　　五、2007年中央空调行业品牌集中度将越来越高
　　　　六、中央空调从口碑营销到品牌营销
　　　　七、中央空调市场未来需求状况分析
　　　　八、中央空调代理制现状分析及趋势预测
　　　　九、我国中央空调行业未来走势
　　第三节 户式中央空调
　　　　一、2006年户式中央空调整体增长趋稳
　　　　二、中国户式中央空调需求市场分布分析
　　　　三、中国户式中央空调细分市场特征分析
　　　　四、户式中央空调家用市场的推广阻碍因素
　　　　五、户式中央空调变革销售模式
　　　　六、户式中央空调未来需求特征
　　　　七、户式中央空调市场前景分析
　　第四节 家用中央空调
　　　　一、家用中央空调的性能特点
　　　　二、家庭中央空调的分类及工作原理

第八章 中国空调市场消费者分析
　　第一节 影响消费者购买空调因素分析
　　　　一、收入水平
　　　　二、气温
　　　　三、居住条件
　　　　四、空调拥有量
　　　　五、价格水平
　　　　六、消费政策
　　　　七、消费观念
　　　　八、消费群体
　　第二节 空调消费存在的问题
　　　　一、健康成为影响空调消费的第一因素
　　　　二、制热效果差是最大的质量问题
　　　　三、高端空调的市场份额会进一步扩大
　　　　四、市场对空调服务最不满意
　　　　五、大品牌成为再次购买选择的重点
　　　　六、机会主义的逃逸品牌引起关注
　　第三节 消费者空调需求分析
　　　　一、一线品牌强势格局已定
　　　　二、二、三线品牌颓势日显
　　　　三、一线品牌名次排定
　　第四节 家用中央空调消费心理分析
　　　　一、主要消费心理
　　　　二、房产商主导消费者
　　　　三、节能首选变频多联机
　　第五节 2005年中国空调消费者首选因素调查分析
　　第六节 中^智^林^－2005年国内空调市场消费行为调查分析
　　　　一、空调拥有率持续上升，消费结构日趋合理
　　　　二、电视宣传认知度最高，他人推荐信任度最高
　　　　三、质量、品牌主导消费选购
　　　　四、产品五花八门，消费需求多样
　　　　五、售后服务总体有提升，服务速度人员素质待提高
　　　　六、空调产品烦恼多，噪音耗电是问题
　　　　七、空调购买地集中在家电连锁和专营店
　　　　八、节能、健康是未来发展潮流
　　　　九、特价空调渐行渐没
　　　　十、调查者参与踊跃，建议丰富

第九章 中国空调市场营销渠道与策略
　　　　一、空调营销七要诀
　　　　　　（一）概念包装是前提
　　　　　　（二）技术质量作后盾
　　　　　　（三）媒体传播造声势
　　　　　　（四）人尽其才拓市场
　　　　　　（五）淡季炒作最关键
　　　　　　（六）渠道网络为核心
　　　　　　（七）做好服务赢忠诚
　　　　二、影响2007年空调发展的五大营销战略
　　　　　　（一）高端产品利润恢复战略
　　　　　　（二）渠道深度变革战略
　　　　　　（三）区域分疆巩固战略
　　　　　　（四）高素质综合市场人才战略
　　　　　　（五）精细系统战略
　　　　三、空调行业营销的蜕变以及思索
　　　　　　（一）蜕变一：消费者已渐趋成熟
　　　　　　（二）蜕变二：潜规则基础已经动摇
　　　　　　（三）蜕变三：流通格局今非昔比
　　　　　　（四）蜕变四：市场增长点已经转移
　　　　　　（五）蜕变五：价格趋势到了拐点
　　　　　　（六）蜕变六：可支配资源渐趋减少
　　　　四、中小空调企业营销策略

第十章 中国空调市场竞争分析
　　　　一、2006年空调市场技术竞争态势
　　　　二、2006空调市场价格竞争分析
　　　　三、2006高端家用空调市场竞争浅析

第十一章 优势企业及品牌分析
　　　　一、行业企业整体概况
　　　　一、2007年度中国空调市场竞争差异化
　　　　二、2007前十大品牌开始寡头垄断
　　　　二、著名企业分析
　　　　一、海尔集团公司
　　　　　　（一）集团简介
　　　　　　（二）海尔企业文化
　　　　　　（三）经营状况
　　　　三、美的集团有限公司
　　　　　　（一）集团简介
　　　　　　（二）经营状况
　　　　四、珠海格力电器股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）经营状况
　　　　五、广东志高空调股份有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　六、盾安集团有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）经营状况分析
　　　　八、春兰（集团）公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二经营状况分析
　　　　九、格力电器（重庆）有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　十、宁波奥克斯空调有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　十一、广东美的集团（芜湖）制冷设备有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　十二、广州松下空调器有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　十三、上海夏普电器有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　十四、上海大金空调有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　十五、格兰仕（中山）家用电器有限公司
　　　　　　（一）公司简介

第十二章 2007冷冻年度中国空调市场调查
第十三章 2007年国内主要空调品牌产品策略观察
第十四章 2008年度空调业开盘调查分析预测
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