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一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国陶瓷产品发展分析及其营销策略研究报告

	报告编号：
	0269382　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：12800 元　　纸介＋电子版：13000 元

	优惠价：
	电子版：11520 元　　纸介＋电子版：11820 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2007-2008年中国陶瓷产品发展分析及其营销策略研究报告》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《2007-2008年中国陶瓷产品发展分析及其营销策略研究报告》作者行业发展研究课题组
　　《2007-2008年中国陶瓷产品发展分析及其营销策略研究报告》提示
　　陶瓷产品营销是实现商品价值的最后一环，而陶瓷产品营销中的展示艺术的优劣将直接影响整个陶瓷产品品牌的销售与市场占有率，本报告将对陶瓷产品营销的终端—展示艺术进行多方位的阐述，帮助你提升品牌等形象，营造品牌氛围，提高品牌销售。
　　绪 论

第1章 陶瓷产品特征概述
　　第1节 陶瓷产品特征
　　第2节 陶瓷生产呈现的特点
　　第3节 陶瓷生产路线

第2章 陶瓷行业现状分析
　　第1节 陶瓷国内外总体行业情况
　　　　　　1.陶瓷国外行业情况
　　　　　　2.陶瓷国内行业情况
　　第2节 陶瓷当前及潜在客户
　　第3节 行业竞争环境及对手
　　第4节 行业分销渠道

第3章 陶瓷行业面临的外部环境
　　第1节 经济环境
　　第2节 政治法律环境
　　第3节 技术环境
　　第4节 自然环境

第4章 陶瓷产品市场细分及预测
　　第1节 市场细分标准
　　　　　　1.行业细分标准
　　　　　　2.地理细分标准
　　　　　　3.企业规模细分标准
　　第2节 确定细分市场
　　第3节 评估细分市场
　　　　　　1.细分市场的规模与发展
　　　　　　2.细分市场结构的吸引力
　　　　　　3.公司的目标和资源
　　第4节 目标市场定位
　　第5节 陶瓷市场预测

第5章 陶瓷产品销售策略研究
　　第1节 产品策略
　　　　　　1.发展战略
　　　　　　2.维持策略
　　　　　　3.收割策略
　　　　　　4.放弃策略
　　第2节 定价策略
　　　　　　1.影响定价的因素
　　　　　　2.定价的目标
　　　　　　3.定价策略
　　第3节 中⋅智⋅林⋅　分销策略
　　　　　　1.分销渠道的类型和功能
　　　　　　2.影响分销渠道选择的因素
　　　　　　3.分销策略
　　　　　　结 论
略……
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