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二、内容简介
　　我国食品行业是国民经济中重要产业之一，作为生产人民生活必需品—食品的产业，食品行业一直保持与国民经济同步甚至更高的发展速度；已经连续多年实现两位数的增长幅度。目前我国居民各类食品人均占有量已经有了很大增长。儿童食品是一个热门行业，有人类就有儿童，并且社会越进步，此项花费越大。据相关单位统计，目前一些儿童支出已占家庭总支出的30％—40％，其中儿童食品占相当大的比例，特别与儿童健康相关的食品，更具有光明的前景。当然，随着社会环境和风尚的变化，必然会带来一些更新的市场机会。企业及个人需要具备敏锐的感知力，以便及早发现。
　　时下，以儿童为主要消费群体的食品越来越多，儿童正餐外的食品费用已成为家庭的重要开支项目之一，而且儿童食品在孩子们膳食中所占的比例也越来越大。据了解，目前儿童食品分散在乳制品、糖制品、焙烤制品、小食品、饮料、罐头、膨化食品等众多领域中。随着儿童食品品种越来越丰富，作为家长在为儿童选购时也越来越感到困惑：由于儿童食品与成人食品并没有严格的界定，很多家长在为孩子选择食品的时候往往无所适从。而很多包装袋表面花花绿绿、绘有卡通图案的食品深受家长和孩子的喜欢，实际上，这些食品也并不一定适合儿童食用。现在一些所谓的儿童食品添加剂超标现象严重，如过量添加人工色素、香精和防腐剂等，这些添加剂容易对儿童肝脏、肾脏、血液系统形成危害。还有很多膨化食品，儿童长期食用会造成油脂、热量吸入高，精纤维吸入不足，同时会影响儿童正常饮食，导致多种营养得不到保障和供给，易出现营养不良。
　　中国儿童市场潜力非常大，主要原因有三点：第一，中国的父母在抚养子女方面的支出越来越高，大家都愿意把自己的钱放在小孩的身上。第二，中国的儿童零花钱越来越多，而且他们的自主消费、个性消费观念越来越强。第三，他们是未来的消费者。我国16岁以下儿童有3.8亿左右。目前中国儿童消费已占到家庭总支出的30％左右，全国0—12岁的孩子每月消费总额超过35亿元。其中儿童食品方面：2005年儿童食品市场基本上保持了20％—30％的高速增长水平。婴幼儿食品的市场需求量近年来约为每年50万吨左右，保守估计目前婴幼儿食品市场价值大约在300亿元人民币左右。全国月平均收入在1500元家庭的小孩月平均消费额已达到532元，月收入达到5000元的家庭对小孩月平均消费额则是1135元，每个小孩月平均消费额的50％都用于婴幼儿食品消费。按照目前新生儿的出生数量进行累积计算，0至6岁的婴幼儿数量为1.08亿。以平均每个孩子花销5000元进行概算，0至6岁婴幼儿用品市场的远景容量为5000亿元。统计显示，中国每年出生的城市新生儿为350万，一年消费总额大致为300亿元。这是一个巨大的消费市场。
　　《2008-2010年中国儿童食品市场调查与投资前景展望分析报告》详尽描述了中国儿童食品行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对儿童食品行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助儿童食品企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、行业协会、等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值.

第一章 2007年我国儿童食品行业整体发展态势
　　第一节 中国儿童食品市场发展现状
　　　　一、2007年儿童食品市场的特点
　　　　二、2007年儿童食品市场运营情况
　　　　　　1、孩子重包装，家长重营养
　　　　　　2、儿童用低糖食品市场空白
　　　　　　3、儿童食品种类、规格单一，口味少
　　第二节 儿童食品市场发展走势
　　　　一、中国食品实行市场准入制
　　　　二、有机食品进入发达国家市场空间大
　　　　三、十类营养食品走俏市场
　　　　四、中国儿童食品市场潜力大
　　第三节 儿童食品市场消费情况分析
　　　　一、食品消费的三大隐患
　　　　二、食糖消费出现紧缺局面
　　　　三、儿童食品消费情况分析
　　　　四、中国食品消费发展方向

第二章 2007年中国奶粉行业发展现状分析
　　第一节 奶粉行业概述
　　　　一、奶粉的分类
　　　　二、国产奶粉品牌分析
　　　　三、国产奶粉质量分析
　　　　四、百元奶粉成为中外品牌竞争焦点
　　　　五、2007年国产奶粉销售束缚及对策分析
　　　　六、符合我国食品卫生安全标准的进口奶粉品牌名单
　　第二节 奶粉行业市场分析
　　　　一、奶粉业市场潜力巨大
　　　　二、中国奶粉市场的特殊性
　　　　三、农村奶粉市场分析
　　　　四、2007年奶粉市场
　　　　五、洋奶粉进口激增，国内奶业环境恶化
　　第三节 中国奶粉市场竞争分析
　　　　一、奶粉销售中的市场要素及力量
　　　　二、乡镇终端的竞争环境和分销策略
　　　　三、促销员的管理
　　　　四、店内七要素之目向陈列法
　　　　五、销售工作中的PDCA循环

第三章 2007中国糕点、面包市场状况分析
　　第一节 糕点、面包市场概况
　　第二节 糕点、面包行业规模分析
　　　　一、2006-2007年5月行业收入产值规模
　　　　二、2006-2007年5月行业资产规模
　　　　三、2006-2007年5月行业规模增长指标
　　　　四、2006-2007年5月企业数量及从业人数
　　第三节 糕点、面包行业获利能力评价
　　　　一、2006-2007年5月行业利润总额
　　　　二、2006-2007年5月行业亏损情况分析
　　　　三、2006-2007年5月行业成本费用结构
　　第四节 糕点、面包行业效率分析
　　　　一、2006-2007年5月行业人均销售率
　　　　二、2006-2007年5月行业产成品资金占用率
　　　　三、2006-2007年5月行业资产负债率
　　　　四、2006-2007年5月行业流动资产周转率
　　第五节 糕点、面包市场竞争分析
　　第六节 优势企业经营情况

第四章 2007中国饼干及其他焙烤食品市场运行情况
　　第一节 饼干及其他焙烤食品市场概况
　　第二节 饼干及其他焙烤食品行业规模分析
　　　　一、2006-2007年5月行业收入产值规模
　　　　二、2006-2007年5月行业资产规模
　　　　三、2006-2007年5月行业规模增长指标
　　　　四、2006-2007年5月企业数量及从业人数
　　第三节 饼干及其他焙烤食品行业获利能力评价
　　　　一、2006-2007年5月行业利润总额
　　　　二、2006-2007年5月行业亏损情况分析
　　　　三、2006-2007年5月行业成本费用结构
　　第四节 饼干及其他焙烤食品行业效率分析
　　　　一、2006-2007年5月行业人均销售率
　　　　二、2006-2007年5月行业产成品资金占用率
　　　　三、2006-2007年5月行业资产负债率
　　　　四、2006-2007年5月行业流动资产周转率
　　第五节 饼干及其他焙烤食品市场竞争分析
　　第六节 饼干及其他焙烤食品优势企业分析

第五章 2007中国糖果、巧克力及蜜饯市场调查分析
　　第一节 糖果、巧克力及蜜饯市场概况
　　第二节 糖果、巧克力及蜜饯行业规模分析
　　　　一、2006-2007年5月行业收入产值规模
　　　　二、2006-2007年5月行业资产规模
　　　　三、2006-2007年5月行业规模增长指标
　　　　四、2006-2007年5月企业数量及从业人数
　　第三节 糖果、巧克力及蜜饯行业获利能力评价
　　　　一、2006-2007年5月行业利润总额
　　　　二、2006-2007年5月行业亏损情况分析
　　　　三、2006-2007年5月行业成本费用结构
　　第四节 糖果、巧克力及蜜饯行业效率分析
　　　　一、2006-2007年5月行业人均销售率
　　　　二、2006-2007年5月行业产成品资金占用率
　　　　三、2006-2007年5月行业资产负债率
　　　　四、2006-2007年5月行业流动资产周转率
　　第五节 糖果、巧克力及蜜饯市场竞争分析
　　第六节 糖果、巧克力及蜜饯优势企业分析

第六章 2007中国方便食品市场现状分析
　　第一节 方便食品市场概况
　　第二节 方便食品行业规模分析
　　　　一、2006-2007年5月行业收入产值规模
　　　　二、2006-2007年5月行业资产规模
　　　　三、2006-2007年5月行业规模增长指标
　　　　四、2006-2007年5月企业数量及从业人数
　　第三节 方便食品行业获利能力评价
　　　　一、2006-2007年5月行业利润总额
　　　　二、2006-2007年5月行业亏损情况分析
　　　　三、2006-2007年5月行业成本费用结构
　　第四节 方便食品行业效率分析
　　　　一、2006-2007年5月行业人均销售率
　　　　二、2006-2007年5月行业产成品资金占用率
　　　　三、2006-2007年5月行业资产负债率
　　　　四、2006-2007年5月行业流动资产周转率
　　第五节 方便食品市场竞争分析
　　第六节 方便食品优势企业分析

第七章 2007中国液体乳及乳制品市场格局分析
　　第一节 液体乳及乳制品市场概况
　　第二节 液体乳及乳制品行业规模分析
　　　　一、2006-2007年5月行业收入产值规模
　　　　二、2006-2007年5月行业资产规模
　　　　三、2006-2007年5月行业规模增长指标
　　　　四、2006-2007年5月企业数量及从业人数
　　第三节 液体乳及乳制品行业获利能力评价
　　　　一、2006-2007年5月行业利润总额
　　　　二、2006-2007年5月行业亏损情况分析
　　　　三、2006-2007年5月行业成本费用结构
　　第四节 液体乳及乳制品行业效率分析
　　　　一、2006-2007年5月行业人均销售率
　　　　二、2006-2007年5月行业产成品资金占用率
　　　　三、2006-2007年5月行业资产负债率
　　　　四、2006-2007年5月行业流动资产周转率
　　第五节 液体乳及乳制品市场竞争分析
　　第六节 液体乳及乳制品优势企业分析

第八章 2007中国罐头市场发展分析
　　第一节 罐头市场概况
　　第二节 罐头行业规模分析
　　　　一、2006-2007年5月行业收入产值规模
　　　　二、2006-2007年5月行业资产规模
　　　　三、2006-2007年5月行业规模增长指标
　　　　四、2006-2007年5月企业数量及从业人数
　　第三节 罐头行业获利能力评价
　　　　一、2006-2007年5月行业利润总额
　　　　二、2006-2007年5月行业亏损情况分析
　　　　三、2006-2007年5月行业成本费用结构
　　第四节 罐头行业效率分析
　　　　一、2006-2007年5月行业人均销售率
　　　　二、2006-2007年5月行业产成品资金占用率
　　　　三、2006-2007年5月行业资产负债率
　　　　四、2006-2007年5月行业流动资产周转率
　　第五节 罐头市场竞争分析
　　第六节 罐头优势企业分析

第九章 2007中国肉类食品市场运行分析
　　第一节 肉类食品市场概况
　　第二节 肉类食品行业规模分析
　　　　一、2006-2007年5月行业收入产值规模
　　　　二、2006-2007年5月行业资产规模
　　　　三、2006-2007年5月行业规模增长指标
　　　　四、2006-2007年5月企业数量及从业人数
　　第三节 肉类食品行业获利能力评价
　　　　一、2006-2007年5月行业利润总额
　　　　二、2006-2007年5月行业亏损情况分析
　　　　三、2006-2007年5月行业成本费用结构
　　第四节 肉类食品行业效率分析
　　　　一、2006-2007年5月行业人均销售率
　　　　二、2006-2007年5月行业产成品资金占用率
　　　　三、2006-2007年5月行业资产负债率
　　　　四、2006-2007年5月行业流动资产周转率
　　第五节 肉类食品市场竞争分析
　　第六节 肉类食品优势企业分析

第十章 2007年中国儿童食品区域消费市场分析
　　第一节 上海儿童食品市场分析
　　第二节 广东儿童食品市场分析
　　第三节 浙江省儿童食品市场分析
　　第四节 北京儿童食品市场
　　第五节 中西部儿童食品市场
　　　　一、河南省儿童食品工业
　　　　二、广西省儿童食品工业
　　　　三、山东省

第十一章 儿童食品行业营销策略及案例分析
　　第一节 浅析儿童食品业营销概况
　　　　一、中国糖果行业的营销变局
　　　　二、儿童保健食品的传统营销模式有待改变
　　　　三、儿童副食品营销存在的问题及对策
　　第二节 儿童食品营销分析
　　　　一、儿童食品市场营销的作用
　　　　二、儿童食品营销环境分析
　　　　三、儿童食品营销渠道定位
　　　　四、儿童食品营销渠道存在的问题
　　　　五、儿童食品营销渠道策略
　　第三节 儿童食品行业营销策略及案例分析
　　　　一、儿童食品新产品营销法则
　　　　二、剖析儿童食品营销策划的九大要诀
　　　　三、儿童食品营销的差异化战略
　　　　四、儿童食品业五大营销创新武器
　　　　五、儿童休闲食品市场局势及营销要素
　　　　六、康师傅方便面营销战略

第十二章 儿童食品行业竞争态势分析
　　第一节 儿童食品行业竞争状况分析
　　　　一、入世后中国儿童食品工业的竞争态势
　　　　二、国内儿童食品制造业的市场竞争状况
　　　　三、儿童儿童食品国际市场竞争优势体现
　　第二节 细分行业竞争情况
　　　　一、糖果行业竞争格局及影响因素
　　　　二、中国儿童休闲食品市场竞争激烈
　　　　三、中国焙烤业发展核心竞争力
　　第三节 儿童食品行业竞争力及策略分析
　　　　一、中国食品行业竞争力居工业行业之首
　　　　二、科技创新是提高儿童食品企业竞争力的关键
　　　　三、提高儿童食品企业国际竞争力策略

第十三章 食品加工业重点企业经营分析
　　第一节 顶新国际集团
　　　　一、基本情况
　　　　二、企业经营及动态分析
　　第二节 嘉里粮油（中国）有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、企业主要动态分析
　　第三节 统一企业集团
　　　　一、基本情况
　　　　二、企业主要动态分析
　　第四节 河南双汇实业集团有限责任公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、企业主要动态分析
　　第五节 河南思念食品股份有限公司
　　　　一、基本情况
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