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一、基本信息
	名称：
	东风汽车股份公司市场营销管理研究报告（2007）

	报告编号：
	0255857　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：13800 元　　纸介＋电子版：14000 元

	优惠价：
	电子版：12420 元　　纸介＋电子版：12720 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《东风汽车股份公司市场营销管理研究报告（2007）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《东风汽车股份公司市场营销管理研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《东风汽车股份公司市场营销管理研究报告（2007）》作者市场及市场营销管理研究课题组
　　《东风汽车股份公司市场营销管理研究报告（2007）》提示
　　近年来，我国轻卡市场发展很快，探究其主要原因，一是由于城市和城乡物流业在我国的快速发展；二是我国农民减税减负，购买力大幅提高，增加了对低端轻卡的需求。三是国家对农用车的政策限制，部分农用车淘汰出局，轻卡取而代之。东风汽车股份有限公司作为轻卡市场的三大巨头生产企业之一，多年以来位居北京福田之后稳坐行业第二把交椅，但2004年江淮汽车取而代之，东风公司屈居第三。之后，虽然东风公司做了很大的努力，其市场销量始终没有大的突破。本报告从轻卡的市场环境分析入手，运用五种竞争力模型和SWOT分析工具，着眼我国国民经济发展的宏观环境和轻卡市场的微观环境，一方面对轻卡市场环境进行深入细致而见解独到的剖析，另一方面从产品现状、新品研发以及营销渠道和服务网络几个方面对行业内主要生产企业现状进行对比分析。
　　《东风汽车股份公司市场营销管理研究报告（2007）》核心
　　☆报告目的
　　☆理论综述
　　☆市场分析
　　☆环境分析
　　☆问题分析
　　☆解决方案
　　☆品牌运作

第1章 引言
　　第1节 东风汽车股份公司简介
　　第2节 本报告选题背景及意义
　　第3节 研究思路及方法
　　第4节 本报告结构

第2章 轻卡市场营销理论研究
　　第1节 轻卡市场营销管理的涵义
　　第2节 轻卡的STP营销
　　第3节 轻卡市场营销从4P理论到4R理论的发展
　　第4节 轻卡市场营销中的顾客满意战略

第3章 我国轻卡市场现状分析
　　第1节 轻卡产品分类及特点
　　第2节 我国轻卡工业发展概况
　　第3节 我国轻卡市场现状
　　第4节 我国轻卡市场营销环境分析
　　　　　　1.我国轻卡市场宏观环境分析
　　　　　　2.我国轻卡市场微观环境分析

第4章 东风汽车股份公司营销现状及存在的问题分析
　　第1节 东风汽车股份公司产品简介
　　第2节 东风汽车股份公司营销环境分析
　　　　　　1.东风汽车股份公司优势与劣势分析
　　　　　　2.东风汽车股份公司机会和威胁分析
　　第3节 东风汽车股份公司竞争性分析
　　第4节 东风汽车股份公司营销中存在的问题分析
　　　　　　1.品牌价值问题
　　　　　　2.企业文化问题
　　　　　　3.分销网络问题
　　　　　　4.客户服务问题

第5章 东风汽车股份公司营销问题解决方案
　　第1节 品牌维护与提升
　　第2节 加强企业文化建设
　　第3节 加强分销渠道管理
　　第4节 加强客户服务管理

第6章 东风汽车股份公司品牌运作营销策略方案设计
　　第1节 东风汽车股份公司品牌运作的意义和现状
　　第2节 轻卡的战略定位
　　第3节 品牌推进的机构设置
　　第4节 品牌推进量化考核和激励机制的方案设计
　　第5节 中.智.林.－品牌运作的目标管理方案设计
　　结 论
略……
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