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二、内容简介
　　《中国石化国际事业公司核心竞争力研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国石化国际事业公司核心竞争力研究报告（2007）》作者企业竞争力研究课题组
　　《中国石化国际事业公司核心竞争力研究报告（2007）》提示
　　《中国石化国际事业公司核心竞争力研究报告（2007）》首先对核心竞争力进行了概述，阐述了核心竞争力的特征和作用，并提出了中国石化国际事业有限公司（以下简称国际事业公司）核心竞争力的概念。其次，本报告对国外和国内公司的核心竞争力的情况进行了深入分析，总结了国内外公司提升核心竞争力的几种经验。最后，报告将核心竞争力理论与国际事业公司的实际相结合，有针对性地分析了国际事业公司的核心竞争力提高途径，提出建议。核心竞争力有基于“资源观”、“能力观”、体制与制度、消费者剩余最大化、技术创新、系统观的核心竞争力。核心竞争力的特征有价值性、局部性、延展性、独特性、集合性、时间性。 提高核心竞争力的作用，有助于提高企业的竞争优势，保证企业核心能力可持续发展。国际事业公司在引进技术、设备和进行技术创新的过程中，通过一个个项目的管理，锻炼了一支能打硬仗的队伍，培养了精干的人力资源，积累了丰富的项目管理经验，形成了核心竞争力。
　　《中国石化国际事业公司核心竞争力研究报告（2007）》核心
　　☆报告目的
　　☆理论综述
　　☆产业现状
　　☆发展趋势
　　☆评价方法
　　☆评价结果
　　☆提升策略

第1章 绪言1～
　　第1节 企业核心竞争力的内涵 1～
　　　　　　1.核心竞争力的内涵 1～
　　　　　　2.企业核心竞争力特征
　　第2节 企业核心竞争力构成因素 5～
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　　　　　　2.关键技能和技术
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　　第3节 核心竞争力的识别 8～
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　　　　　　2.世界石化产业的行业生产经营特征 27～
　　第3节 石化产业的发展趋势 30～
　　　　　　1.石化产业的市场发展趋势 30～
　　　　　　2.石化产业的技术发展趋势 33～
　　　　　　3.我国石化产业的行业发展趋势

第3章 石化企业的核心竞争力评价 38～
　　第1节 企业核心竞争力的评价指标体系 38～
　　　　　　1.石化企业核心竞争力评价指标体系建立的原则
　　　　　　2.石化企业核心竞争力评价指标体系结构
　　　　　　3.石化企业核心竞争力评价指标分析 40～
　　第2节 石化企业核心竞争力的综合评价模型 50～
　　　　　　1.指标权重的确定 50～
　　　　　　2.评价指标的标准化
　　　　　　3.综合评价模型
　　　　　　4.使用评价体系的程序

第4章 中国石化国际事业公司核心竞争力分析 59～
　　第1节 中国石化国际事业公司基本情况 59～
　　　　　　1.中国石化国际事业公司的综合实力概况
　　　　　　2.中国石化国际事业公司的发展状况 60～
　　第2节 评价指标数据的收集和整理 64～
　　第3节 具体评价过程 68～
　　　　　　1.层次分析法确定权重过程68～
　　　　　　2.评价结果
　　第4节 评价结果分析 78～
　　　　　　1.中国石化国际事业公司核心技术能力评价
　　　　　　2.中国石化国际事业公司核心市场能力评价 79～
　　　　　　3.中国石化国际事业公司核心管理能力评价
　　　　　　4.中国石化国际事业公司核心员工能力评价

第5章 提升中国石化国际事业公司核心竞争力的策略84～
　　第1节 提升技术研发能力获取核心技术优势
　　第2节 提升市场营销能力和品牌影响力 85～
　　　　　　1.提升中国石化国际事业公司的市场营销能力85～
　　　　　　2.提升中国石化国际事业公司的品牌影响力 88～
　　第3节 制定并适时调整公司发展战略
　　第4节 实施现代企业制度完善激励与约束机制 92～
　　　　　　1.加速实施现代企业制度 92～
　　　　　　2.完善产权激励与约束机制 96～
　　第5节 强化低成本优势树立高端品牌形象 99～
　　　　　　1.进一步实施成本领先战略强化低成本优势 99～
　　　　　　2.采用营销策略树立高端品牌形象
　　第6节 加速开拓国际市场完善风险防御体系 103～
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