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二、内容简介
　　《伊利集团公司核心竞争力研究报告（2007）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《伊利集团公司核心竞争力研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《伊利集团公司核心竞争力研究报告（2007）》作者企业竞争力研究课题组
　　《伊利集团公司核心竞争力研究报告（2007）》提示
　　随着经济全球化和我国加入WTO，国际竞争进一步加剧，国家之间的竞争主要体现在企业之间的竞争上，而企业间的竞争主要是企业核心竞争力的较量。因此，我们说未来的市场竞争，将是企业间核心竞争力的竞争。本报告通过对现有的&ldquo；关于企业核心竞争力理论及评价体系&rdquo；进行研究，结合乳品企业的行业特点来制定出了一套企业核心竞争力评价指标体系，并运用模糊综合评价的方法对具体的企业&mdash；&mdash；伊利集团的核心竞争力进行评价；分析研究国内外其他知名乳制品企业的核心竞争力建设状况，最后提出了伊利集团提高企业核心竞争力的具体途径。
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