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二、内容简介
　　《日用品企业文化建设与管理咨询报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《日用品企业文化建设与管理咨询报告（2007）》作者企业文化研究课题组
　　《日用品企业文化建设与管理咨询报告（2007）》提示
　　一流的企业文化是企业走向世界舞台的基石，是通向世界的必由之路。安利（中国）要在激烈的市场竞争中提升企业竞争力，进军世界500强，就必须建设一流的企业文化，并使之推动企业的持续、健康、快速与协调发展。然而在现实生活中，安利（中国）的企业文化建设却出现了诸多问题，严重影响了企业的可持续发展。因此，如何塑造适应安利（中国）发展的企业文化，提升企业竞争力，促进其健康发展，就成为本报告研究的主题。 本报告基于企业文化的相关理论，首先，从安利（中国）的发展现状出发，对其文化现状进行了分析，并从中找出了安利（中国）企业文化建设中存在的主要问题，为其企业文化建设进行了充分的前期准备工作。其次，本报告以企业文化理论为指导，针对安利（中国）企业文化建设的现状和存在的问题，从精神文化层、制度文化层和物质文化层三个层面对安利（中国）企业文化建设的框架体系进行系统地构建。以期为其企业文化建设提供一份完整、系统、行之有效的操作模式。最后，为确保安利（中国）企业文化建设的顺利实施，本报告对企业文化建设实施的基本原则与方法、实施步骤和途径进行了探讨。
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