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二、内容简介
　　《格力电器公司核心竞争力研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《格力电器公司核心竞争力研究报告（2007）》作者企业竞争力研究课题组
　　《格力电器公司核心竞争力研究报告（2007）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《格力电器公司核心竞争力研究报告（2007）》提示
　　家电业在中国已成为竞争最为激烈的行业之一，到目前为止也是最为成熟的行业之一。在激烈的市场竞争中，涌现了一批优秀品牌的空调企业，如格力、海尔、美的、科龙、格兰仕、奥克斯、志高等。 在这些知名品牌当中，其中市场领导者是格力，其市场占有率8年稳居市场第一。成功的品牌背后有许多值得关注和研究的东西。本报告首先对核心竞争力的理论发展进行了回顾，阐述核心竞争力的概念与特征。接着对格力电器进行了简介，以及对格力成长历程的回顾。运用PEST模型对空调业的现状进行了分析，并对空调行业的发展进行了趋势预测，明确格力在空调业中的竞争中的环境。接着运用SWOT模型分析了格力空调的在行业中的优势与劣势，机会与威胁，进而明确了格力空调在行业竞争中的地位。运用能力学派与资源学派的观点与企业核心竞争力构成的要素分别对格力空调的营销能力、技术创新能力、资源能力、管理协调、企业文化五个方面的竞争力进行了分析研究，然后通过与美的、海尔两个主要竞争者在五个方面的对比分析，归纳出格力空调的核心竞争力。
　　《格力电器公司核心竞争力研究报告（2007）》核心
　　☆报告目的
　　☆理论综述
　　☆产业现状
　　☆发展趋势
　　☆评价方法
　　☆评价结果
　　☆提升策略
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第3章 空调企业的核心竞争力评价 38～
　　第1节 企业核心竞争力的评价指标体系 38～
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