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二、内容简介
　　《浙江花卉产业发展研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《浙江花卉产业发展研究报告（2007）》作者产业发展研究课题组
　　《浙江花卉产业发展研究报告（2007）》提示
　　花卉产业的可持续发展，关乎云南花卉产业的生死。云南花卉产业的可持续发展，不仅仅是经济上的一时得失，它还包括社会、环境、自然资源等方面的综合协调与发展，是一个系统问题。文章紧紧围绕云南花卉产业可持续发展这条主线，结合当前国内、国际花卉产业发展的特点和趋势，以及在促进花卉产业可持续发展所开展的工作，所取得的成果等方面，从实际出发，对云南花卉产业的发展现状进行了分析和总结。同时，采用SWOT分析法、对比法、典型例证等科学的分析方法，理论结合实际，对云南省花卉产业发展的优势、弱点、面临的机会和挑战、未来的发展方向等方面进行了较为客观、全面、详细的分析探讨。
　　《浙江花卉产业发展研究报告（2007）》核心
　　★综述篇
　　☆报告目的
　　☆研究动态
　　☆国际借鉴
　　★全国篇
　　☆生产现状
　　☆消费现状
　　☆发展趋势
　　☆发展问题
　　☆发展对策
　　☆营销问题
　　☆营销策略
　　★浙江篇
　　☆发展现状
　　☆发展优势
　　☆发展模式
　　☆发展问题
　　☆发展对策
　　绪 言
　　上 部：综述篇 2～

第1章 国内外花卉产业化研究动态 2～
　　第1节 国外花卉产业化研究状况2～
　　第2节 国内花卉产业化研究动态 6～

第2章 浙江发展花卉产业的战略意义 10～
　　第1节 国内外花卉消费市场发展的需要
　　第2节 精神文明建设及提高人民生活质量的需要
　　第3节 调整农村产业结构，促进国民经济持续发展的需要
　　第4节 大力发展花卉产业是农民增收的需要，是农民脱贫致富的要求
　　第5节 发展花卉产业有利于多种经营的发展

第3章 本课题研究的目的和方法 15～
　　第1节 本课题的研究目的
　　第2节 本课题研究的方法

第4章 国外花卉产业发展分析17～
　　第1节 国际花卉产业现状 17～
　　　　　　1.世界花卉产业的销售状况
　　　　　　2.世界花卉产业的市场结构
　　　　　　3.世界花卉生产状况
　　　　　　4.国际花卉产业发展新动向
　　第2节 花卉产业发达国家的发展状况及主要经验 21～
　　　　　　1.荷兰花卉产业
　　　　　　2.日本花卉产业
　　　　　　3.美国花卉产业
　　　　　　4.非洲花卉产业
　　第3节 世界花卉业发展趋势
　　中 部：全国篇 26～

第1章 我国花卉业生产和消费现状分析 26～
　　第1节 我国花卉业生产现状 26～
　　　　　　1.种植面积及销售额
　　　　　　2.出口额
　　　　　　3.产品结构
　　　　　　4.保护地
　　　　　　5.地区分布
　　　　　　6.经营实体
　　第2节 我国花卉业消费现状 32～
　　　　　　1.我国花卉消费状况
　　　　　　2.我国花卉消费的特点33～
　　　　　　3.影啊花卉消费的因素36～
　　第3节 前景预测 39～
　　　　　　1.我国花卉业发展趋势39～
　　　　　　2.中国花卉业的前景预测42～

第2章 我国花卉产业存在的问题及其对策47～
　　第1节 存在的问题 47～
　　　　　　1.生产状况
　　　　　　2.科研状况
　　　　　　3.市场问题
　　　　　　4.销售方面
　　　　　　5.管理方面51～
　　第2节 解决的对策 54～
　　　　　　1.生产方面
　　　　　　2.科研方面
　　　　　　3.市场方面56～
　　　　　　4.销售方面
　　　　　　5.管理方面60～
　　　　　　6.借鉴国外的先进经验和手段63～

第3章 我国花卉业营销环境及营销中存在的问题及其对策 66～
　　第1节 我国花卉业营销环境分析 66～
　　　　　　1.资源环境
　　　　　　2.经济环境
　　　　　　3.社会文化环境
　　　　　　4.科学技术环境
　　　　　　5.市场需求环境
　　第2节 我国花卉业营销中存在的问题分析 71～
　　　　　　1.产品策略方面存在的问题
　　　　　　2.定价策略方面存在的问题
　　　　　　3.分销渠道策略方面存在的问题
　　　　　　4.促销策略方面存在的问题74～
　　第3节 我国花卉业的营销策略研究77～
　　　　　　1.品牌营销策略77～
　　　　　　2.网络营销策略82～
　　　　　　3.绿色营销策略85～
　　　　　　4.差异化价格策略88～
　　　　　　5.渠道营销策略91～
　　　　　　6.花卉租赁策略94～
　　　　　　7.政策导向策略 97～
　　　　　　下 部：浙江篇 100～

第1章 浙江花卉产业发展概况 100～
　　第1节 浙江花卉的发展优势 100～
　　　　　　1.丰富的花卉种质资源
　　　　　　2.得天独厚的自然环境条件101～
　　　　　　3.相对丰富的土地和廉价的劳动力资源
　　　　　　4.明显的区位优势
　　　　　　5.政策优势

第2章 浙江花卉发展现状分析107～
　　第1节 浙江生产现状分析107～
　　　　　　1.浙江花卉生产布局107～
　　　　　　2.浙江花卉种植面积产值
　　　　　　3.浙江花卉产品及生产情况 111～
　　　　　　4.浙江花卉业主要的生产模式116～
　　第2节 浙江市场现状分析122～
　　第3节 浙江花卉目前存在的问题 125～
　　　　　　1.生产、繁育技术落后，花卉质量较差
　　　　　　2.花卉市场发育不充分
　　　　　　3.缺乏宏观调控管理，生产盲目性大

第3章 实现浙江花卉产业化的建议 128～
　　第1节 强化政府职能，加强宏观调控与管理128～
　　第2节 花木区域化布局，建设商品化基地 131～
　　第3节 实施科技兴花战略，提高花卉产品竞争力
　　第4节 培育龙头企业，实施规模化经营
　　第5节 健全市场流通体系，促进产业快速发展
　　第6节 发挥宣传媒体作用，转变观念，引导花卉消费
　　第7节 中⋅智林－完善花卉产业社会化服务体系138～
　　结 论
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