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二、内容简介
　　《陕西花卉产业发展研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《陕西花卉产业发展研究报告（2007）》作者产业发展研究课题组
　　《陕西花卉产业发展研究报告（2007）》提示
　　花卉业是世界公认的朝阳产业。综合有关文献资料，借鉴国内外花卉产业发展的相关研究成果，在分析世界及我国花卉产业发展的特点和发展趋势的基础上，研究陕西花卉产业发展： 1、陕西省花卉产业发展的战略意义，明确指出陕西省发展花卉产业是国内外花卉产业形势及人民生活水平、精神文明建设、国民经济发展、农村产业结构调整，促进国民经济农民增收、脱贫致富的需要，是可持续发展的需要。2、陕西省花卉产业发展的现状，分析陕西省花卉产业历史发展阶段，分析现阶段陕西省花卉产业发展的特点，主要体现在生产规模不断扩大，专业化生产初具规模、生产技术水平不断提高，投资多元化、市场建设日趋成熟。3、陕西省花卉产业发展中存在的问题是缺少优惠政策及资金投入，突出反映出小生产与大市场的矛盾、粗放生产和标准需求的矛盾，科技投入不足，流通体系不健全，服务体系不健全，这些问题的存在，成为陕西省花卉产业发展的障碍因素。4、陕西省花卉产业发展对策及措施。
　　绪 言
　　上 部：综述篇 2～

第1章 国内外花卉产业化研究动态 2～
　　第1节 国外花卉产业化研究状况2～
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　　第5节 发展花卉产业有利于多种经营的发展

第3章 本课题研究的目的和方法 15～
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　　　　　　2.日本花卉产业
　　　　　　3.美国花卉产业
　　　　　　4.非洲花卉产业
　　第3节 世界花卉业发展趋势
　　中 部：全国篇 26～

第1章 我国花卉业生产和消费现状分析 26～
　　第1节 我国花卉业生产现状 26～
　　　　　　1.种植面积及销售额
　　　　　　2.出口额
　　　　　　3.产品结构
　　　　　　4.保护地
　　　　　　5.地区分布
　　　　　　6.经营实体
　　第2节 我国花卉业消费现状 32～
　　　　　　1.我国花卉消费状况
　　　　　　2.我国花卉消费的特点33～
　　　　　　3.影啊花卉消费的因素36～
　　第3节 前景预测 39～
　　　　　　1.我国花卉业发展趋势39～
　　　　　　2.中国花卉业的前景预测42～

第2章 我国花卉产业存在的问题及其对策47～
　　第1节 存在的问题 47～
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　　　　　　2.科研状况
　　　　　　3.市场问题
　　　　　　4.销售方面
　　　　　　5.管理方面51～
　　第2节 解决的对策 54～
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　　　　　　2.科研方面
　　　　　　3.市场方面56～
　　　　　　4.销售方面
　　　　　　5.管理方面60～
　　　　　　6.借鉴国外的先进经验和手段63～

第3章 我国花卉业营销环境及营销中存在的问题及其对策 66～
　　第1节 我国花卉业营销环境分析 66～
　　　　　　1.资源环境
　　　　　　2.经济环境
　　　　　　3.社会文化环境
　　　　　　4.科学技术环境
　　　　　　5.市场需求环境
　　第2节 我国花卉业营销中存在的问题分析 71～
　　　　　　1.产品策略方面存在的问题
　　　　　　2.定价策略方面存在的问题
　　　　　　3.分销渠道策略方面存在的问题
　　　　　　4.促销策略方面存在的问题74～
　　第3节 我国花卉业的营销策略研究77～
　　　　　　1.品牌营销策略77～
　　　　　　2.网络营销策略82～
　　　　　　3.绿色营销策略85～
　　　　　　4.差异化价格策略88～
　　　　　　5.渠道营销策略91～
　　　　　　6.花卉租赁策略94～
　　　　　　7.政策导向策略 97～
　　　　　　下 部：陕西篇 100～

第1章 陕西花卉产业发展概况 100～
　　第1节 陕西花卉的发展优势 100～
　　　　　　1.丰富的花卉种质资源
　　　　　　2.得天独厚的自然环境条件101～
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第2章 陕西花卉发展现状分析107～
　　第1节 陕西生产现状分析107～
　　　　　　1.陕西花卉生产布局107～
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　　　　　　3.陕西花卉产品及生产情况 111～
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　　结 论
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