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一、基本信息
	名称：
	2007-2008年吉林省旅游市场发展研究报告

	报告编号：
	025A113　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：12800 元　　纸介＋电子版：13000 元

	优惠价：
	电子版：11520 元　　纸介＋电子版：11820 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2007-2008年吉林省旅游市场发展研究报告》优势根据客户要求增加指定内容
　　《2007-2008年吉林省旅游市场发展研究报告》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《2007-2008年吉林省旅游市场发展研究报告》作者市场及市场营销研究课题组
　　《2007-2008年吉林省旅游市场发展研究报告》提示
　　21世纪是旅游的世纪。在我国，旅游业随着经济的腾飞也开始极剧升温。每年旅游“黄金周”和带薪假日的出现，引爆了国内旅游市场。在国内，旅游资源丰富，旅游消费潜力巨大。近几年旅游业增长迅猛，已发展成为继汽车、房地产后的又一支柱产业。在国际上，我国已成为世界第五大旅游国。在未来的20年，我国将成为全球第一大旅游接待国和第四大旅游客源国。而位于东北吉林这片黑土地的旅游业随着全国旅游业的升温，也面临着空前的发展机遇和挑战。本报告通过对吉林市旅游业现状的分析，课题组较详尽地阐述了吉林市旅游市场的外部环境特点，从经济学角度探讨了生态环境问题。利用波特的SWOT分析法对吉林市旅游市场的内部环境的优势、弱点，机会及威胁因素进行了相关研究。在此基础上，运用IMC理论提出了吉林市旅游市场的整合营销策略。最后提出了旅游资源开发中利益协调机制的建立。
　　《2007-2008年吉林省旅游市场发展研究报告》核心
　　★报告目的
　　★外部环境
　　★外部环境
　　★营销整合
　　★机制建立

第1章 绪论
　　第1节 报告研究的背景
　　第2节 国内旅游需求市场的发展趋势
　　第3节 目前旅游产业现状
　　第4节 报告研究的思路

第2章 吉林省旅游市场外部环境研究
　　第1节 旅游生态环境分析
　　第2节 吉林省社会文化环境分析
　　第3节 吉林省旅游市场行业状况分析

第3章 吉林省旅游市场的内部环境研究
　　第1节 吉林省旅游市场的内部优势因素
　　第2节 吉林省旅游市场的内部弱点因素
　　第3节 吉林省旅游市场的内部机会因素
　　第4节 吉林省旅游市场的内部威胁因素
　　第5节 构建SWOT 矩阵

第4章 吉林省旅游市场整合营销策略
　　第1节 营销理念
　　第2节 品牌塑造
　　第3节 品牌包装
　　第4节 品牌传播

第5章 吉林省旅游开发中利益协调机制的建立
　　第1节 组织的利益主体
　　第2节 旅游资源开发的利益关系主体分析
　　第3节 旅游资源开发利益分配现状及存在的问题
　　第4节 存在问题的原因分析
　　第5节 旅游资源开发利益协调措施
　　第6节 (中:智林)吉林省旅游开发利益协调机制的建立
　　结 论
略……
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