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二、内容简介
第一部分 行业现状
第一章 碳酸饮料的定义及分类
　　1．1碳酸饮料的定义
　　1．2碳酸饮料的分类

第二章 全国碳酸饮料产品产量及变化趋势分析预测
　　2．1历史数据统计
　　2．2变化趋势分析
　　2．3生产企业分析

第二部分 华北地区
第三章 北京市碳酸饮料产量及变化趋势分析预测
　　3．1历史数据统计
　　3．2变化趋势分析
　　3．32007年产量预测

第四章 天津市碳酸饮料产品产量变化趋势分析预测
　　4．1历史数据统计
　　4．2变化趋势分析
　　4．32007年产量预测

第三部分 华东地区
第五章 江苏省碳酸饮料产品产量变化趋势分析预测
　　5．1历史数据统计
　　5．2变化趋势分析
　　5．32007年产量预测

第六章 上海市碳酸饮料产品产量变化趋势分析预测
　　6．1历史数据统计
　　6．2变化趋势分析
　　6．32007产量预测

第四部分 华南地区
第七章 广东省碳酸饮料产品产量变化趋势分析预测
　　7．1历史数据统计
　　7．2变化趋势分析
　　7．32007产量预测

第八章 海南省碳酸饮料产品产量变化趋势分析预测
　　8．1历史数据统计
　　8．2变化趋势分析
　　8．32007产量预测

第四部分 华中地区
第九章 河南省碳酸饮料产量及变化趋势分析预测
　　9．1历史数据统计
　　9．2变化趋势分析
　　9．32007产量预测

第十章 湖北省碳酸饮料产量及变化趋势分析预测
　　10．1历史数据统计
　　10．2变化趋势分析
　　10．32007产量预测

第五部分 西南地区
第十一章 四川省碳酸饮料产量统计
　　11．1历史数据统计
　　11．2变化趋势分析
　　11．32007产量预测

第六部分 西北地区
第十二章 陕西省碳酸饮料产量统计
　　12．1历史数据统计
　　12．2变化趋势分析
　　12．32007产量预测

第十三章 内蒙古碳酸饮料产量
　　13．1历史数据统计

第七部分 行业环境
第十四章 碳酸饮料价格分析
第十五章 消费环境分析
第十六章 中国饮料市场营销环境分析
　　16．1销售渠道模式分析
　　　　16．1．1传统销售渠道模式
　　　　16．1．2销售渠道的变化模式
　　　　16．1．3软饮料销售渠道选择的依据
　　　　16．1．4软饮料企业的渠道整合
　　　　16． 2 饮料销售终端策略
　　　　16．2．1终端营销的战略优势
　　　　16．2．2经销商选择和机构设置
　　　　16．2．3市场铺货及产品陈列
　　16．3新进企业产品推广策略
　　　　16．3．1差异化营销策略
　　　　16．3．2产品试销
　　16．4销售渠道建设经典案例分析
　　　　16．4．1“酷儿”的整合营销传播策略
　　　　16．4．2农夫果园--以差异化营销切入果汁饮料市场
　　　　16．4．3平常渠道非常控制--娃哈哈集团营销案例
　　16．5中国饮料行业营销发展趋势
　　　　16．5．1同质化产品延伸竞争愈发激励
　　　　16．5．2聚焦营销备受重视
　　　　16．5．3精细化营销成为营销时尚
　　　　16．5．4现代通路争夺战空前激烈

第十七章 中智^林－中国经济环境分析
　　17．1 2007年1-6月经济运行情况分析
　　　　17．1．12007年上半年全社会固定资产投资变化趋势分析
　　　　17．1．2工业企业增加值变化趋势分析
　　　　17．1．3社会消费品零售总额变化趋势分析
　　　　17．1．4全国建筑业总产值变化趋势分析
　　　　17．1．5城镇单位在岗职工平均工资变化趋势分析
　　　　17．1．6农民人均现金收入变化趋势分析
　　　　17．1．72007年1-6月份全国居民消费价格
　　17．22007年二季度全国企业景气调查
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