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二、内容简介
　　2006年，我国餐饮业市场活跃，继续呈现又好又快的稳步发展态势，餐饮消费实现历史性的跨越，全年零售额首次突破一万亿元大关，达到10345.5亿元，同比增长16.4%，比上年净增1458亿元，比同期社会消费品零售总额增速高出2.7个百分点，比GDP增速高出5.7个百分点，连续16年实现两位数高速增长，与改革开放初期的1978年相比增长了188倍。餐饮消费继续成为拉动消费需求快速增长的重要力量。
　　强劲的餐饮消费，有力地拉动了经济增长。2006年，餐饮业的发展和繁荣为我国经济社会发展带来了巨大的经济效应、社会效应和产业效应，在拉动消费需求、构建和谐社会、增加税收、促进就业、解决农副产品“卖难”、促进国际交流与合作等方面发挥了重要作用。全年餐饮业零售额占社会消费品零售总额的比重为13.5%，对社会消费品零售总额增长的贡献率达到15.8%，拉动社会消费品零售总额增长2.2个百分点。全行业实现营业税收569亿元，比上年增长17.6%。新增就业与再就业岗位约200万个，其中吸纳了大量下岗职工、低学历人员和农村人口就业，是安置就业的重要渠道，有利于构建和谐社会，促进社会稳定。
　　餐饮业是成长性巨大的朝阳产业，在继续全面落实科学发展观、加快构建和谐社会、实现经济社会又好又快发展的政策推动下，我国餐饮业将继续保持又好又快又稳的运行格局，并呈现新的四大发展趋势。今后一段时期我国餐饮业仍将继续保持较快的增长势头，对经济的拉动作用还会不断加大。根据餐饮业发展模型分析，预计2007年我国人均餐饮消费支出将达到915元，餐饮业市场运行将继续以17%左右的速度高速增长，全年零售额可望达到12100亿元。中国餐饮业大有可为，当前要抓住良好的发展契机，加强基础设施建设，完善服务功能，推动餐饮现代化，充分挖掘餐饮业的发展潜力，拓展市场空间，进一步做大做强中国餐饮业，为我国经济社会的全面发展做出更大的贡献！
　　《2008年中国餐饮市场预测报告》依据国家统计局、发改委、国家经贸委、中国烹饪协会、中国消费者协会、中国旅游饭店业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心等提供的大量资料，对我国餐饮市场的发展环境、国际市场、运行状况、餐饮业态、竞争格局、重点企业、发展趋势及对策等进行了深入分析。是宾馆酒店、餐饮企业、经营餐饮的相关企业和单位及计划投资于餐饮经营的企业和个人等准确了解目前中国餐饮市场发展动态，把握餐饮行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的精品！。

第一章 全球餐饮业分析
　　第一节 美国现代餐饮业分析
　　　　一、美国餐饮业发展概况
　　　　二、美国餐饮业全球化扩张的特征分析
　　　　三、美国休闲餐饮业发展分析
　　　　四、美国餐饮业发展规模预测分析
　　第二节 英国主题餐厅业分析
　　　　一、基本行业现状
　　　　二、影响因素分析
　　第三节 日本餐饮业分析
　　　　一、2006年日本餐饮业销售额分析
　　　　二、日本餐饮外送市场
　　　　三、日本快餐业巨头拓展海外市场
　　第四节 匈牙利餐饮业市场分析
　　　　一、匈牙利餐饮业的总体情况
　　　　二、匈牙利餐饮业投资法律法规
　　　　三、餐饮行业的专业工作技能许可和食品卫生与安全
　　　　四、匈牙利的中餐馆发展情况
　　第五节 马来西亚餐饮业市场分析

第二章 中国餐饮业发展环境分析
　　第一节 餐饮业经济环境分析
　　　　一、2006年我国经济总体运行状分析
　　　　二、2007年上半年我国经济运行分析
　　第二节 餐饮业政策环境分析
　　　　一、最新中国餐饮产业政策
　　　　二、国家食品药品安全“十一五”规划的通知
　　　　三、商务部七项措施推进我国餐饮业健康发展
　　　　四、“节约型社会”与餐饮业
　　第三节 餐饮业文化环境
　　　　一、中国传统饮食文化
　　　　二、中国饮食文化在世界的传播
　　第四节 相关事件对我国餐饮业的影响分析
　　　　一、WTO对我国餐饮业的影响
　　　　二、奥运会给中国餐饮业带来的商机
　　　　三、猪肉涨价影响对餐饮业的影响

第三章 餐饮业相关行业分析
　　第一节 2006年旅游业运行状况分析
　　第二节 旅游业对餐饮业影响分析
　　　　一、以旅游拉动餐饮消费
　　　　二、以地方特色吸引消费者
　　　　三、“文化之旅”促进餐饮消费
　　第三节 中国酒店业发展分析

第四章 2005-2007年中国餐饮业运行状况分析
　　第一节 2005-2006年我国餐饮业综合数据分析
　　　　一、2005-2006年我国限额以上连锁餐饮企业数量及从业人员
　　　　二、2005-2006年我国限额以上连锁餐饮企业资产规模分析
　　　　三、2005-2006年我国限额以上连锁餐饮企业经营分析
　　第二节 2006年我国餐饮业总体运行分析
　　第三节 2006年全国重点餐饮企业经营情况分析
　　　　一、重点企业发展加快，市场集中度进一步增强
　　　　二、经营成本降低，规模优势凸显
　　　　三、连锁发展成规模，融资并购呈亮点
　　第四节 2007年餐饮市场分析
　　　　一、2007年“五一”全国餐饮市场调查分析
　　　　二、2007年上半年餐饮业运行情况
　　　　三、2007年“十一”全国餐饮市场情况分析
　　第五节 我国餐饮业发展现状分析
　　　　一、科学化是21世纪餐饮业的主流
　　　　二、不断优化企业的经营和管理
　　　　三、21世纪饮食业的格局变化
　　第六节 大众化餐饮发展现状分析
　　　　一、大众化餐饮的界定
　　　　二、我国大众化餐饮市场的发展现状
　　　　三、我国大众化餐饮存在的问题
　　　　四、促进大众化餐饮发展的政策建议
　　第七节 餐饮业信息化发展分析
　　　　一、餐饮类B2C左右为难
　　　　二、网上订餐处于形成期
　　第八节 餐饮企业发展误区分析
　　　　一、凭感觉，忘战略
　　　　二、重发展，忘基础
　　　　三、拼装修，忘和谐
　　　　四、扩规模，忘差异
　　　　五、搞文化，忘定位
　　　　六、崇时尚，忘实质
　　　　七、卖主题，忘支撑
　　　　八、讲宣传，忘统一
　　　　九、信模式，忘落地
　　　　十、顾学习，忘创新
　　第九节 我国餐饮业发展与创新分析
　　　　一、朝阳产业大有可为
　　　　二、做好品牌与创新
　　　　三、老字号要保护更要发展
　　　　四、卫生管理水平须提升
　　　　五、餐饮业也要追求时尚
　　　　六、竞争来自于员工素质

第五章 各类餐饮业态的发展
　　第一节 中餐业
　　　　一、中餐消费市场的特征
　　　　二、中餐业谨慎扩张的反思
　　　　三、中餐连锁经营问题分析
　　　　四、中餐连锁分析
　　　　五、中餐业的商机及潮流预测
　　第二节 西餐业
　　　　一、我国西餐业的基本情况及分析
　　　　二、西餐市场的发展趋势
　　　　三、西餐经营的未来方向
　　第三节 快餐业
　　　　一、我国快餐行业发展现状调查分析
　　　　二、中式快餐的SWOT分析
　　　　三、中式快餐的发展策略
　　第四节 其他餐饮业态
　　　　一、主题餐饮
　　　　二、外卖餐饮
　　　　三、流动饭店
　　　　四、休闲餐饮
　　　　五、超市餐饮

第六章 中国餐饮企业连锁经营分析
　　第一节 餐饮业的连锁经营准备分析
　　　　一、管理：搭建平台 解放领袖人物
　　　　二、品牌：打造形象 缔造豪宅门匾
　　　　三、文化：形成概念 培养亲和理由
　　　　四、经营：设计模式 制造克隆标板
　　第二节 连锁餐饮企业薪酬体系变革
　　　　一、案例背景与问题诊断
　　　　二、基于顾客导向的薪酬体系设计
　　　　三、连锁餐饮企业薪酬变革的几点思考
　　第三节 餐饮业连锁经营的选址模式分析
　　　　一、餐厅连锁经营选址中应考虑的因素
　　　　二、连锁餐厅选址的原则
　　　　三、连锁餐厅选址的模式和方法
　　第四节 餐饮企业连锁经营成功性分析
　　　　一、商圈的一般性原则
　　　　二、餐饮业商圈的特殊性
　　　　三、对国外餐饮巨头商圈策略的有益借鉴
　　　　四、餐饮连锁企业扩张过程中商圈状况分类与特征分析
　　　　五、商圈内连锁餐饮企业如何获得单店的相对竞争优势
　　第五节 餐饮连锁的问题及对策
　　　　一、餐饮业连锁经营发展现状
　　　　二、中式餐饮业出现的主要问题
　　　　三、中式餐饮特许经营发展的对策和建议
　　第六节 餐饮连锁的趋势与经验借鉴
　　　　一、连锁经营将成为餐饮业主攻方向
　　　　二、餐饮连锁业凸显第四方物流
　　　　三、美国特许连锁经营的成功经验及启示

第七章 重点城市餐饮市场分析
　　第一节 北京
　　　　一、2005-2006年北京餐饮市场规模
　　　　二、2006年北京餐饮业运行情况
　　　　三、北京餐饮发展特点
　　　　四、北京餐饮终端操作分析
　　　　五、北京奥运餐饮市场分析
　　　　六、北京餐饮投资新热点
　　　　七、进入北京餐饮市场的策略分析
　　　　八、北京餐饮市场广告模式分析
　　第二节 上海
　　　　一、2005-2006年上海餐饮业市场规模
　　　　二、2006-2007年上海餐饮业运行状况
　　　　三、上海餐饮业发展的特点
　　　　四、上海餐饮业市场发展分析
　　　　五、上海高端餐饮消费分析
　　　　六、上海餐饮业发展趋势和对策
　　第三节 广州
　　　　一、2006年广州餐饮业情况
　　　　二、广州餐饮业量贩经营分析
　　　　三、广州餐饮企业品牌打造分析
　　第四节 重庆
　　　　一、2005-2006年重庆餐饮业市场规模
　　　　二、2006年重庆餐饮运行情况
　　　　三、重庆餐饮业发展现状分析
　　　　四、风险投资“相中”重庆餐饮业
　　　　五、重庆餐饮业对外发展分析
　　第五节 成都
　　　　一、2006年四川省餐饮业运行情况
　　　　二、2007年上半年成都餐饮业发展情况
　　　　三、成都餐饮业的特色及发展
　　　　四、成都餐饮业经营现状的调研分析
　　　　五、成都餐饮业的竞争态势
　　第六节 天津
　　　　一、2005-2006年天津餐饮业市场规模
　　　　二、2006年天津餐饮市场分析
　　　　三、天津餐饮多元化竞争分析
　　第七节 深圳
　　　　一、2006年深圳餐饮市场分析
　　　　二、深圳餐饮价格分析
　　　　三、深圳餐饮市场热点分析
　　第八节 武汉
　　　　一、2006年武汉餐饮市场分析
　　　　二、武汉24小时餐饮市场分析
　　　　三、武汉餐饮业流行中西合璧
　　　　四、武汉餐饮 “大整合”分析

第八章 餐饮业消费者分析
　　第一节 餐饮市场定位的目标市场
　　　　一、从地域角度寻找目标市场
　　　　二、从年龄段寻找目标市场
　　　　三、从收入和家庭因素寻找目标市场
　　　　四、从消费性质和消费行为寻找目标市场
　　第二节 餐饮消费者类型分析
　　　　一、便利型消费者
　　　　二、求廉型消费者
　　　　三、享受型消费者
　　　　四、求新型消费者
　　　　五、健康型消费者
　　　　六、信誉型消费者
　　第三节 我国城乡居民食品消费结构分析
　　第四节 中餐消费市场的发展分析
　　　　一、市场竞争更激烈
　　　　二、发展条件更优越
　　　　三、经营特色不断突出
　　　　四、营销观念不断加强
　　　　五、现代化步伐不断加快
　　　　六、科技含量增加
　　　　七、市场空间不断延伸析
　　第五节 不同类型餐饮消费趋势分析
　　　　一、“上班一族”消费趋势分析
　　　　二、“家庭”消费趋势分析
　　　　三、“老板”消费趋势分析
　　　　四、“情侣”消费趋势分析
　　第六节 现代人饮食消费趋势分析

第九章 餐饮业营销策略分析
　　第一节 餐饮产品营销分析
　　　　一、产品设计是多元组合要素
　　　　二、营造自身的个性和特色
　　　　三、系统论证产品创新方案
　　　　四、产品设计和营销体系有机结合
　　第二节 餐饮营销手段分析
　　第三节 餐饮品牌营销现状分析
　　　　一、过分迷信评选活动
　　　　二、缺乏品牌营销意识
　　　　三、品牌资产管理滞后
　　　　四、忽略品牌建设的整体性
　　　　五、缺乏文化内涵支持
　　　　六、品牌推广力度不够
　　　　七、品牌延伸误入陷阱
　　　　八、商标注册意识淡薄
　　第四节 整合营销传播在餐饮企业中的应用分析
　　　　一、广告营销
　　　　二、新闻营销
　　　　三、人员推销
　　　　四、菜单营销
　　　　五、形象营销
　　　　六、文化营销
　　第五节 中国餐饮需要大营销
　　　　一、中国餐饮六大病历及处方
　　　　二、中国餐饮需要大营销
　　　　三、大集团营销战略
　　第六节 餐饮业营销的发展方向
　　　　一、走优质高效的快餐化道路
　　　　二、更加强调营销环境的情调、氛围
　　　　三、生态农业、绿色食品、保健环境将更为人们所重视
　　　　四、重视个性化、特色化、形象化的服务
　　　　五、重视人们的情感生活、社交活动等方面的需求
　　　　六、新奇性和娱乐性
　　　　七、重视顾客对信息的需求
　　　　八、重视人们对文化知识的追求
　　　　九、重视营销要素中的文化品味
　　　　十、迎合都市时尚及其生活方式

第十章 餐饮企业经营管理分析
　　第一节 现代餐饮企业经营管理分析
　　第二节 餐饮行业的店名特点研究
　　　　一、分析方法
　　　　二、对中餐馆名称的结构分析
　　　　三、对中餐馆名称中行业标识词的分析
　　　　四、对中餐馆名称中区别性名称的分析
　　　　五、对于连锁餐饮店名称的分析
　　第三节 餐饮企业基层员工激励
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