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二、内容简介
　　《中国品牌服装企业核心竞争力研究报告（2007）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《中国品牌服装企业核心竞争力研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国品牌服装企业核心竞争力研究报告（2007）》作者企业竞争力研究课题组
　　《中国品牌服装企业核心竞争力研究报告（2007）》提示
　　随着我国服装业的不断发展和服装消费市场的日益成熟，以及大批国外服装品牌的陆续登陆，服装业的竞争日趋激烈。品牌服装企业要在竞争中赢得市场，实现企业可持续发展，关键在于打造企业的核心竞争力。基于以上原因，本报告在企业核心竞争力有关理论的基础上，对品牌服装企业核心竞争力进行了理论研究，剖析并确立了品牌服装企业核心竞争力的概念，在分析品牌服装竞争环境和企业价值链的基础上提炼出了品牌服装企业核心竞争力的构成要素，进而结合品牌服装企业自身的特点构建了一套核心竞争力指标体系。
　　《中国品牌服装企业核心竞争力研究报告（2007）》核心
　　★综述篇
　　☆报告目的
　　☆理论综述
　　☆特征分析
　　★全国篇
　　☆现状分析
　　☆问题分析
　　☆主要障碍
　　☆评价体系
　　☆提升策略
　　★品牌服装企业篇
　　☆国外现状
　　☆国内现状
　　☆比较分析
　　☆环境分析
　　☆SWOT分析
　　☆识别分析
　　☆形态分析
　　☆综合评价
　　☆提升对策
　　上部：综述篇

第1章 导论
　　第1节 企业核心竞争力的概念
　　第2节 企业核心竞争力指标的研究现状与研究意义
　　第3节 本报告研究的对象与思路

第2章 品牌服装企业核心竞争力指标的主要特征
　　第1节 品牌服装企业的特性
　　第2节 品牌服装企业竞争的特性
　　第3节 品牌服装企业核心竞争力的特性
　　第4节 顾客对品牌服装企业的期望指标综述
　　中部：整体篇

第1章 我国企业核心竞争力的现状、问题和主要障碍
　　第1节 我国企业核心竞争力的现状和问题
　　第2节 影响我国企业核心竞争力的主要障碍

第2章 企业核心竞争力评价指标体系的初步设计
　　第1节 企业核心竞争力评价指标体系设计的意义及原则
　　第2节 企业核心竞争力评价指标体系的初步设计

第3章 培育提升企业核心竞争力
　　第1节 提升我国企业核心竞争力的几种观念和方法
　　第2节 外部条件的营造
　　第3节 提升我国企业核心竞争力的三种途径
　　下部：品牌服装企业篇

第1章 品牌服装企业发展现状的国际比较分析
　　第1节 国外品牌服装企业发展现状分析
　　　　　　1.美国品牌服装企业发展现状
　　　　　　2.日本品牌服装企业发展现状
　　　　　　3.欧洲品牌服装企业发展现状
　　　　　　4.发达国家品牌服装企业发展的趋势
　　第2节 国内品牌服装企业发展现状分析
　　　　　　1.我国品牌服装企业的环境分析
　　　　　　2.我国品牌服装企业优劣势分析
　　第3节 品牌服装企业发展现状的国际比较
　　　　　　1.品牌服装企业服务的现状比较
　　　　　　2.品牌服装企业发展水平国际比较分析

第2章 我国品牌服装企业核心竞争力识别与培育
　　第1节 品牌服装企业核心竞争力分析
　　　　　　1.我国品牌服装企业核心竞争力的要素构成
　　　　　　2.我国品牌服装企业核心竞争力构成要素关联分析
　　第2节 品牌服装企业核心竞争力发展的三种形态
　　　　　　1.基础态核心竞争力
　　　　　　2.亚状态核心竞争力
　　　　　　3.成熟态核心竞争力
　　第3节 品牌服装企业核心竞争力的识别分析
　　第4节 我国品牌服装企业核心竞争力的培育
　　　　　　1.内部功能整合
　　　　　　2.外部资源购买
　　　　　　3.与其他企业合作形成品牌服装战略联盟

第3章 我国品牌服装企业核心竞争力综合评价
　　第1节 我国品牌服装企业核心竞争力评价的原则
　　第2节 我国品牌服装企业核心竞争力评价指标体系构建
　　第3节 我国品牌服装企业核心竞争力综合评价模型构建
　　第4节 我国品牌服装企业核心竞争力综合评价与分析

第4章 品牌服装企业核心竞争力的培育与提升
　　第1节 品牌服装企业核心竞争力的培育途径
　　　　　　1.观念创新
　　　　　　2.技术创新
　　　　　　3.文化创新
　　　　　　4.制度创新

第5章 品牌服装企业核心竞争力的构建
　　第1节 品牌服装企业核心竞争力的构成要素
　　第2节 构建核心竞争力的途径
　　第3节 品牌服装企业核心竞争力的维护
　　　　　　1.关注品牌服装企业核心竞争力的地位
　　　　　　2.加强品牌服装企业核心竞争力的管理
　　　　　　3.强化创新，重视品牌服装企业核心竞争力的改进
　　　　　　4.树立产品整体概念，培养顾客忠诚，保持竞争优势
　　　　　　5.积极推进信息化建设，进行科学管理
　　第4节 中-智林－品牌服装企业核心竞争力的提升
　　　　　　1.实施国际管理标准，提升品牌服装企业核心竞争力
　　　　　　2.潜心专业化，适时多元化经营，提升品牌服装企业核心竞争力
　　　　　　3.合作竞争，提升品牌服装企业核心竞争力
　　　　　　4.战略联盟，增强品牌服装企业核心竞争力
　　　　　　5.以人为本，进一步提升品牌服装企业核心竞争力
　　　　　　6.转变政府职能，降低品牌服装企业的商务成本
　　　　　　结 论
略……
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