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二、内容简介
　　注：英文版：273页 分中国市场部：128页 美国市场部份：145页
　　中文版：中国市场部分 133页 美国市场部分 143页
　　中美家纺市场研究报告的特点：
　　A：本报告的数据搜集、研究分析历时一年，大到以宏观经济总揽全局，小至从微观市场具体分析，全方位地呈现中美家纺市场的现状和发展趋势。
　　内容翔实
　　中美市场过去十年内的大量业内最新数据及未来五年的预测数据；对数据进行分类整理、图形分析，并配以精准深入的文字描述和可靠解析，对企业宏观把握市场全局态势颇具借鉴作用。
　　调研深入
　　中美双方众多专业人士由于与业内企业长期的合作关系和渠道，能够对行业进行深入调研，获得大量详实珍贵的一手资料。
　　分析具体
　　对每一个数据和现象的产生背景、存在意义和发展趋势都进行详细分析和深入挖掘，知其然而知其所以然，前车之鉴，将成为业内企业的后事之师。
　　透视清晰
　　深入研究中美行业龙头企业的市场发展战略，如美国的Gujarat，深入学习成功企业的制胜利器，站在巨人的肩膀上，企业可以看得更远！
　　中国市场
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第一章 中国经济概况
　　1.1 概况
　　1.2 国内生产总值（GDP）
　　1.3 人口
　　1.4 通货膨胀
　　1.5 利率
　　1.6 可支配收入
　　1.7 消费者支出
　　1.8 汇率
　　1.9 展望

第二章 中国家用纺织品市场的详细分析（至2011年）
　　2.1 概况
　　2.2 消费者市场
　　　　2.2.1 中国国家纺织品市场的消费量和价格
　　　　2.2.2 在各类产品上的消费者支出比例及趋势
　　　　2.2.3 消费者细分
　　　　2.2.3 .1 年龄和地区
　　　　2.2.3 .2 收入
　　　　2.2.3 .3 生活方式
　　2.3 . 销售渠道
　　　　2.3.1 零售细分
　　　　2.3.1 .1 不同渠道/销售类型的家纺产品销售额和零售额
　　　　2.3.1 .2 不同业务规模的家纺销售额和零售额
　　　　2.3.1 .3 分地区的家纺销售
　　　　2.3.2 家纺零售发展中的关键因素
　　　　2.3.3 关键零售商及其策略
　　　　2.3.3 .1 大型零售商
　　　　2.3.3 .2 百货商店
　　　　2.3.3 .3 专业连锁店
　　　　2.3.4 关键零售商产品、品牌、价位的区分
　　2.4 机构市场
　　　　2.4.1 市场大小和结构的估测
　　　　2.4.2 卫生保健领域
　　　　2.4.2 .1 医院
　　　　2.4.3 宾馆
　　2.5 供应方分析
　　　　2.5.1 按产品类别计中国家用纺织品的产量情况
　　　　2.5.2 按产品类别计中国家用纺织品的贸易情况
　　　　2.5.3 按国别和地区计中国家用纺织品的贸易情况
　　　　2.5.4 主要家用纺织品制造商及其发展战略

第三章 2011年以前中国市场准入事项
　　3.1 家用纺织品的关税和非关税壁垒评估
　　　　3.1.1 关税壁垒
　　　　3.1.2 非关税壁垒
　　　　3.1.2 .1 标准和法规
　　　　3.1.2 .2 区域划分
　　　　3.1.2 .3 技术与供应链管理
　　　　3.1.3 其他非关税壁垒
　　3.2 进入中国市场的相关途径及中国市场的主要竞争者
　　　　3.2.1 中国市场对国外产品的态度
　　　　3.2.2 美国与其主要竞争对手的优势对比
　　　　3.2.3 国外产品进入中国市场的渠道
　　　　3.2.4 国外产品进入中国市场的挑战

第四章 市场机遇评估
　　4.1 市场渠道和主要产品的市场发展方案
　　　　4.1.1 市场渠道的市场发展方案
　　　　4.1.2 主要产品的市场发展方案
　　4.2 全球细分市场和渠道吸引力评估
　　　　4.2.1 细分市场吸引力
　　　　4.2.1 .1 卧室用纺织品
　　　　4.2.1 .2 浴室用纺织品
　　　　4.2.1 .3 厨房用纺织品
　　　　4.2.1 .4 机构用纺织品
　　　　4.2.2 渠道市场吸引力
　　4.3 新兴/未满足的市场的需求评估
　　　　4.3.1 棉产品
　　　　4.3.2 其他纤维制品
　　　　4.3.3 增长中的缝隙市场
　　　　4.3.4 生活方式的改变影响市场的需求
　　　　4.3.5 人口结构的改变影响市场需求
　　　　4.3.6 环境问题和新技术
　　4.4 发展战略选择的初步分析
　　　　4.4.1 中国公司
　　　　4.4.1 .1 相对优势
　　　　4.4.1 .2 相对劣势
　　　　4.4.1 .3 战略发展的选择
　　　　4.4.2 美国公司
　　　　4.4.2 .1 相对劣势
　　　　4.4.2 .2 比较优势
　　　　4.4.2 .3 战略性发展意见
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第一章 美国经济概况
　　1.1 绪论
　　1.2 国内生产总值
　　1.3 人口
　　1.4 通货膨胀
　　1.5 利率
　　1.6 可支配收入
　　1.7 消费者开支
　　1.8 汇率
　　1.9 展望

第二章 美国家纺市场的具体分析（至2011年）
　　2.1 绪论
　　2.2 消费者市场
　　　　2.1.1 美国家纺市场的消费量和消费价值
　　　　2.1.2 消费者所购买家纺产品种类的趋势和比例
　　　　2.1.3 消费者细分
　　　　2.1.1 .1 年龄、宗教、区域
　　　　2.1.1 .2 收入
　　　　2.1.1 .3 生活方式
　　2.3 营销渠道
　　　　2.1.1 零售细分
　　　　2.1.1 .1 按渠道类型分，家纺产品的销售和零售能力
　　　　2.1.1 .2 按业务规模分，家纺产品的销售和零售能力
　　　　2.1.1 .3 按地域位置分，家纺产品的销售和零售能力
　　　　2.1.2 家纺零售业发展的关键
　　　　2.1.3 主要的家纺零售业及其战略
　　　　2.1.1 .1 大型超市
　　　　2.1.1 .2 百货
　　　　2.1.1 .3 连锁专卖店
　　　　2.1.4 主要零售商的产品、品牌和价位分析
　　2.4 公共设施市场
　　　　2.1.1 市场预计规模及结构
　　　　2.1.2 卫生保健部门
　　　　2.1.2 .1 医院
　　　　2.1.2 .2 疗养院
　　　　2.1.3 酒店
　　2.5 供应商分析
　　　　2.5.1 美国各类家纺产品的生产
　　　　2.5.2 美国各类家纺产品的贸易
　　　　2.5.3 主要家纺制造商及其战略

第三章 进入美国市场的相关问题（至2011年）
　　3.1 家纺产品的关税及非关税壁垒
　　　　3.1.1 关税壁垒
　　　　3.1.2 非关税壁垒
　　　　3.1.2 .1 配额
　　　　3.1.2 .2 特保条款
　　　　3.1.2 .3 反倾销
　　　　3.1.3 其它非关税壁垒
　　3.2 中国及主要竞争者进入美国市场的相关问题
　　　　3.2.1 美国市场对中国产品的态度
　　　　3.2.2 中国对其主要竞争者的比较优势
　　　　3.2.3 中国产品进入美国市场的渠道

第四章 中-智-林-：市场机会评估
　　4.1 市场渠道和主要产品的市场拓展方案
　　　　4.1.1 针对市场渠道的市场拓展方案
　　　　4.1.2 针对主要产品的市场拓展方案
　　4.2 市场整体吸引力评估
　　　　4.1.1 各类家纺产品的市场吸引力
　　　　4.1.1 .1 卧室用纺织品
　　　　4.1.1 .2 浴室用纺织品
　　　　4.1.1 .3 厨房用纺织品
　　　　4.1.1 .4 公共设施纺织品
　　　　4.1.2 不同销售渠道的市场吸引力
　　4.3 新兴/未满足的市场需求估计
　　　　4.3.1 棉制产品
　　　　4.3.2 其它纤维制产品
　　　　4.3.3 正在成长的缝隙市场
　　　　4.3.4 生活方式变化带来市场需求
　　　　4.3.5 人口状况带来的市场需求
　　　　4.3.6 环境问题和新兴技术
　　4.4 战略发展市场的初步分析
　　　　4.4.1 美国企业
　　　　4.4.2 中国企业
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　　图2-4 1995～2005年，不同地区美国消费者在家纺产品上的消费指数，以1995年为基数
　　图2-5 1995～2005年，美国家用纺织品行业行业产值、劳动生产率和生产价格指数（以1997年为基数100）
　　图2-6 1995～2004年，美国家用纺织品中纤维消耗量
　　图2-7 1995～2004年，美国被单布和其他床上用品中纤维消耗量
　　图2-8 1995～2004年，美国室内装饰用纺织品的纤维消耗量
　　图2-9 1995～2004年，美国床罩和被子的纤维消耗量
　　图2-10 1995～2004年，美国窗帘和帷帐用纺织品的纤维消耗量
　　图2-11 1995～2006年，美国进口各国棉质枕套产品的进口额（单位：百万美元）
　　图2-12 1995～2006年，美国进口各国棉质枕套产品的单位进口单价（单位：美元）
　　图2-13 1995～2006年，美国进口各国棉质床单进口额（单位：百万美元）
　　图2-14 1995～2006年，美国进口各国棉质床单进口单价（单位：美元）
　　图2-15 1995～2006年，美国进口各国棉床罩和被褥的进口额（单位：百万美元）
　　图2-16 1995～2006年，美国进口的各国棉床罩和被褥的单价（单位：美元）
　　图2-17 美国进口各国棉毛巾和其它毛绒毛巾的进口额（单位：百万美元）
　　图2-18 1995～2006年，美国进口各国棉毛巾和其它毛绒毛巾的单价（单位：美元）
　　图2-19 1995～2005年，美国卧室、浴室和厨房用纺织品总出口额（单位：百万美元）
　　图3-1 美国进口家用纺织品的分销渠道
　　图4-1 在美国市场泡沫枕头和泡沫床垫的总销售额
　　表目次
　　表1-1 2001～2005年，美国、欧盟、日本主要经济指标对比
　　表1-2 1990～2005年，特定产业的实际GDP增加值（单位：十亿美元）
　　表1-3 1990～2005年，美国各地区的人口分布
　　表1-4 2000～2005年，美国各种族的人口分布
　　表1-5 1990～2005年，美国人口年龄分布（单位：百分比）
　　表1-6 1991～2005年，美国个人可支配收入年增长率和个人存款占个人可支配收入的比例的变化率
　　表1-7 1990～2005年，美国家庭中位数收入和家庭平均价值上的变化
　　表1-8 1991～2005年，美国总体及分类个人消费者支出，（单位：十亿美元，按现行价格统计）
　　表2-1 2000～2005年，美国家纺产品零售总额（按现行价格统计）
　　表2-2 2000～2005年，美国各类家纺产品的零售额（单位：百万美元）
　　表2-3 美国各类家纺产品零售额预测（至2011年）
　　表2-4 1995～2005年，美国不同年龄阶段的消费者在家纺产品上的消费指数（以1995年的消费指数为基数）
　　表2-5 不同种族美国消费者购买家纺的决定因素（单位：百分比，%）
　　表2-6 美国拥有自有住房的消费群体或租房消费群体购买家纺产品的决定因素比较（百分比，%）
　　表2-7 1995～2005年，美国不同收入消费群体在家纺产品上的消费指数，（1995=100）
　　表2-8 2000年和2005年，美国家纺产品不同渠道的销售情况（单位：百万美元）
　　表2-9 美国家纺产品不同渠道的零售情况预计（单位：百万美元）
　　表2-10 2005年，美国主要家纺零售商的销售情况和市场占有率（单位：百万美元）
　　表2-11 2005年，美国不同地区的家纺销售情况（单位：百分比，%）
　　表2-12 市场抽样调查
　　表2-13 大型超市的产品、品牌、产地和价格
　　表2-14 百货商店的产品、品牌、生产地和价格
　　表2-15 专业连锁店的产品、品牌、生产地和价格
　　表2-16 2000～2005年，医院数量、床位和相关业务的变化
　　表2-17 2006～2011年，医院数量、床位和相关业务的预计变化
　　表2-18 修正后的住院日以及其对每张床位寝具消量费的影响
　　表2-19 2000～2006年，医院病床用寝具年需求量
　　表2-20 2007～2011年，医院病床用寝具预计年需求量
　　表2-21 2004年疗养院部门的结构
　　表2-22 2006～2011年，疗养院保健部门的预计增长幅度
　　表2-23 2005年疗养院每年每张病床预计使用产品及购置成本
　　表2-24 至2011年疗养院床用亚麻纺织品年市场估计
　　表2-25 2005年，美国宾馆数、客房和客房上缴税
　　表2-26 2001～2005年，美国酒店房间入住率（百分率 ％）
　　表2-27 中档经济型酒店和高档豪华酒店分别用于购买纺织品的费用（单位：美元）
　　表2-28 2006年酒店用纺织品市场
　　表2-29 美国主要家用纺织品制造商2001～2004年的销售额
　　表2-30 1995，2000和2005年，美国卧室用纺织品出口国别情况（单位：百万美元）
　　表2-31 1995，2000和2005年，美国卧室纺织品出口国别情况（单位：百万美元）
　　表2-32 1995，2000和2005年，美国厨房纺织品出口国别情况（单位：百万美元）
　　表4-1 棉制家纺产品的零售份额
略……

了解《中美家纺市场发展的市场研究和可行性战略报告》，报告编号：026028A，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-11/R_zhongmeijiafangshichangfazhandeshichBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




