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二、内容简介
　　《陕西重型汽车公司核心竞争力研究报告（2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《陕西重型汽车公司核心竞争力研究报告（2007）》作者企业竞争力研究课题组
　　《陕西重型汽车公司核心竞争力研究报告（2007）》优势根据客户要求增加指定内容
　　《陕西重型汽车公司核心竞争力研究报告（2007）》提示
　　随着我国经济的快速发展，高等级公路的修建，再加上南水北调、西气东输、奥运项目等各项大工程的实施，重型汽车产品以其在这些工程项目上发挥的重要作用，日益受到国家和社会的重视。市场需求量也逐年增长。然而，随着我国加入世贸组织，国际重型汽车公司逐步进入我国市场，这将使重型汽车市场的竞争更为激烈。陕西重型汽车有限公司是国内大型重型汽车生产企业之一，目前虽然具有一定的竞争优势，但与国际重型汽车企业相比，不论是资产规模、销售收入、还是销售利润都相距甚远。陕西重型汽车有限公司要想在当前市场更为成熟、竞争更为激烈的新环境下占有一席之地，就必须具备自己的核心竞争能力。因此本报告在对重型汽车行业关键成功要素进行分析的基础上，通过陕西重型汽车有限公司内部资源条件分析，找出公司竞争的优势和劣势，力求为公司的经营决策提供科学的依据。
　　《陕西重型汽车公司核心竞争力研究报告（2007）》核心
　　☆报告目的
　　☆理论综述
　　☆产业现状
　　☆发展趋势
　　☆评价方法
　　☆评价结果
　　☆提升策略

第1章 绪言1～
　　第1节 企业核心竞争力的内涵1～
　　　　　　1.核心竞争力的内涵 1～
　　　　　　2.企业核心竞争力特征
　　第2节 企业核心竞争力构成因素4～
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　　　　　　2.关键技能和技术
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　　　　　　1.我国重型汽车产业的市场供求现状10～
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　　　　　　1.当前我国重型汽车行业的生产经营特征 22～
　　　　　　2.世界重型汽车产业的行业生产经营特征 26～
　　第3节 重型汽车产业的发展趋势 29～
　　　　　　1.重型汽车产业的市场发展趋势29～
　　　　　　2.重型汽车产业的技术发展趋势 32～
　　　　　　3.我国重型汽车产业的行业发展趋势

第3章 重型汽车企业的核心竞争力评价 37～
　　第1节 企业核心竞争力的评价指标体系 37～
　　　　　　1.重型汽车企业核心竞争力评价指标体系建立的原则
　　　　　　2.重型汽车企业核心竞争力评价指标体系结构
　　　　　　3.重型汽车企业核心竞争力评价指标分析39～
　　第2节 重型汽车企业核心竞争力的综合评价模型 48～
　　　　　　1.指标权重的确定 48～
　　　　　　2.评价指标的标准化
　　　　　　3.综合评价模型
　　　　　　4.使用评价体系的程序
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　　第3节 具体评价过程 66～
　　　　　　1.层次分析法确定权重过程66～
　　　　　　2.评价结果
　　第4节 评价结果分析 76～
　　　　　　1.陕西重型汽车公司核心技术能力评价
　　　　　　2.陕西重型汽车公司核心市场能力评价 77～
　　　　　　3.陕西重型汽车公司核心管理能力评价
　　　　　　4.陕西重型汽车公司核心员工能力评价

第5章 提升陕西重型汽车公司核心竞争力的策略 82～
　　第1节 提升技术研发能力获取核心技术优势
　　第2节 提升市场营销能力和品牌影响力 83～
　　　　　　1.提升陕西重型汽车公司的市场营销能力83～
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　　第3节 制定并适时调整公司发展战略
　　第4节 实施现代企业制度完善激励与约束机制 90～
　　　　　　1.加速实施现代企业制度90～
　　　　　　2.完善产权激励与约束机制 94～
　　第5节 强化低成本优势树立高端品牌形象 97～
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