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二、内容简介
　　第一章 旅游行业概述
　　一、行业定义与报告研究范围界定
　　（一）行业定义
　　（二）报告研究范围
　　二、旅游业发展综述
　　（一）2006 年全球及主要地区（国家）旅游业发展概况
　　（二）2006 年中国旅游业发展综述
　　（三）2007 年我国旅游业发展前景
　　第二章 旅游业发展环境
　　一、旅游业发展的政治经济环境
　　（一）国际政治经济环境
　　（二）国内经济环境
　　二、旅游业行业规划
　　（一）“十五”规划执行情况
　　（二）《国民经济和社会发展第十一个五年规划》
　　（三）《中国旅游业发展“十一五”规划纲要》
　　（四）部分省、市旅游规划
　　三、旅游业发展的政策法规环境
　　（一）旅游业行业管理体制评述
　　（二）旅游业相关法规简介
　　（三）旅游业相关政策及其评述
　　（四）2007 年旅游政策法规走势预测
　　四、影响旅游业发展的其他因素
　　（一）交通运输业
　　（二）人民币升值
　　第三章 入境旅游市场发展状况
　　一、总体规模及增长情况
　　二、入境游市场结构
　　（一）客源市场结构
　　（二）收入来源结构
　　（三）年龄、性别、目的、入境方式和职业结构
　　（四）各地区接待入境旅游者结构
　　三、入境游发展特点
　　（一）外国旅华市场持续增长催生，入境旅游增长模式向质量型转变
　　（二）散客市场持续增长，成为我国入境旅游的新力量
　　（三）入境旅游市场的增长逐步拉动内地旅游业的发展
　　四、入境游存在的主要问题
　　（一）缺乏国家层面上的战略核心
　　（二）动力机制不足
　　（三）对市场了解还不够
　　（四）旅游产品与入境旅游市场的需求还不相适应
　　五、入境旅游市场发展预测
　　（一）预测依据
　　（二）2007 年入境旅游发展预测
　　（三）入境旅游发展中长期预测
　　第四章 出境旅游市场发展状况
　　一、总体规模及增长情况
　　二、出境旅游市场结构
　　（一）出境旅游的主要目的地
　　（二）出境旅游关注指数
　　三、出境旅游消费水平
　　四、出境游发展特征
　　（一）市场细分渐显
　　（二）自由行渐成气候
　　（三）专业分工初见端倪
　　（四）政府规范出境旅游市场
　　五、出境游存在的主要问题
　　（一）行业弊端严重
　　（二）出境旅游消费被严重低估
　　六、出境旅游市场发展预测
　　（一）出境旅游再掀高潮
　　（二）旅行社开放有望突破
　　（三）自由行将扩大范围
　　（四）中国台湾游开放有望突破
　　第五章 国内旅游市场发展状况
　　一、总体规模及增长情况
　　二、国内旅游市场结构
　　三、国内旅游发展特点
　　（一）旅游市场发展战略的调整起到了极大的推动作用
　　（二）城乡居民收入的增长带动国内旅游的新增长
　　（三）黄金周持续火爆
　　（四）全国范围内的普遍增长
　　（五）服务接待仍存在大量问题
　　四、国内旅游市场发展预测
　　第六章 旅游市场供给情况
　　一、旅游市场供给总体情况
　　（一）企业数量
　　（二）固定资产
　　（三）总体经营情况
　　二、旅行社业
　　（一）产业规模及产业结构
　　（二）2006 年旅行社业主要发展特征
　　三、旅游饭店业
　　（一）产业规模及其增长情况
　　（二）近几年旅游饭店业发展趋势与变化
　　四、旅游景点业
　　（一）投资规模逐年提高
　　（二）东部景区数量占据绝大多数，新增景区分布趋于平缓
　　（三）度假类景区异军突起，人文类比重逐渐加重
　　第七章 专项旅游发展状况
　　一、红色旅游
　　（一）发展现状
　　（二）主要问题
　　（三）对策建议
　　二、生态旅游
　　（一）发展现状
　　（二）主要问题
　　（三）对策建议
　　三、主题公园
　　（一）发展现状
　　（二）主要问题
　　（三）对策建议
　　四、MICE 市场
　　（一）发展现状
　　（二）主要问题
　　（三）对策建议
　　五、分时度假
　　（一）发展现状
　　（二）主要问题
　　（三）对策建议
　　第八章 旅游业投融资现状及前景评价
　　一、旅游业投资现状
　　（一）旅游投资的定义及其总体情况
　　（二）旅游投资的特点
　　（三）旅游投资区域结构分析
　　二、旅游业资金来源分析
　　三、旅游业投融资中存在的问题
　　四、旅游业投资建议
　　（一）旅游业投资前景判断
　　（二）旅游业投资机会
　　（三）旅游业投资风险
　　（四）旅游业投资方向
　　第九章 中~智~林：旅游业及主要企业的运营状况
　　一、旅游业运营状况概述
　　（一）旅游行业总体经营状况
　　（二）景区类企业经营状况
　　（三）旅游饭店业经营情况
　　（四）旅行社业经营情况
　　二、主要旅游上市公司经营状况
　　（一）中青旅控股股份有限公司
　　（二）北京首都旅游股份有限公司
　　（三）湖南华天大酒店股份有限公司
　　（四）黄山旅游发展股份有限公司
　　（五）桂林旅游股份有限公司
　　附 表
　　表1： 2001～2006年世界各地区入境旅游接待人数
　　表2： 1994～2006年我国旅游事业发展情况
　　表3： 1994～2006年我国旅游事业发展情况（续）
　　表4： 1998～2006年城乡居民家庭人均收入及其增长情况
　　表5： “十五”期间我国旅游业发展情况
　　表6： 2006～2010年旅游规划指标体系总表
　　表7： 我国当前旅游行政管理体系
　　表8： 1995～2006年我国入境旅游人数和旅游（外汇）收入的世界排名
　　表9： 1995～2006年我国入境旅游人数及增长情况
　　表10： 2001～2006年我国入境过夜旅游人数及增长情况
　　表11： 2006年我国入境旅游主要客源市场情况
　　表12： 1995～2006年我国入境旅游（外汇）收入及增长情况
　　表13： 2001～2006年我国入境旅游（外汇）收入构成
　　表14： 2006年入境外国旅游者年龄、性别、目的、入境方式构成
　　表15： 2006年地方接待旅游者人数情况
　　表16： 2006年地方接待旅游者天数情况
　　表17： 正式开展中国公民出国（境）旅游业务的国家和地区一览表
　　表18： 我国公民出境游目的地关注度排名
　　表19： 1999～2006年城乡居民国内旅游发展情况
　　表20： 1999～2006年黄金周的旅游人次及收入情况
　　表21： 1999～2006年黄金周旅游收入和人数占当年 国内旅游总收入和总人数的比重
　　表22： 2006年全国各省市自治区国内旅游接待情况一览表
　　表23： 2003～2006年我国旅游企业数量变化情况
　　表24： 2003～2006年我国旅游企业经营情况表
　　表25： 1998～2005年中国旅游企业主要经济指标统计
　　表26： 2000～2005我国旅行社发展结构
　　表27： 2003～2005星级酒店家数、客房和床位数及其变化
　　表28： 2005～2006年我国4A景区分布及变化情况
　　表29： 2005～2006年我国4A景区分类别情况
　　表30： 2006年我国国家级森林公园分布情况
　　表31： 2003年上海浦东新区会展业客户满意度情况
　　表32： 社区对展览业影响感知的主成分分析结果
　　表33： 2003～2005年旅游单位的固定资产和总收入情况
　　表34： 2004～2005年各地区各类旅游企业投资额
　　表35： 2005～2006年我国4A景区分布及变化情况（分类别）
　　表36： 2003～2005年酒店规模地区分布情况
　　表37： 2003～2005年酒店档次地区分布情况
　　表38： 2005年旅游饭店业和旅行社业投资资金来源构成
　　表39： 1996～2001年国内游客旅游目的
　　表40： 2003～2005年旅游企业经营统计情况
　　表41： 2006年中期景点类上市公司的经营状况
　　表42： 2005年全国星级饭店经营情况
　　表43： 2002～2005年中国饭店业主要经济指标统计
　　表44： 2006年中期饭店类上市公司的经营状况
　　表45： 1999～2005年中国旅行社主要经济指标统计
　　表46： 1999～2005年旅行社旅游收入及利润构成
　　表47： 2006年中青旅经营状况简表
　　表48： 2006年中青旅主营业务分行业情况表
　　表49： 2005～2006年中青旅偿债能力情况
　　表50： 2005～2006年中青旅盈利能力情况
　　表51： 2005～2006年中青旅成长能力情况
　　表52： 2006年首创股份经营状况简表
　　表53： 2006年首创股份主营业务分行业情况
　　表54： 2005～2006年首创股份偿债能力情况
　　表55： 2005～2006年首创股份盈利能力情况
　　表56： 2005～2006年首创股份成长能力情况
　　表57： 2005～2006年华天酒店费用、利润情况表
　　表58： 2006年华天酒店主营业务分行业情况
　　表59： 2006年华天酒店主营业务分地区情况
　　表60： 2005～2006年华天酒店偿债能力情况
　　表61： 2005～2006年华天酒店盈利能力情况
　　表62： 2005～2006年华天酒店成长能力情况
　　表63： 2004～2006年黄山股份经营状况简表
　　表64： 2006年黄山股份主要产品或服务情况
　　表65： 2005～2006年黄山股份偿债能力情况
　　表66： 2005～2006年黄山股份盈利能力情况
　　表67： 2005～2006年黄山股份成长能力情况
　　表68： 2006年桂林旅游主营业务分行业情况
　　表69： 2006年桂林旅游主营业务分产品情况
　　表70： 2005～2006年桂林旅游偿债能力情况
　　表71： 2005～2006年桂林旅游盈利能力情况
　　表72： 2005～2006年桂林旅游成长能力情况
　　附 图
　　图1： 1995～2006年国际旅游接待量
　　图2： 2002～2006年国内生产总值及其增长速度
　　图3： 1995～2006年城乡居民国内旅游总花费
　　图4： 1995～2006年我国入境旅游人数及增长状况
　　图5： 1995～2006年我国入境旅游（外汇）收入及增长状况
　　图6： 2006年各地游客在华花费示意图
　　图7： 2006年旅华市场结构
　　图8： 2006年西部省份入境旅游情况
　　图9： 1995～2006年出境旅游人数及增长情况
　　图10： 1996～2006年我国国内旅游人数及收入增长情况
　　图11： 2005年旅游业各子行业固定资产比例情况
　　图12： 我国会展展馆分布
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