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二、内容简介
　　位置服务（Location Based Service，LBS），又称定位服务，是指通过移动终端和移动网络的相互配合，以确定移动用户的实际地理位置，从而提供用户所需要的与位置相关的服务信息。位置服务是一种移动通信与导航融合的服务形式，这类服务一般都具备非常强的位置相关性。
　　从技术角度看，位置服务可以有基于网络定位、基于终端定位和混合定位三种。
　　1.基于网络定位技术主要是利用终端设备信号到达各个基站的时间和角度等信息测算终端在网络中的位置。
　　2.基于终端定位技术主要是利用GPS全球定位系统，由终端接收GPS卫星的信号获得相应的位置信息。
　　3.混合定位技术结合了前两种技术的优点，它可以利用手机基地站的资讯，配合传统GPS卫星，让定位的速度更快。A-GPS与GpsOne都是其代表。
　　从技术的角度看，未来位置定位服务技术将以混合定位技术为发展方向，以高精度、高可用性和高速度定位为发展目标，提供优质的位置服务应用。
　　2005年，中国个人位置服务LBS用户（不包括车载LBS用户）为96.6万户；LBS用户数所占移动用户总数的比例不到1个百分点。但是我国手机位置服务潜在用户数量庞大，手机位置服务市场规模巨大。
　　预计到2007年，个人LBS用户数会达到300万，市场规模为7.5亿元。这反映出中国LBS市场尚处于初步开发阶段，但增长势头却十分迅猛，具有很大的发展前景。到2008年，具有导航功能的GPS手机将达到2000万部，手机位置服务市场将会有更广阔的发展空间。
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