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二、内容简介
第一章 汽车音响产业概述
　　第一节 汽车音响概述
　　　　一、汽车音响的特点分析
　　　　二、汽车音响与家庭音响的不同
　　　　三、汽车音响的升级
　　第二节 汽车音响的分类
　　　　一、按汽车出厂时的时间分
　　　　二、按汽车音响品牌的地域分
　　　　三、按汽车音响厂家生产专一性分
　　第三节 汽车音响的组成部分
　　　　一、主机
　　　　二、功放（功率放大器）
　　　　三、扬声器
　　　　四、其他部分

第二章 汽车音响产业发展环境分析
　　第一节 宏观经济环境分析
　　　　一、我国宏观经济发展的基本状况
　　　　二、我国宏观经济发展预测
　　　　三、国际经济环境分析及预测
　　第二节 产业监管政策分析
　　　　一、国家政策分析
　　　　二、产业政策分析
　　第三节 产业上、下游分析
　　　　一、上游产业分析
　　　　二、下游产业分析

第三章 汽车音响产业影响因素分析
　　第一节 宏观经济华影响因素分析
　　第二节 汽车音响产业发展存在的问题分析
　　　　一、汽车音响产业发展存在的问题
　　　　二、汽车音响产业的发展策略
　　第三节 相关行业影响分析

第四章 汽车音响产业发展
　　第一节 世界汽车音响产业
　　　　一、美式汽车音响
　　　　二、高保真欧洲汽车音响
　　　　三、发展迅速的日本汽车音响
　　第二节 中国汽车音响产业概况
　　　　一、中国汽车音响成功进入国际汽车产业链
　　　　二、世界汽车音响产业逐步转移到中国
　　　　三、中国汽车产业引领汽车音响迅速发展
　　　　四、国内汽车音响行业发展现状
　　　　五、汽车音响产业带火元器件产业发展
　　第三节 汽车音响改装行业
　　　　一、汽车音响改装的原则分析
　　　　二、汽车音响改装市场的三个价位
　　　　三、汽车音响改装技经术市场解析
　　　　四、汽车音响改装行业的瓶颈分析
　　　　五、汽车音响改装行业期待和谐发展
　　第四节 中国汽车音响产业发展中存在的问题
　　　　一、汽车音响行业中存在的问题
　　　　二、中国汽车音响行业发展不平衡
　　　　三、中国中小汽车音响企业面临的困境
　　　　四、汽车音响的销售困难分析
　　第五节 中国汽车音响业的发展策略
　　　　一、汽车音响产业发展战略分析
　　　　二、中国汽车音响产业的经营对策
　　　　三、完善中国汽车行业纵法律法规的建议

第五章 产业区域分析
　　第一节 华北地区
　　第二节 华南地区
　　第三节 华东地区
　　第四节 华中地区
　　第五节 东北地区
　　第六节 西北地区
　　第七节 西南地区

第六章 汽车音响产业竞争态势分析
　　第一节 国外企业抢占中国市场的形势
　　　　一、外资品牌强势进入中横国汽车音响市场
　　　　二、外企争相抢食中国汽车音响市场份额
　　　　三、欧洲汽车音响进驻中国市场
　　　　四、日本澳德巴克斯进入中国市场
　　　　五、雷诺在中国的销售重点转移到汽车音响
　　第二节 国内汽车音响市场竞争现状
　　　　一、汽车音响市场开始自主品牌化竞争
　　　　二、国产品牌争霸汽车音响市场
　　　　三、本土汽车音响品牌占国内市场三成
　　　　四、汽车音响企业一体机同质竞争分析
　　第三节 汽车音响竞争策略分析
　　　　一、品牌、渠道、服务
　　　　二、国产汽车音响面临竞争的出路
　　　　三、汽车音响企业应对价格竞争的策略
　　　　四、抓住汽车音响行业的售后市场

第七章 重点汽车音响企业分析
　　第一节 美国重点汽车音响企业
　　　　一、莱福
　　　　二、奥迪欧
　　　　三、波士顿
　　　　四、MTX
　　第二节 日本重点汽车音响企业
　　　　一、JVC
　　　　二、先锋
　　　　三、歌乐
　　　　四、阿尔派
　　第三节 欧洲重点汽车音响企业
　　　　一、英国曼琴MACROM
　　　　二、德国蓝宝
　　　　三、法国FOCAL
　　第四节 中国重点汽车音响企业
　　　　一、深圳市航盛电子股份有限公司
　　　　二、惠威HiVi公司
　　　　三、北京爱德发高科技集团
　　　　四、惠州华阳集团有限公司
　　　　五、好帮手电子科技有限公司

第八章 汽车音响产业投资机会分析
　　第一节 与产业政策调整的投资机会
　　第二节 重点投资区域分析
　　第三节 资本运营的投资机会

第九章 汽车音响产业投资风险
　　第一节 产业进退入风险
　　　　一、进入壁垒
　　　　二、退出壁垒
　　第二节 行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、技术风险
　　　　三、政策风险
　　　　四、竞争风险（供给）
　　　　五、行业特征风险

第十章 汽车音响产业需求预测
　　第一节 汽车音响产业需求回顾
　　第二节 产业总量需求预测
　　第三节 汽车音响产业发展方向

第十一章 汽车音响产业发展趋势
　　第一节 产品发展趋势
　　第二节 技术发展趋势
　　第三节 [⋅中智⋅林]产品消费趋势

图表目录
　　图表 2007年中国汽车音响OEM销量及增长率
　　图表 2007年中国汽车音响零售销量及增长率
　　图表 消费者对汽车音响价位的选择比例
　　图表 国外品牌在国内的知名度
　　图表 消费者对车载音响改装的原因
　　图表 消费者对汽车音响产品指标调查
　　图表 消费者对音响产品的满意程度
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