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　　　　一、重型汽车整体行业概况
　　　　二、中国重型汽车行业现状
　　　　三、市场宏观环境因素分析
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　　　　五、我国重型汽车的市场特征分析
　　第三节 2005-2006年重型车辆市场回顾
　　第四节 2005-2006年重型汽车产销分析
　　第五节 重型汽车的进出口分析
　　　　一、进口方面
　　　　二、出口方面
　　第六节 重型汽车关联行业分析
　　　　一、原材料与零部件市场
　　　　二、大型建设项目对重型车市场的影响
　　　　三、物流运输对重型车市的影响
　　第七节 重型专用车市场分析
　　第八节 超限超载现象剖析
　　　　一、相关概念
　　　　二、现象列举
　　　　三、危害与损失
　　　　四、原因分析
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　　　　一、技术路线，品质优先
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　　　　二、VOLVO公司
　　　　三、雷诺公司
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　　　　二、一汽集团
　　　　三、东风集团
　　　　四、陕西重型
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