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二、内容简介
　　《2007-2008年中国住宅开发市场研究年度报告》由我们研究院住宅开发行业资深研究员全力打造，深入分析住宅开发行业发展历程和发展现状，洞悉住宅开发行业发展规律，揭示住宅开发行业的发展机会及潜在的风险，并预测住宅开发行业的未来发展趋势，是政府、银行、企业及其他金融机构进行产业规划、商业信贷、投融资和经营管理等活动所必备的高端信息产品。报告注重时效性，致力于提供最全面的2007年数据和信息；报告共七大部分，全文在2万5千字以上，涉及图表高达50多个。
　　2003年以来，政府为了稳定房价、防范金融风险、改善住宅市场结构，国家出台了一系列与房地产有关的政策，是近几年国家出台政策最多的经济领域之一。2006年国家房地产业宏观政策密集出台，强调调整住房功能结构，关注低收入家庭的住房保证问题。2007年8月13日，国务院公布了《国务院关于解决城市低收入家庭住房困难的若干意见》，明确要求，加快建立健全以廉租住房制度为重点、多渠道解决城市低收入家庭住房困难的政策体系。
　　自2000年以来，我国住宅销售面积和销售额逐年增长，表现出旺盛的市场需求，但供给相对不足。2007年上半年，住宅供应类三项指标，土地开发面积、住宅新开工面积和住宅竣工面积的增幅均有所回落。由于住宅市场需求旺盛，而供给相对不足，住宅价格近年来一直呈上升趋势。2000年以来，我国经济适用房销售面积和新开工面积占住宅销售总面积和住宅新开工总面积的比例不断下降。
　　我国住宅开发市场中企业众多，行业集中度较低。从1997年到2004年，我国住宅开发企业个数逐年上升。不过，随着我国住宅开发行业的发展和金融市场的成熟，大企业获得了更多更有利的融资渠道和更大的发展空间，因此规模迅速扩大，商品房销售额在百亿元以上的企业不断涌现。而小企业的生存难度加大，2005年房地产开发企业个数首次下降。因此，未来几年，随着消费者选择能力和选择偏好的显现、直接融资渠道的开拓，住宅开发大企业的发展速度会继续加快，规模也会继续扩大，行业的集中度将不断上升，住宅开发市场将进入品牌主导下的精细化竞争态势。
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