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一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国电冰箱行业研究年度报告

	报告编号：
	02A833A　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2007-2008年中国电冰箱行业研究年度报告》由我们研究院电冰箱行业资深研究员全力打造，深入分析电冰箱行业发展历程和发展现状，洞悉电冰箱行业发展规律，揭示电冰箱行业的发展机会及潜在的风险，并预测电冰箱行业的未来发展趋势，是政府、银行、企业及其他金融机构进行产业规划、商业信贷、投融资和经营管理等活动所必备的高端信息产品。报告注重时效性，致力于提供最全面的2007年数据和信息；报告共七大部分，全文在3万字以上，涉及图表高达50多个。
　　2007年，随着《国务院关于加强节能工作的决定》和《国务院关于印发节能减排综合性工作方案的通知》两个文件颁发，政府将选择部分节能效果显著、性能比较成熟的产品，予以强制采购，此次节能采购将成为推动家电行业产品节能技术进步的源泉和动力，对家电企业来说是一大利好；“禁氟令”实施、家电进口关税的下调，将对国内空冰箱、冷柜等制冷企业产生直接影响。此外，电冰箱新能效标准将在2007年年底颁布实施，环保和节能将成为电冰箱行业发展的重要指标。
　　近年来，随着我国家庭电冰箱进入更新换代期、对开门、多开门等高端冰箱市场需求的快速增长，以及新购电冰箱的消费者增加，电冰箱产销喜人；在销量节节攀升的情况下，由于原材料涨价、市场供应短缺、产品升级等因素，电冰箱均价也水涨船高；不同容积段冰箱销售呈两极分化趋势，呈两头大、中间小的趋势。
　　随着国内冰箱市场竞争的日益激烈，尤其是随着节能、环保这些诉求的满足，人们消费理念愈发提升，对新鲜、健康优质生活的需求和追求不断提高，消费者更加青睐保鲜冰箱，消费趋向的改变将推动电冰箱压缩机、保鲜技术的进一步升级。此外，近年来电冰箱作为陈设的意义被广泛关注，将促使厂商在电冰箱面板及外观上加大研发力度，豪华时尚化、家居化，注重外观与视觉效果的现代电冰箱无疑随之受到青睐。
　　一、行业简介
　　（一） 行业定义及范围界定
　　1、行业界定及分类
　　2、产业链
　　（二） 发展历史回顾
　　1、萌芽期（1979年-1983年）
　　2、第一个高速发展期（1984年-1988年）
　　3、调整期（1989年-1993年）
　　4、第二个高速发展期（1994年-至今）
　　二、宏观环境分析
　　（一） 政策法律分析
　　1、《家用和类似用途电器噪声限值》
　　2、强制采购节能产品为家电行业带来利好
　　3、“禁氟令”点燃家电行业的环保热潮
　　4、家电进口关税税率下调，不会影响家电行业整体格局
　　5、电冰箱新能效标准将颁布实施
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、城镇人员就业状况
　　4、存贷款利率变化
　　5、财政收支状况
　　6、人民币汇率变化
　　（三）技术分析
　　1、电冰箱技术发展历程
　　2、电冰箱技术发展趋势
　　（四）社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　三、市场分析
　　（一） 市场规模
　　1、电冰箱产量市场规模
　　2、电冰箱内外销市场规模
　　3、高端电冰箱市场规模
　　4、压缩机市场规模
　　（二） 价格分析
　　（二） 产品结构
　　1、按容积段分
　　2、按门数分高端冰箱产品结构
　　（三） 市场结构
　　1、华东、华南区域
　　2、华北、华中区域
　　3、东北区域
　　4、西南、西北区域
　　（四） 品牌市场结构
　　（六） 市场特征
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　1、集中度分析
　　2、集中度状态描述及趋势
　　（二） 价值链分析
　　（三） 行业生命周期分析
　　五、主要厂商分析
　　（一）青岛海尔集团公司
　　1、公司简介
　　2、经营分析
　　3、财务分析
　　（二）西门子（中国）有限公司
　　1、公司简介
　　2、营销策略
　　（三）河南新飞电器有限公司
　　1、公司简介
　　2、新飞白电发展策略
　　（四）合肥美菱股份有限公司
　　1、公司简介
　　2、媒体广告分析
　　3、产品服务策略分析
　　4、经营分析
　　3、财务分析
　　（五）海信科龙电器股份有限公司
　　1、公司简介
　　3、经营分析
　　3、财务分析
　　六、行业发展趋势分析
　　（一） 行业发展趋势
　　1、产品发展趋势
　　2、技术发展趋势
　　（二） 行业规模预测
　　（三） 行业结构预测
　　七、行业发展策略建议
　　（一） 产品策略
　　1、对城市消费者
　　2、对农村消费者
　　（二） 价格策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 促销策略
　　1、制定针对农村市场的促销方式，引导农村冰箱消费潮流
　　2、推出农村消费者喜爱的宣传广告
　　3、建立全新的服务理念
　　（五） 行业投资机会建议
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