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二、内容简介
　　《2007-2008长风公司核心竞争力研究报告》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《2007-2008长风公司核心竞争力研究报告》作者企业竞争力研究课题组
　　《2007-2008长风公司核心竞争力研究报告》优势根据客户要求增加指定内容
　　《2007-2008长风公司核心竞争力研究报告》提示
　　经过改革开放后二十余年的发展，中国民营中小企业发展势头迅猛，呈现出快速发展趋势，占据民营经济主体的中小企业规模实力正在迅速提升，在国民经济中占据越来越重要的地位。中小民营企业已成为国民经济中经济发展的生力军，在我国国民经济发展和社会稳定中起到了十分重要的作用。研究中小民营企业如何发展已成为经济、管理应用领域当前一个重大的课题。核心竞争力理论是当代经济学和管理学相互交融的最新、最高成就之一，核心竞争力对企业的发展起着至关重要的作用。本报告在分析了中国中小民营企业的发展历程的基础上，针对作为中小型民营企业&mdash；零部件制造商綦江长风齿轮有限公司，进行了长风公司的基本状况、汽车零部件生产行业现状、重庆民营企业一般环境和产业环境的全面分析。从核心竞争力的含义、构建核心竞争力的意义出发，提出了从建立起独特的核心价值观、建立健全以产权为纽带的职业经理团队、坚持自主创新的专业化集约化发展三个方面，培育和提升长风公司的核心竞争力。
　　《2007-2008长风公司核心竞争力研究报告》核心
　　☆报告目的
　　☆理论综述
　　☆产业现状
　　☆发展趋势
　　☆评价方法
　　☆评价结果
　　☆提升策略

第1章 绪言1～
　　第1节 企业核心竞争力的内涵1～
　　　　　　1.核心竞争力的内涵 1～
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　　　　　　1.汽车零部件企业核心竞争力评价指标体系建立的原则
　　　　　　2.汽车零部件企业核心竞争力评价指标体系结构
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　　第1节 长风公司基本情况 57～
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