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二、内容简介
　　国家统计局资料显示，2006年1-12月我国茶饮料及其他软饮料制造行业工业总产值实现200.77亿元，同比增长47.5%。2007年1-8月我国茶饮料及其他软饮料制造行业工业总产值达到191.66亿元，同比增长44.81%。
　　图表 2006-2007年1-8月我国茶饮料及其他软饮料制造行业工业总产值分析
　　我国茶饮料及其他软饮料制造行业整体销售情况较好。2007年1-8月，累计实现销售收入195.05亿元，比去年同期增长了47.96%，已经完成了去年去年总销售额的96%以上；同时，实现利润总额30.59亿元，比2006年全年增长了28.53%。
　　图表 2006-2007年1-8月我国茶饮料及其他软饮料制造行业规模已上企业销售情况
　　中国茶饮消费市场的发展速度更是惊人，几乎以每年30%的速度增长，占中国饮料消费市场份额的20%，超过了果汁饮料而名列饮料市场的"探花"，大有赶超碳酸饮料之势。面对中国茶饮料工业的迅猛发展，有关业内人士预言，茶饮料将在中国掀起第三次饮料浪潮，甚至取代饮用水地位，与发展多年的碳酸饮料争夺市场霸主。
　　从人均消费量来，2005年中国人均消费茶饮料约4公斤，如果与日本人均年饮用量的20到30公斤计算，中国茶饮料还有5倍以上的成长空间，即使从中国目前人均10公斤的饮料消费量来看，中国茶饮料的市场容量至少为1300万吨，而目前中国茶饮料的实际产量约580万吨，尚有700万吨的市场成长空间，况且目前的销售还仅仅集中在重点城市。相信随着人们饮用瓶装水习惯的逐渐形成，茶饮料将拥有更大的发展空间。
　　《2007-2010年中国茶饮料行业市场研究及发展前景展望分析报告》详尽描述了中国茶饮料行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对茶饮料行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助茶饮料企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、行业协会、等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 中国茶饮料行业发展状况综述
　　第一节 中国茶饮料行业概况
　　　　一、茶饮料行业界定及分类
　　　　二、茶饮料行业特征
　　　　三、茶饮料行业产业链分析
　　第二节 2007～2010年茶饮料相关行业政策发展形势展望
　　　　一、国家“十一五”产业政策发展分析
　　　　二、茶饮料相关行业政策发展形势展望

第二章 国内外茶饮料行业发展现状及趋势
　　第一节 全球茶饮料行业发展概述
　　　　一、世界茶饮料行业发展现状
　　　　二、世界茶饮料地区发展现状
　　　　三、世界茶饮料主要企业分析
　　　　四、未来世界茶饮料发展趋势
　　第二节 中国茶饮料行业现状评价
　　　　一、在国民经济中地位与作用
　　　　二、茶饮料行业竞争状况
　　　　三、茶饮料行业发展存在主要问题
　　第三节 国内茶饮料供需状况分析
　　　　一、行业生产情况统计分析
　　　　二、行业销售情况统计分析
　　　　三、行业经营规模统计分析
　　第四节 中国茶饮料行业国际竞争力分析
　　　　一、中国茶饮料生产要素分析
　　　　二、中国茶饮料需求条件分析
　　　　三、中国茶饮料支援与相关产业分析
　　　　四、中国茶饮料企业战略、结构与竞争状态
　　第五节 中国茶饮料行业发展趋势
　　　　一、茶饮料行业将继续保持快速增长
　　　　二、市场集中度逐步提高，产量区域分布仍不平衡
　　　　三、行业内部加速分化，产品差别化趋势进一步加强

第三章 中国茶饮料行业营销策略分析
　　第一节 茶饮料行业销售渠道
　　　　一、国内茶饮料销售渠道分析
　　　　二、国内茶饮料成功销售模式分析
　　第二节 茶饮料行业销售策略
　　　　一、茶饮料终端开拓策略
　　　　二、茶饮料终端管理策略
　　第三节 茶饮料行业广告策略
　　　　一、茶饮料广告投放策略
　　　　二、茶饮料广告发展策略
　　　　三、茶饮料产品发展策略
　　第四节 品牌策略
　　　　一、品牌策略重要性
　　　　二、国内品牌策略现状
　　　　三、跨国公司品牌策略经验借鉴

第四章 2007～2010年中国茶饮料行业整体供需态势展望
　　第一节 茶饮料行业历史供需状况综述
　　　　一、茶饮料行业历史供给状况
　　　　二、茶饮料行业历史需求状况
　　　　三、茶饮料行业供需关系分析
　　第二节 影响茶饮料行业供需关系主要因素
　　　　一、口味
　　　　二、保健
　　　　三、价格定位
　　　　四、广告宣传
　　第三节 研究思路确立与方法介绍
　　第四节 2007～2010年茶饮料行业供给总量预测
　　第五节 2007～2010年茶饮料行业需求总量预测
　　　　一、2007～2010年茶饮料行业需求总量预测方案
　　　　二、其他预测方法
　　　　三、综合说明
　　第六节 2007～2010年茶饮料行业供需关系展望

第五章 2007年中国茶饮料行业区域市场运行分析
　　第一节 茶饮料行业地区布局
　　　　一、茶饮料地区布局
　　　　二、茶饮料细分产品地区布局
　　第二节 广东地区茶饮料行业发展
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力分析
　　　　三、发展前景展望
　　第三节 浙江地区茶饮料行业发展
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力分析
　　　　三、发展前景展望
　　第四节 上海地区茶饮料行业发展
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力分析
　　　　三、发展前景展望
　　第五节 北京地区茶饮料行业发展
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力分析
　　　　三、发展前景展望

第六章 2007年中国软饮料行业细分产品市场分析
　　第一节 红茶饮料市场
　　　　一、红茶饮料市场供给现状
　　　　二、红茶饮料市场需求现状
　　　　三、红茶饮料品牌竞争现状
　　第二节 乌龙茶饮料市场
　　　　一、乌龙茶饮料市场供给现状
　　　　二、乌龙茶饮料市场需求现状
　　　　三、乌龙茶饮料品牌竞争现状
　　第三节 绿茶饮料市场
　　　　一、绿茶饮料市场供给现状
　　　　二、绿茶饮料市场需求现状
　　　　三、绿茶饮料品牌竞争现状
　　第四节 花茶饮料市场
　　　　一、花茶饮料市场供给现状
　　　　二、花茶饮料市场需求现状
　　　　三、花茶饮料品牌竞争现状
　　第五节 新兴茶饮料市场
　　　　一、新兴茶饮料市场供给现状
　　　　二、新兴茶饮料市场需求现状
　　　　三、新兴茶饮料品牌竞争现状

第七章 软饮料行业重点企业经营状况及竞争分析
　　第一节 进入中国的国外优势企业
　　　　一、可口可乐公司
　　　　二、百事可乐国际集团
　　第二节 国内主要优势企业
　　　　一、杭州娃哈哈集团
　　　　二、广东健力宝集团
　　　　三、河北旭日集团
　　　　四、海南红牛饮料集团
　　　　五、福建新乌龙饮料有限公司
　　　　六、上海三得利
　　　　七、王老吉
　　第三节 港澳台优势企业
　　　　一、中国台湾统一企业
　　　　二、康师傅（中国台湾顶新集团）

第八章 2007～2010年中国茶饮料行业进出口情况及预测
　　第一节 茶饮料行业历史进出口总量变化
　　　　一、茶饮料行业进口总量变化
　　　　二、茶饮料行业出口总量变化
　　　　三、茶饮料行业进出口差量变动情况
　　第二节 茶饮料行业历史进出口结构变化
　　第三节 影响茶饮料行业进出口的主要因素
　　第四节 2007～2010年茶饮料行业进出口态势展望
　　　　一、2007～2010年茶饮料行业进出口态势展望
　　　　二、2007～2010年茶饮料行业进出口结构展望

第九章 2007～2010年茶饮料行业竞争格局展望
　　第一节 茶饮料行业发展周期
　　　　一、茶饮料行业经济周期
　　　　二、茶饮料行业增长性与波动性
　　　　三、茶饮料行业成熟度
　　第二节 茶饮料行业历史竞争格局综述
　　　　一、茶饮料行业集中度分析
　　　　二、茶饮料行业国内外主要竞争者
　　第三节 2007～2010年茶饮料行业竞争格局展望

第十章 2007-2010年中国茶饮料行业市场预测及发展趋势分析
　　第一节 饮料行业需求因素分析
　　　　一、茶饮料消费特征分析
　　　　二、新兴消费群体分析
　　　　三、茶饮料细分市场消费分析
　　第二节 茶饮料行业市场预测
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　　第四节 茶饮料行业景气指数展望
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　　　　二、茶饮料行业景气形势展望
　　第五节 茶饮料行业环境形势展望
　　　　一、经济环境展望
　　　　二、政治环境展望
　　　　三、社会环境展望
　　　　四、技术环境展望
　　第六节 关联产业趋势展望
　　　　一、上游供应产业趋势展望
　　　　二、产品包装行业趋势展望
　　第七节 茶饮料行业展望
　　　　一、前景广阔
　　　　二、细分市场展望

第十一章 2007～2010年茶饮料行业投资机会与风险展望
　　第一节 2007～2010年茶饮料行业投资机会
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