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二、内容简介
　　2007年全球液态奶消费量将创新高，达到2420亿升。目前液态奶的增长主要来自中国和印度。在中国，2007年的液态奶总消费量增加约17亿升，达到175亿升。在印度，2007年新增的液态奶消费量约为14亿升，总量将达到500亿升。2007年的全球牛奶产量会达到1.854亿英磅，预测2008年的产量为1.902亿英镑。到2010年，全球乳品贸易需求将从现在500万吨的基础上增加100万吨。
　　2007年国务院下发了《国务院关于促进奶业持续健康发展的意见》明确提出：“加大国家学生饮用奶计划的推广力度，完善学生饮用奶定点产企业扶持政策，扩大学生饮用奶覆盖范围。鼓励企业加强新产品开发，满足不同群体的消费需求。”提出了奶业持续健康发展的指导思想、基本原则和主要任务，明确了扶持奶业发展的各项政策措施，对促进奶业持续发展具有重要的作用。
　　“十一五”期间我国奶业仍将保持平稳较快增长速度，预计2010年和2020年奶类产量将分别达到3800万吨和6000万吨，人均占有奶量将分别达到28千克和42千克以上，奶业产量在2006—2010年之间的年递增速度为8.2%，在2011—2020年之间的年递增速度为4.7%。在奶类总产量中，2010年牛奶、山羊奶和水牛奶产量将分别达到3000万吨、170万吨和10万吨，2020年将分别达到5130万吨、240万吨和30万吨。
　　随着中国宏观经济的持续增长以及城市化进程的发展，2007-2015年中国乳品消费总量和人均消费水平将明显提高。在实施国家学生饮用奶计划方案下，2015年乳品消费总量将达到2501.4万吨，年均增长率为6.83%，人均消费量将达到17.83千克，年增长率为6.1%；2015年城镇人均乳品消费水平将达到41.03千克；农村居民消费水平达到2.43千克，年均增长率为5.72%。2015年因国家实施学生饮用奶计划，每年至少可以增加乳品的消费需求153.9万吨。由于中国城乡居民奶类人均消费水平和城乡人均收入增长有很大差异，在今后较长时期内城镇居民仍是奶类消费的主要群体。
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、国家海关总署、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国乳品行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国乳制品市场的供给与需求状况、部分重点地区、城市的乳制品市场发展状况、乳制品消费态势等进行了分析。并重点分析了我国乳制品的市场状况、中国乳制品产业的各项经营指标，以及中国乳制品企业的发展策略。报告还对国家乳制品的发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是乳制品生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前乳制品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一部分 行业发展概述
第一章 行业相关概念及宏观环境分析
　　第一节 乳制品行业相关定义及分类
　　　　一、乳制品的定义
　　　　二、乳制品的分类
　　第二节 行业发展地位和政策分析
　　　　一、我国乳业发展成就分析
　　　　二、国务院发布《关于促进奶业持续健康发展的意见》
　　　　三、“十一五”规划助力行业发展
　　第三节 我国宏观经济及居民消费分析
　　　　一、2007年宏观经济政策分析
　　　　二、2007年我国居民收入分析
　　　　三、2007年我国居民消费价格分类指数分析
　　　　四、2008年我国经济增长趋势预测

第二章 世界乳制品行业发展分析
　　第一节 世界乳制品行业现状分析
　　　　一、世界乳制品消费状况
　　　　二、世界乳制品地区分布
　　　　三、全球奶制品需求分析
　　　　四、2007年全球液态奶消费分析
　　　　五、2008年世界牛奶产量预测
　　　　六、2010年世界乳制品消费需求预测
　　　　七、未来50年乳制品业发展趋势预测
　　第二节 美国乳制品行业发展分析
　　　　一、美国乳制品行业的发展概述
　　　　二、美国乳制品行业发展特点
　　　　三、美国西部地区乳制品市场分析
　　　　四、2010年美国乳制品包装市场需求预测
　　第三节 澳大利亚乳制品行业发展分析
　　　　一、澳大利亚乳制品行业的概述
　　　　二、澳大利亚乳制品行业发展特点
　　　　三、澳大利亚乳制品行业发展对我国的启示
　　第四节 新西兰乳制品行业发展分析
　　　　一、新西兰的乳业生产分析
　　　　二、新西兰乳制品贸易分析
　　　　三、新西兰乳制品进口卫生标准更加完善
　　　　四、新西兰乳业发展现状
　　第五节 亚太地区乳业发展状况
　　　　一、日本奶业发展基本概况
　　　　二、越南奶业的发展基本状况
　　　　三、泰国奶业发展基本概况
　　　　四、韩国奶业发展基本概况
　　第六节 其他地区乳业发展状况
　　　　一、英国乳制品市场发展概况
　　　　二、印度乳制品市场发展概况
　　　　三、爱尔兰乳业发展概况

第二部分 行业市场现状分析
第三章 我国乳制品行业现状分析
　　第一节 我国乳制品行业现状分析
　　　　一、我国乳制品行业发展概况
　　　　二、我国乳品消费仍有很大增长空间
　　　　三、乳制品行业整合时代来临
　　　　四、规避奶业风险必须走产业化之路
　　第二节 我国乳制品市场分析
　　　　一、国内乳业发展面临新挑战
　　　　二、2007年我国乳业市场发展途径分析
　　第三节 我国奶业的发展现状分析
　　　　一、我国奶业发展的现状与问题
　　　　二、我国奶业存在的问题及趋势分析
　　　　三、促进我国奶业持续健康发展的政策建议
　　第四节 我国奶业发展中存在问题及对策
　　　　一、中国奶业发展特征分析
　　　　二、我国奶业发展混乱
　　　　三、促使我国奶业超常规发展的因素与背景分析
　　　　四、2007年中国奶业市场发展分析
　　　　五、我国奶业对策建议

第四章 我国乳制品经济运行分析
　　第一节 我国乳制品行业绩效分析
　　　　一、2007年行业产销情况
　　　　二、2007年行业规模
　　　　三、2007年行业盈利能力
　　　　四、2007年行业经营发展能力
　　　　五、2007年行业偿债能力
　　第二节 我国乳制品行业经济运行分析
　　　　一、销售收入前十家企业分析
　　　　二、分地区主要经济指标分析
　　第三节 我国乳制品行业进出口分析
　　　　一、2007年我国乳制品进口量分析
　　　　二、2007年内蒙古乳制品出口额分析
　　　　三、2007年新疆奶粉出口量分析
　　　　四、2007年内蒙古乳制品出口量分析

第五章 我国乳制品供求分析
　　第一节 我国乳制品的市场规模
　　　　一、2007年产量分析
　　　　二、2007年婴幼儿乳制品市场规模分析
　　　　三、婴幼儿奶粉市场规模分析
　　第二节 我国乳制品供求的影响因素分析
　　　　一、影响消费需求的关键因素
　　　　二、影响乳品供给的首要因素
　　　　三、高端牛奶市场遭遇奶源瓶颈
　　第三节 我国乳制品行业需求特点分析
　　　　一、城镇居民消费群体逐渐形成
　　　　二、收入、文化程度以及职业影响乳品消费结构
　　　　三、乳品消费的目的和习惯发生变化
　　　　四、乳制品主要消费时间不确定
　　　　五、城镇销售网点的增加便利了群众购买
　　　　六、消费者习惯于购买固定品牌
　　第四节 我国乳制品消费现状及发展趋势
　　　　一、乳制品消费现状
　　　　二、乳制品消费趋势

第六章 我国乳制品行业细分市场分析
　　第一节 液态奶市场现状分析
　　　　一、2007年液态奶实施新规定
　　　　二、液态奶市场竞争软肋分析
　　　　三、液态奶未来市场分析
　　第二节 奶粉市场分析
　　　　一、我国奶粉市场特点分析
　　　　二、国产品牌瞄准高端婴儿奶粉市场
　　　　三、品牌形象增强国产高端奶粉国际竞争力
　　　　四、乳品企业推出新型奶粉
　　第三节 其他乳制品
　　　　一、奶酪市场
　　　　二、UHT奶
　　　　三、牛初乳
　　　　四、冰淇淋
　　　　五、发酵乳
　　　　六、功能性乳品

第七章 我国区域乳制品市场分析
　　第一节 北京市乳制品市场供给分析
　　　　一、北京乳制品市场供给分析
　　　　二、北京乳制品市场消费分析
　　第二节 中南地区乳制品市场分析
　　　　一、广东省乳制品市场供给分析
　　　　二、湖南奶业市场发展状况
　　　　三、河南乳业市场发展状况
　　　　四、湖北省乳制品市场供给分析
　　第三节 华东地区乳制品市场分析
　　　　一、杭州市乳业市场发展状况
　　　　二、上海地区乳制品市场分析
　　　　三、山东省乳制品市场供给分析
　　第四节 西部地区乳制品市场分析
　　　　一、新疆乳制品市场发展分析
　　　　二、新疆乳业发展干酪创新之路
　　　　三、宁夏乳制品市场发展分析
　　　　四、成都液态奶市场发展现状

第八章 中国乳制品行业原材料市场分析
　　第一节 乳制品行业原奶供给现状分析
　　　　一、我国乳制品原料市场总体分析
　　　　二、我国原料奶生产的组织经营模式分析
　　　　三、我国原料奶市场存在的问题
　　　　四、奶源基地发展分析
　　第二节 乳制品包装材料市场分析
　　　　一、奶业包装市场格局分析
　　　　二、乳制品与包装的关系
　　　　三、影响我国乳制品包装因素分析

第三部分 行业竞争格局分析
第九章 我国乳制品行业市场竞争分析
　　第一节 我国乳制品市场竞争现状
　　　　一、奶业市场竞争造就规模企业知名品牌
　　　　二、高端奶粉市场竞争形势
　　　　三、乳业竞争的焦点分析
　　　　四、乳业竞争发展趋向
　　第二节 我国乳制品行业竞争格局分析
　　　　一、中国乳制品市场格局
　　　　二、乳业市场产品创新战
　　　　三、乳饮料行业拐点突破

第十章 外资乳制品领先企业分析
　　第一节 瑞典雀巢公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华发展
　　　　三、公司动态
　　第二节 美国美赞臣公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态
　　第三节 美国惠氏公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、发展状况
　　　　三、公司动态
　　第四节 法国达能集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、公司动态

第十一章 国内乳制品著名企业分析
　　第一节 内蒙古伊利乳业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007年公司财务经营状况
　　　　三、公司动态
　　第二节 内蒙古蒙牛乳业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、文化营销策略
　　　　三、公司动态
　　第三节 河北三鹿乳业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、品牌运营
　　　　三、公司动态
　　第四节 光明乳业集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007年公司财务经营状况
　　　　三、公司动态
　　第五节 北京三元食品股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007年公司财务经营状况
　　　　三、市场分析
　　第六节 维维集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007年公司财务经营状况
　　　　三、公司动态
　　第七节 黑龙江省完达山股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、品牌发展
　　　　三、公司动态
　　第八节 广东雅士利集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态
　　第九节 湖南太子奶集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司动态
　　第十节 宁夏新华百货夏进乳业集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司发展

第四部分 行业发展策略及趋势预测
第十二章 我国乳制品行业发展策略分析
　　第一节 乳制品营销策略分析
　　　　一、中国奶业跨越式发展模式分析
　　　　二、乳企市场营销战略
　　　　三、2007年中国乳业营销的发展分析
　　　　四、蒙牛营销渠道变革策略分析
　　第二节 中小型乳制品企业产品上市推广思路分析
　　　　一、选择经销商分析
　　　　二、渠道选择分析
　　　　三、推广思路分析
　　第三节 我国乳制品发展战略分析
　　　　一、积极开拓市场，扩大乳制品消费
　　　　二、加快奶业科技步伐提高原料乳及乳制品质量
　　　　三、调整产品结构开发新产品

第十三章 乳制品行业投资分析及发展预测
　　第一节 乳制品投资发展分析
　　　　一、乳酸菌饮料行业的机遇与挑战
　　　　二、2015年发展目标和市场展望
　　　　三、投资趋势预测
　　第二节 乳制品发展趋势分析
　　　　一、干酪是我国乳业发展的新亮点
　　　　二、我国乳制品的发展趋势及变化
　　　　三、羊奶市场发展分析
　　　　四、2010年我国乳业市场发展态势预测
　　　　五、未来20年我国乳业发展需求量预测
　　第三节 中-智-林：全国奶业“十一五”发展规划和2020年远景目标规划
　　　　一、奶业发展现状
　　　　二、奶业发展的条件分析
　　　　三、奶业发展的指导思想、原则和目标
　　　　四、奶业发展的主攻方向
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　　　　六、奶业发展的保障措施

图表目录
　　图表 乳制品的定义与分类
　　图表 2001-2007年社会消费品零售总额走势图
　　图表 2007年各月社会消费品零售总额走势图
　　图表 2007年一季度各地区城镇居民家庭收支基本情况
　　图表 2007年上半年各地区城镇居民家庭收支基本情况
　　图表 2006年10月-2007年8月全国居民消费价格指数
　　图表 2000-2006年我国农村及城镇家庭食品支出增长情况
　　图表 2000-2006年我国城市和农村零售增长及所占比重情况
　　图表 2002-2007年前三季度农民人均现金收入情况
　　图表 2000-2006年我国农村及城镇家庭食品支出增长情况
　　图表 2006年社会消费品零售总额实际与预测走势图
　　图表 2006年社会消费品零售总额预测值与实际值对比
　　图表 2007年1月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年2月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年3月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年4月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年5月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年6月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年7月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年8月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2007年9月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2003-2007年7月我国CPI增长与PPI的两波增长比较
　　图表 1979-2007年我国GDP缩减指数和CPI年度增长率变化趋势
　　图表 1981-2007年我国GDP增长与投资和消费增长的周期关系
　　图表 世界各国乳制品工业占食品工业的比重
　　图表 2005-2006年全国城镇居民消费乳品量情况
　　图表 2006年直辖市人均乳品消费变动情况
　　图表 2005-2006年部分牛奶生产大省城镇居民鲜乳品消费量
　　图表 2006年和2005年城镇居民乳制品消费情况
　　图表 2005-2006年全国监测城市鲜乳品的平均价格
　　图表 2000-2006年鲜乳品零售市场季度平均价格
　　图表 1998-2006年我国奶牛、牛奶生产变化情况
　　图表 2002-2005年全国不同规模奶牛场（户）比例变化
　　图表 2006年山西省存栏奶牛不同规模程度场（户）个数及比例
　　图表 1998-2005年鲜奶、乳制品生产与消费
　　图表 2000-2007年二季度全国鲜乳品零售市场季度平均价格
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产成品
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产成品比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产品销售收入
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产品销售收入比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产品销售成本
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产品销售成本比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产品销售费用
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产品销售费用比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计全部从业人数平均个数
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计全部从业人数平均比上年同期增长
　　图表 2007年1-9月全国各省市液体乳及乳制品制造累计企业单位数
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计亏盈企业单位数
　　图表 2007年1-9月全国各省市液体乳及乳制品制造累计工业总产值
　　图表 2007年1-9月全国各省市液体乳及乳制品制造累计工业总产值比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计利润总额
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造上年本月止累计利润总额
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计亏损企业亏损总额
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计亏损企业亏损总额比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造产值利税率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造产值利税率最好水平
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造资金利税率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造资金利税率最好水平
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造成本费用利润率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造成本费用利润率最好水平
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造人均销售率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造人均销售率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计产品销售税金及附加
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计税金总额
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造产成品资金占用率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造产成品资金占用率最好水平
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造资本保值增值率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造资本保值增值率最好水平
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造流动资产周转次数
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造流动资产周转次数最好水平
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计管理费用
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计财务费用
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计流动资产平均余额
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计流动资产平均余额比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计固定资产净值平均余额
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计固定资产净值平均余额比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计资产总计
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计资产总计比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计负债合计
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造累计负债合计比上年同期增长
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造资产负债率
　　图表 2007年1-8月全国各省市液体乳及乳制品制造资产负债率最好水平
　　图表 2007年2月液体乳和乳制品制造销售收入前十家企业
　　图表 2007年5月液体乳和乳制品制造销售收入前十家企业
　　图表 2007年8月液体乳和乳制品制造销售收入前十家企业
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标全国合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标北京市合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标天津市合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标河北省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标山西省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标内蒙古合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标辽宁省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标吉林省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标黑龙江合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标上海市合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标江苏省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标浙江省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标安徽省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标福建省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标江西省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标山东省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标河南省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标湖北省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标湖南省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标广东省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标广西区合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标海南省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标重庆市合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标四川省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标贵州省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标云南省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标西藏区合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标陕西省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标甘肃省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标青海省合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标宁夏区合计
　　图表 2007年1-8月液体乳和乳制品制造主要经济指标新疆区合计
　　图表 2005-2006年乳品进出口情况
　　图表 2006年1-12月与上年同期相比乳品进口情况
　　图表 2006年主要省份乳品进出口情况
　　图表 2007年2-9月乳制品产量全国合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量北京市合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量天津市合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量河北省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量山西省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量辽宁省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量吉林省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量黑龙江合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量上海市合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量江苏省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量浙江省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量安徽省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量福建省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量江西省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量山东省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量河南省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量湖北省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量湖南省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量广东省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量广西区合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量海南省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量重庆市合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量四川省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量贵州省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量云南省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量陕西省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量甘肃省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量新疆区合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量宁夏区合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量内蒙古合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量青海省合计
　　图表 2007年2-9月乳制品产量西藏区合计
　　图表 1974-2004年我国奶牛年末存栏数及增长速度
　　图表 1991-2004年我国奶牛单产及同比增速
　　图表 1990-2004年我国牛奶产量及同比增幅
　　图表 1995-2005年我国历年进口种牛及单价
　　图表 2000-2004年我国奶牛进口增幅趋势
　　图表 我国牛奶生产地域分布
　　图表 我国奶牛存栏地域分布
　　图表 我国奶牛单产的地域差异
　　图表 乳品进口地区结构
　　图表 不同文化程度对乳制品消费的比例
　　图表 不同职业对乳制品消费的比例
　　图表 消费结构与收入关系表
　　图表 消费者的文化程度对乳制品消费的影响
　　图表 消费者的职业结构对乳制品消费的影响
　　图表 北京市居民乳制品购买地点抽样调查结果
　　图表 北京市场上的液体牛奶品牌品种规格（第一方阵）
　　图表 北京市场上的液体牛奶品牌品种规格
　　（第二方阵）
　　图表 北京市场上的液体牛奶包装类型
　　图表 北京市场上各类型牛奶市场占有率
　　图表 2005年广州市民食用纯牛奶的频率统计
　　图表 广州市消费者纯牛奶品牌取向
　　图表 消费者习惯购买纯牛奶场所
　　图表 消费者喜欢的行销或促销方式
　　图表 武汉市场液体牛奶最畅销品牌
　　图表 液体牛奶品牌畅销原因
　　图表 武汉市场现有奶粉品牌及占有率
　　图表 2005年武汉市场最畅销奶粉品牌
　　图表 2006年上海含乳饮料市场占有率
　　图表 2006年上海乳酸菌饮料市场占有率
　　图表 2006年上海液态奶市场占有率
　　图表 2006年上海酸奶市场占有率
　　图表 2006年上海奶粉市场占有率
　　图表 2006年上海豆奶粉市场占有率
　　图表 2006年上海婴幼儿奶粉市场占有率
　　图表 2006年上海奶酪市场占有率
　　图表 制约山东牛奶消费的主要因素
　　图表 山东家庭成员中喝牛奶的比例
　　图表 我国与发达国家各种饲料对比
　　图表 2005年中国奶产量构成
　　图表 2005年世界奶产量构成
　　图表 1961-2005年牛奶产量
　　图表 1962-2005年牛奶产量增长率
　　图表 1961-2005年中国牛奶产量占世界产量的比重
　　图表 2005年牛奶产量前20名国家
　　图表 1961-2005年水牛奶产量
　　图表 1962-2005年水牛奶产量增长率
　　图表 1961-2005年中国水牛奶产量占世界水牛奶的比重
　　图表 2005年水牛奶产量前20名国家
　　图表 1961-2005年山羊奶产量
　　图表 1962-2005年山羊奶产量增长率
　　图表 1961-2005年中国山羊奶产量占世界山羊奶产量的比重
　　图表 2005年山羊奶产量前20名国家
　　图表 1961-2005年绵羊奶产量
　　图表 1962-2005年绵羊奶产量增长率
　　图表 1961-2005年中国绵羊奶产量占世界绵羊奶产量的比重
　　图表 2005年绵羊奶产量前20名国家
　　图表 1961-2005年骆驼奶产量
　　图表 1962-2005年骆驼奶产量增长率
　　图表 1961-2005年中国骆驼奶产量占世界骆驼奶产量的比重
　　图表 2005年主要生产国骆驼奶产量
　　图表 1998-2004年中国奶业生产情况
　　图表 2002-2007年上半年达能产品收入和利润情况
　　图表 伊利未来将要投资的乳品项目
　　图表 2004-2009年伊利原奶加工量及预期
　　图表 伊利新增产能及其他新增项目收入预测
　　图表 乳品产业链条示意图
　　图表 UHT奶及利乐包含乳饮料的成本构成
　　图表 其他乳品成本构成
　　图表 2004-2009年伊利原奶全国平均收购价格走势及预测
　　图表 2006年11月全国大中城市居民各种奶及奶制品消费比例
　　图表 2006年11月居民人均奶及奶制品消费水平前十名城市
　　图表 乳品消费前十大城市当地强势品牌
　　图表 2006年我国奶粉消费人群比例
　　图表 2007-2008年伊利股份未来两年业务趋势预测
　　图表 2006-2008年内蒙古伊利实业集团股份有限公司主营收入预测
　　图表 2005-2007年上半年全国乳品行业前五位销售收入的变动情况
　　图表 2007-2008年内蒙古伊利实业集团股份有限公司盈利预测
　　图表 2000-2006年内蒙古伊利实业集团股份有限公司主要财务指标分析
　　图表 2006-2007年上半年内蒙古伊利实业集团股份有限公司乳品业务收入、成本和毛利率变化情况
　　图表 2007年二季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司主营业务构成图
　　图表 2007年三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司利润总额构成图
　　图表 2007年二季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司主营构成表
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司每股指标
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司获利能力表
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司经营能力表
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司偿债能力表
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司资本结构表
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司发展能力表
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司现金流量分析表
　　图表 2007年一、二、三季度内蒙古伊利实业集团股份有限公司利润分配表
　　图表 光明乳业产品覆盖情况
　　图表 光明乳业奶源基地分布
　　图表 光明乳业生产基地分布
　　图表 2003-2007年6月乳制品行业的销量走势图
　　图表 2003-2007年5月乳制品行业的毛利率走势图
　　图表 2007年二季度光明乳业股份有限公司主营业务构成图
　　图表 2007年三季度光明乳业股份有限公司利润总额构成图
　　图表 2007年二季度光明乳业股份有限公司主营构成表
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司每股指标
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司获利能力表
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司经营能力表
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司偿债能力表
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司资本结构表
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司发展能力表
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司现金流量分析表
　　图表 2007年一、二、三季度光明乳业股份有限公司利润分配表
　　图表 2007年二季度北京三元食品股份有限公司主营业务构成图
　　图表 2007年三季度北京三元食品股份有限公司利润总额构成图
　　图表 2007年二季度北京三元食品股份有限公司主营构成表
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司每股指标
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司获利能力表
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司经营能力表
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司偿债能力表
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司资本结构表
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司发展能力表
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司现金流量分析表
　　图表 2007年一、二、三季度北京三元食品股份有限公司利润分配表
　　图表 2007年二季度维维食品饮料股份有限公司主营业务构成图
　　图表 2007年三季度维维食品饮料股份有限公司利润总额构成图
　　图表 2007年二季度维维食品饮料股份有限公司主营构成表
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司每股指标
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司获利能力表
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司经营能力表
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司偿债能力表
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司资本结构表
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司发展能力表
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司现金流量分析表
　　图表 2007年一、二、三季度维维食品饮料股份有限公司利润分配表
　　图表 伊利、蒙牛与光明乳业的产品种类分析
　　图表 2004-2005年伊利、蒙牛和光明乳业市场占有率
　　图表 伊利、蒙牛和光明乳业品牌知名度
略……

了解《2008年中国乳制品行业研究咨询报告》，报告编号：02A8692，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-11/R_2008ruzhipinyanjiuzixunBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




